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 :)ره(خمینی امام  حضرت

ها و تشویق به انجام   تبلیغات، که همان شناساندن خوبی "

آن و ترسیم بدی ها و نشان دادن راه گریز و منع از آن است، 

، ص 12)صحیفه نور، ج  "از اصول بسیار مهم اسلام عزیز است.

333) 

شود گفت که در  مسئلة تبلیغات یك امر مهمی است که می"

توان گفت که  دنیا در رأس همة امور قرار گرفته است و می

 ( 12، ص 21)صحیفه نور ، ج "دنیا بر دوش تبلیغات است.



 

 
 مقام معظم رهبری:

بنده مصرم كه جامعه تبلیغى ما بايد به تبلیغ به صورت يك كار اصلى، يك كار حقیقى، يك لازمه قطعى علم 
گاه كند.  اش تبلیغ است. تبلیغ يك وظیفه درجه دوم، مخصوص يك  روحانیت اولين وظیفه... دین ن

 (72/01/0721) رمضان مبارك ماه آستانه در اسلامى مبلغان و روحانيون ديدار ای خاص از روحانيون نيست. عده

گاهى مخصوص برنامه ريزی كند، كار كند و افراد را برای  ريزی تبلیغ وجود داشته باشد؛ برنامه در حوزه بايد دست
 (70/۶۰/۰۷۳۶) فقه  خارج  در آغاز درس  بيانات تبلیغ آماده نمايد.
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 راهبردی تبلیغات اسلامى مباحث پشتیبان سند
 مقدمه  

دین مبین اسلام ، بهره گیرى از تبلیغات صحیح در دستیابي به هدف ، ضرورت دارد. اصلى ترین وظیفه از نگاه 

و ما على الرسول الّا البلاغ المبین؛ و »رسول اکرم)ص( و پیامبران الهى نیز همین بوده است که خداوند فرمود: 

  «برعهده پیامبر خدا وظیفه اى به جز تبلیغ آشکار نیست.

بارها بر این وظیفه تبلیغي مسلمانان و علمای  خمیني امام«. م که اسلام را در همه جای دنیا معرفي کنیمما موظفی»

مسلمانان، مخصوصا علمای اسلام موظفند اسلام و احکام آن را گسترش بدهند و به مردم » مي فرمود:اسلام تاکید 

 «.دنیا معرفي کنند

شیوه تبلیغي انبیاء  پیداست، "علیهم السلام"سیره معصومین  تا آنجایي که از آیات قرآن مجید و سخنان و

از اصول و ضوابط مشخصي پیروی مي کند. از این رو کشف آن   "علیهم السلام"عظام و اولیاء معصوم 

اصول و منطبق ساختن آنها با شرایط کنوني جامعه انساني، مهترین رسالت نهادهای فرهنگي و مذهبي است. 

 مانهای تبلیغي، باید پاسخ سوالات زیر را بیابند:به عبارت دیگر ساز

 کجا باید تبلیغ کرد؟ .1

 چه کسي باید  تبلیغ کند؟ .2

 چه چیزی را باید تبلیغ کرد؟  .3

 چگونه باید تبلیغ کرد؟ .4



 /  سند راهبردی تبلیغ دین  19

 

 

یک تبلیغ مطلوب زماني محقق مي شود که همه این متغیر ها اعم از: مبلّغ خوب، محتوای خوب، ارائه 

اشد. چنین به نظر مي رسد برای تحقق اهداف تبلیغي ، بهتر است پاسخ مناسبي خوب و... در آن لحاظ شده ب

هریک از سوالات مذکور به دست آورد. نوشتار حاضر به عنوان سند راهبردی تبلیغ دین در ایران برای 

تا اسلامي تلاشي است برای پاسخ به این سوالات. این تحقیق از چند بخش تشکیل شده است. در بخش اول 

مباحث پشتیبان سند راهبردی تبلیغ، مورد بررسي قرار گرفته است؛ موضوعات و مباحثي مانند تعریف م پنج

، خلاصه ای بخش اول 5. لازم به ذکر است مطالب  و.... اهداف تبلیغ، ویژگیهای مبلغتبلیغ،  آسیب هایتبلیغ، 

گارش یافته و در پژوهشکده و مجموعه مقالاتي که توسط مجری همین طرح ن "قواعد تبلیغ"است از کتاب

چکیده ای از نتایج مصاحبه های انجام شده با خبرگان  در بخش ششم باقرالعلوم ع در مرحله چاپ مي باشد.

 و اندیشمندان حوزه تبلیغ بصورت دسته بندی شده ارائه شده است و در بخش هفتم که بخش پایاني مي باشد

ایشات اندیشمندان انقلاب اسلامي )امام خمیني، مقام معظم متن سند راهبردی به همراه مستندات آن از فرم

رهبری، شهید مطهری و ...( آورده شده است. امید است این تلاش ناچیز مورد قبول حق تعالي قرار گرفته و 

 را برای مجریان و حامیان طرح فراهم نماید.)عج الله تعالي فرجه الشریف( موجبات دعای ولي عصر 
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 بخش اول: كليات

 تبلیغ دين تعريف -1

 رد برگزيده در تعريف تبلیغی دينکروي -1-1

که تعریف کامل و دقیقي از تبلیغ بیان کنیم، باید تمام ارکان تبلیغ را در تعریف بیاوریم، تا مرزهای تبلیغي،  برای این

 :روشن شده و مطالب غیر تبلیغي به وسیلة قیدهای تعریف، خارج گردند. اصول و مباني تعریف عبارتند از

و « رابطه»، «آموزش»، «رساندن»شده،  جنس فعالیت )به عنوان مقسم و جنس تبلیغ(: در تعاریف مطرح .1

 اند. ، به عنوان جنس تبلیغ دین، مورد توجه قرار گرفته«دانش»

 بیان شده است. « پیام دین»یا « پیام خدا»محتوای فعالیت: در بیشتر تعاریف، محتوای فعالیت تبلیغي،  .2

 در تعاریف مورد بررسي، برجسته هستند.« اتمام حجت » و « ها  هدایت انسان» و هدف هدف فعالیت: د .3

شکل فعالیت: آگاهانه بودن تبلیغ )از سوی مبلغ(، اختیاری بودن پذیرش پیام از سوی مخاطب و اموری از  .4

 باشند. این دست، به بعد شکلي فعالیت تبلیغي مربوط مي

ها و ابزارها و شرایط تبلیغ، از قیود فرعي  د و قیود دیگری مثل روشاین امور جزء قیود اصلي بحث مي باشن

 کند. هستند و بودن آنها، اهمیت تبلیغ را نمایان مي
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 تعريف برگزيده از تبلیغ دين  -1-2

توان دریافت که جنس تبلیغ دیني در اغلب این تعاریف، مفهوم  ، مي1با دقت در تعاریف ارائه شده از تبلیغ دین

باشد. نکتة قابل ذکر در این بخش، آن است که در تمام تعاریفي که  مي« رساندن پیام دین»یا « خدارساندن پیام »

در نظر گرفته شده، از ویژگي تحریک احساسات و عواطف غفلت « رساندن پیام دین»مقسم تبلیغ دین در آنها فعل 

تواند  ت، بلکه احساسات دیني آنها نیز ميهای دیني نیس که در تبلیغ دین، هدف، تنها انتقال پیام شده است؛ حال آن

 از رهگذر تبلیغ، برانگیخته و به سمت عمل و رفتار دیني جهت داده شود.

)روش و شیوة روشنگرانه و « مبین بودن»شده نیز مواردی چون  در بخش فصلي و عرضي تعاریف مطرح

محوری و آگاهانه و اختیاری بودن،  حقیقتهای مشروع،  شفافیت در ارائة پیام(، کامل بودن پیام، استفاده از روش

                                                           
 شرح ذیل هستند:برخي از این تعاریف به  .2

 های مختلف و تشویق به پذیرش  گری و از طریق ارتباط با مخاطبان، به شیوه تبلیغ، رساندن پیام الهي است با روش روشن
 (.24 جلسه غ،یتبل های وهیش و يمبانب، 1331 مقدم، يعباسمحتوای دین ... با استفاده از ابزارهای مشروع در هر زمان )

  آنچه از این واژه مقصود بوده و ولى در فرهنگ اسلام  ؛است «رسانندگى» و «رساندن»معناى ابلاغ و تبلیغ در لغت به
پیام  ( صورت بگیرد.البلاغ المبین ما على الرسول الا)و  ابلاغ مبینبلکه باید  ؛بیش از رساندن صرف پیام استهست، 
مکلفى  برای باید محتواى پیامنماید. ... ها نفوذ  اندیشه ها و ویا و متناسب با فرهنگ هر عصر باشد تا در دلگ ،رسا]باید[ 
عذرى براى او باقى  گشته،تا حجت بر وى تمام  گردداى روشن بیان  به گونه ... جامه عمل بپوشد بدانخواهد  که مىباشد 
 .نماند

 یاسي، اجتماعي سهای  یک فعالیت آموزشي است که به منظور نشر دانش و آگاهي ،ترین شکل آن تبلیغ در بهترین و اصولي
دهنده به  گذشته از انتقال پیام از پیام  در تبلیغات،... گیرد.  ها و سجایای اخلاقي صورت مي ارزشو و فرهنگي بشر 

بسیج  ،گیرندگان و در نتیجه پیام ةتعمیق پیام در جامع وجود دارد، مسئلةیک حرکت آموزشي  ،گیرنده که در حقیقت پیام
 (.11 :1331 زورق،) مورد دقت قرار خواهد گرفت ،«تنفیذ»ه تحت عنوان افکار عمومي نیز مطرح است ک

 این مفهوم تبلیغات در دنیای امروز  است ... . عبارت از جلب کردن نظرها به یک چیز ،در عرف دنیا، تبلیغات و پروپاگاندا
بزرگ کنند و آب و رنگ  ،رچیزی را که هست، صدها و یا هزاران برابو است؛ یعني چیزی را که نیست، هست جلوه دهند 

ای به نام توحید و اسلام  ما حقیقت درخشنده .کرده به آن بدهند؛ اما ماهیت کار ما غیر از این است و لعاب و شکل بزك
ها  ها پنهان است. تبلیغ، یعني ما آن حقیقت را به ذهن و مغز انسان دشمني عنادها و ،ها داریم که در زیر ابرهای جهالت

 (.111 :2 ج ،1335 ای، خامنه) برسانیم

 حوی من عقیدة و شریعة و اخلاق العلم الذی به تعرف کافة المحاولات الفنیة المتعددة الرامیة الي تبلیغ الناس الاسلام بما 

 (؛11 م:1313 غلوش، احمد)
 ق به پذیرش محتوای از طریق ایجاد ارتباط و تشوی ،روشنگرانه  ةتبلیغ اسلامي عبارت است از رساندن پیام الهي به شیو

 (.31  :1331 رهبر،) با استفاده از ابزارهای مشروع هر عصر ،مورد نظر

 ها و تبیین روشن گفتاری ـ رفتاریِ معارف ناب و زلال دیني با براهین متقن، و زیباترین  تلاش برای هدایت و رشد انسان
 (.12 :1313 نبوی،ان بر پذیرش )مناظره، موعظه نیکو، بشارت و انذار مردم و با پرهیز از اجبار دیگر
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، «رساندن پیام دین»یا « رساندن پیام خدا»اند و اینها در کنار  های محوری تبلیغ دیني شمرده شده جزء ویژگي

را شکل دهند. علاوه بر این، آنچه دربارة اهداف تبلیغ بیان شد، « تبلیغ دین»توانند تصویر جامعي از مفهوم  مي

، لحاظ شود. از سوی «تبلیغ دین»تواند به عنوان عنصر محوری دیگری در تعریف  نیز مي« دایتاتمام حجت و ه»

شود،  منبر است؛ در حالي که بر اساس  دیگر، معمولاً آنچه از تبلیغ دین به طور ناخودآگاه به ذهن افراد متبادر مي

تبلیغ نه تنها در منبر « ناس بغیر السنتکمکونوا دعاه ال»روایات اهل البیت علیهم السلام، از جمله روایت مشهور 

تواند به عنوان یک ابزار  گردد و رفتار و عمل فرد نیز مي شود، بلکه حتي به تبلیغ لساني هم محدود نمي خلاصه نمي

 بسیار مؤثر تبلیغي در نظر گرفته شود.

 گونه تعريف کرد:  توان تبلیغ دينی را اين شده، می با توجه به مباحث مطرح

رساندن پیام خدا و دين به مخاطب، به صورت کامل، شفاف، آگاهانه و به دور از اجبار و 

های مشروع  اکراه، همراه با برانگیختن احساسات و عواطف و اراده وی، با استفاده از روش

 . که هدف از آن، هدايت يا اتمام حجت باشد

 

 شناسی ارکان تبلیغ مفهوم -2

رسان(،  یابد، عبارتند از: مبلغ )پیام بر پایة آنها شکل گرفته و ظهور و بروز ميارکان و عناصر محوری که تبلیغ 

شناسي این مفاهیم، به تبیین مفهومي  گیرنده(، پیام و ابزار تبلیغ. در این فصل با توجه به اهمیت مفهوم مخاطب )پیام

 پردازیم. ها و مصادیق عناصر مذکور مي هر کدام از آنها و بیان برخي نمونه

 رسان( بلّغ )پیامم -1-3

کند فکر، عقیده یا رفتاری را با استفاده از ابزار خاصي به دیگران  ، فرد یا گروه یا نهادی است که تلاش مي«مبلّغ»

 فردی کهبه این ترتیب، (. 153: 1331منتقل کند و از این راه، در مخاطب یا مخاطبین، دگرگوني ایجاد کند )رهبر، 

 شود. محسوب مي« مبلّغ دین»کند،  ي را به دیگران منتقل مياندیشه، عقیده یا رفتاری دین

 گیرنده( مخاطب )پیام -1-4

است و اگر رساندن پیام به مخاطب ؛ زیرا هدف از تبلیغ، است تبلیغترین ارکان  یکي از مهم ،گیرنده مخاطب یا پیام

شرایط فرهنگي و اجتماعي روحي و  ،های فکری ظرفیتعلاوه بر این، بیهوده خواهد بود.  تبلیغ، ،مخاطبي نباشد

تواند با موفقیت در ذهن و روح  پیامي مي ،يای دارد. به طور کلّ کننده نقش تعیین تبلیغ،گیری  جهتمخاطب در 

د. عدم وجود هرکدام از این عوامل باشمتناسب  ، نیازها و زندگي مخاطب،ها مخاطب خویش نفوذ کند که با ویژگي

از  مخاطبمندی  بهرهرو سازد. از این رو،  روبهرساني را با مشکل  روند پیامممکن است  در فعالیت تبلیغي،
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برای موفقیت هر فعالیت ط لازم ایشر ءجز های مخاطب، و تناسب محتوا و شکل تبلیغ با ویژگي های خاص ویژگي

ن اپیامبران و مخاطبهای میان  به چالش 2قرآن کریم در آیات زیادیدر همین راستا،  است. ي، به ویژه تبلیغ دینتبلیغ

 دارند.های الهي  ن با پیاماآمادگي و تناسب مخاطبها ریشه در عدم  این چالشکه همگي  هدرآنان اشاره ک

 پیام تبلیغی )محتوا( -1-5

بخشي به  جهت آگاهي ،از ابزارهایي مثل زبان ،ریزی شده است که در آن تلاشي آگاهانه و از پیش برنامه ،پیام»

  .(24 :1331 هارولدسن، و بلیک)رك:  «شود استفاده ميدر میان افراد  گردش اطلاعات و مخاطب

بخشي  رساني و آگاهي همیشه اطلاع ،پیامرسد که این تعریف، تعریف جامعي نباشد؛ زیرا کارکرد  به نظر مي

ارتش منسجم یک نمایش قدرت  اثر بگذارد؛ مثلاًنیز  مخاطباناحساسات و عواطف  برتواند  ميپیام بلکه  ؛نیست

 که حامل پیامي باشد که ما را از قدرت این ارتش آگاه سازد، این توانایي را به بیشتر از آن ،نظامي ةرژیک در قالب 

بهتر است پیام را به این صورت   نکته،با توجه به این . دهد احساسي ـ عاطفي ما انتقال مي بعدحسي به  صورت

 : تعریف کنیم

 ،يك انسان سوی به که از يك موجود شود دراکی ـ احساسی اطلاق میپیام به کنشی ادراکی يا ا

های مختلف وجودی يك انسان را داراست و از  استعداد اثرگذاری بر لايه ،اين کنش .کند گیری می جهت

 باشد.پذير  کنشو  گر  کنشعامل میان  هدوسوي فعالیتی ةتواند مقدّم می ،همین رو

 گونه بیان کرد: اینتوان  مينیز پیام تبلیغي را  ،با این تعریف

ريزی شده، آگاهانه و برنامه یشود که حاصل تلاشبخش گفته می بخش يا الهام به کنشی آگاهی ،پیام تبلیغی

 .باشد می انسانی پذير عامل کنش یمختلف وجود های لايهگذاری بر اثربرای  ،منسجم

 ابزار تبلیغ  -1-6

ای دارد. ابزارها هر  رساند و نقش واسطه ای است که پیام تبلیغي را به مخاطب مي ، وسیلهابزار تبلیغمنظور از 

کنند، اما در اصل محتوای دیني تبلیغ  رساني، پیام تبلیغي را قدرتمندتر بیان مي های محتوا و اطلاع چند در جنبه

 جایگاهي ندارند. 

ترین تقسیمات ارائه شده در  ، امّا یکي از کاربردی3تقسیمات مختلفي دربارة ابزارهای تبلیغ ارائه شده است

 باره به شرح ذیل است: این

                                                           
 .31 و 23 نجم، ؛5 فصلت، ؛15 یس، ؛55 ـ 52 انبیاء، ؛32 هود، ؛131 اعراف، ؛243 بقره،: ك.ر .2
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 (؛ابزارهای اصلي )مستقیم .1

 (.41 :1333 خسروی،ای ) ابزارهای واسطه .2

آنها با هم ة به وسیل ،ای بدون هیچ واسطهدر طول تاریخ،  ها انسانابزارهای اصلي یا مستقیم، ابزارهایي هستند که 

 :این ابزارها عبارتند از .روند شمار ميه به عنوان ابزارهای اصلي ارتباطي آنان ب وارهاند و هم دهارتباط برقرار کر

 .زبان. 1ـ1  

 .قلم. 2ـ1

 .تصویر. 3ـ1

غ به مبلّباشند و  ميگیرنده  دهنده و پیام بین پیام ةکه واسط هستندابزارهایي  نیزای یا غیرمسقیم  ابزارهای واسطه

افزارهای صوتي و  ابزارهایي مثل تلفن، رادیو، نرم .کند استفاده مي هارساني از آن پیامصورت غیرمستقیم در 

 (.همانشوند ) تصویری، تلویزیون، سینما و رایانه، جزء ابزارهای غیرمستقیم محسوب مي

 عناصر )مفهومی( تبلیغ -3

توان شناسایي کرد که  ا نیز ميدهند، عناصر دیگری ر علاوه بر ارکان تبلیغ که اجزای بیروني تبلیغ را تشکیل مي

ها. در  شوند. این عناصر عبارتند از: مباني، اصول، اهداف. و روش اجزای دروني یا عناصر معنایي تبلیغ محسوب مي

 پردازیم. این فصل به تبیین این عناصر چهارگانه مي

 مبانی تبلیغ -1-7

 13353: 12، ج 1333، دهخدااست )« اساس» و« شالوده»، «پایه»، «بنیان»و در لغت به معنای « مبنا»مباني، جمع 

 (. 3333: 3، ج 1335و معین، 

زیرساخت به  ، مبانييم تربیتودر علدربارة مفهوم اصطلاحي این واژه، تعاریف گوناگوني ارائه شده است. 

اهداف، خط مشي و  تعریف شده که ،اعتقادی، فلسفي و نوع شناخت هر مکتبي از مبدأ هستي، جهان و انسان

؛ همچنین رك: 33 :1333 ان،یمیرح و رهبر) دنبنیان نهاده شوآنها باید بر اساس  ،های عملي در هر زمینه هشیو

 (.35: 1333 باقری،

شناختي است که به نوعي  شناختي و روان ای از اصول انسان امّا آنچه از عنوان مباني تبلیغ مقصود است، مجموعه

کند. این مباني در  گذاشته و تبلیغ دین را در مسیر خاصي راهبری ميبر رویه شکلي و محتوایي مبلغ دیني تأثیر 

                                                                                                                                                                                                 
  ؛233-233 :1331 رهبر،: رك نمونه برای 3.
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توانند منبعي برای تعیین اهداف تبلیغ دین باشند، بستر زایش اصول تبلیغ دین نیز هستند. مقصود از  که مي عین این

 اصول تبلیغ نیز، راهبردهای تعیین رویکرد محتوایي و شکلي تبلیغ دین هستند. 

عبارتند از: فطرت الهی انسان، اختیار انسان، ماهیت دو بُعدی انسان )جسم و روح( و تأثیر  اهم مبانی تبلیغ

تفاوت مخاطبین و جايگاه آن در هدايت تکوينی انسان، « عقل»مندی انسان از قوهّ  متقابل آنها بر يکديگر، بهره

شرايط تأثیر ، حب ذات، های دينی هاى روحی، فکری و معنوی مؤثر در فهم و پذيرش پیام از نظر ظرفیت

 دوستی انسان.  گیری تدريجی شاکله انسانی و زيبايی محیطی و اجتماعی بر انسان، شکل

 اهداف تبلیغ -1-8

و هر چیزی است که آدمي برای رسیدن به آن تلاش « غایت»، «مقصود»، «تیر»ة نشان به معنایهدف در لغت، 

دهنده به فعل اختیاری است  مطلوب، برانگیزاننده و جهتامری ا در اصطلاح، امّ(؛ 5111 :5 ج ،1331 معین،کند )

 درباره هایي بحث» از 3 جزوه ،یزدی مصباحکند ) که آدمي یا فاعل مختار، آگاهانه برای رسیدن به آن تلاش مي

 (.14 :1333 ،یآباد ده يحاج :از نقل به ؛13 ،«يتیترب علوم

 اند، عبارتند از:  ای که در آیات قرآن و روایات معصومین علیهم السلام بیان شده ترین اهداف تبلیغي مهم

 4؛اتمام حجتّ .1

 5هدایت؛ .2

 ابلاغ احکام الهي؛ .3

 شدة خدا؛ های فراموش یادآوری نعمت .4

 بازجستن وفاداری به پیمان فطرت؛ .5

 های قدرت خدا؛ معرفي نشانه .3

 3ها؛ شدة عقل پنهانهای  آشکارساختن توانمندی .3

 3متذکرشدن به نحو مطلق یا متذکرشدن مفاد پیامي که قبلاً ابلاغ شده است؛ .1

                                                           
 12و  35، سوره ابراهیم 52 سوره هود، 53سوره اعراف،  33و  33سوره مائده،  32سوره آل عمران،  21 این مفهوم به ویژه در آیات .4

سوره نساء هدف  135و علاوه بر این، در آیة  شوددیده ميسوره تغابن  12و  سوره احقاف 35، 41، شوری 11عنکبوت  سوره نحل،
 دانسته شده است.« اتمام حجت»از ارسال پیامبران به سوی مردم، به صورت صریح، 

؛ 53؛ یونس، 213، 154، 52، اعراف، 154، انعام، 44، مائده، 131؛ آل عمران 113؛ آل عمران، 4و 3آل عمران،  ؛33و  53بقره،  .5
؛ 3؛ سبأ، 3؛ سجده، 3و2؛ لقمان، 43؛ قصص، 33،32، 2، نمل،43)هدایت به معنای عام(؛ مؤمنون،  33؛ انبیاء، 13، 34،نحل  ؛111یوسف، 

 .3؛ صف، 21؛ جاثیه، 44؛ فصلت، 54و  53؛ غافر، 23؛ زمر، 42فاطر، 

 .33 ،1 خطبه ،يدشت ترجمه البلاغه، نهج 3.
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 1تقوا به نحو مطلق یا نسبت به مفاد حکم بیان شده؛ .3

  3انذار مخاطب؛ .11

 11دانند؛ آموزش آنچه مردم نمي .11

 11.ورزند ميغفلت  هااز آنمردم فى که یوظاه ب يآگاه .12

ای از  شوند که این اهداف نیز شاخه محتوا بررسي کنیم، اهداف دیگری نمایان مي اما اگر اهداف تبلیغ را از نظر

 باشند. اهداف غایيِ مبتني بر محتوای تبلیغ، عبارتند از: اهداف غایي مي

 رسانی. الف. اطلاع

 12انگیزشی بر مخاطب در راستای اهداف دين. -ب. تأثیرگذاری عاطفی

 اصول تبلیغ   -1-9

 ج ،1333 دهخدا،)  «ن و اساس یک شيءبُ» برخي از آنها عبارتند از:که  ي ذکر شده، معاني مختلف«اصل»برای 

« حقیقت یک شيء» و« امر اعتباری و ذهني( در مقابل) ل در خارجامر عیني و محصّ»، («اصل» ماده ،2415 :2

  (.33-31: 1333و باقری،  43: 1333عابدی، )

آنچه ما به عنوان اصول تبلیغ در نظر داریم، به مفهوم اصول تربیتي بسیار نزدیک است. از این رو، در اینجا از  

کنیم. در تعاریفي که از اصول  تعاریف مربوط به اصول تربیتي، برای دست یابي به تعریف اصول تبلیغ استفاده مي

 شود:  يتربیتي ارائه شده، معمولاً به سه ویژگي کليّ اشاره م

 (. 111 - 111 :1314 مقامي، و جعفری میرشاهاصول از دو منبع مباني و اهداف، قابل استخراج هستند ) .1

: 1333 باقری، ؛13 :1323 هوشیار،هستند )« بایدها»اصول، برخلاف مباني، ماهیتي هنجاری دارند و ناظر به  .2

 (.11 :1334 شریعتمداری، ؛31

                                                                                                                                                                                                 
 در این آیات میان مفسرین اختلاف وجود دارد. « تذکّر». دربارة معنای 1؛ نور، 31؛ نحل، 152. انعام، 3
 .33؛ اعراف، 153انعام، .1
 .33و  33اعراف، .3

 .333 :2  ج ،1333 صدوق، 11.
کرده که در بخشي از آن به مأموریت اوصیای دربارة امامت و جایگاه امام نقل  شیخ صدوق روایت مفصلي را از امام محمدباقر .11

 گونه اشاره شده است: پیامبران این
 به وظایفى را خدا بندگان و برساند به مردم اند، آورده خدا جانب از رسولان را آنچه و تمام گردد خلق بر ... تا حجت

 (.233-232 همان، بیاموزد )صدوق، به آنها دانند نمي را آنچه و کند آگاه ورزند، مي غفلت آنها از که
 شرح بیشتر اهداف تبلیغ در مقاله ای مجزا تدوین شده است. 12
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باشند و در اصول تبلیغي نیز صادق هستند. بر این اساس، اصول تربیتي ميهای اصلي  ها، ویژگي این ویژگي

 اصول تبلیغي عبارتند از:

های کلیّ که از مبانی و اهداف تبلیغ، استخراج شده و راهنمای عمل مبلّغ  مجموعة قواعد و دستورالعمل

 گیرند.  قرار می

های  و هم موجب افزایش ضریب نفوذ پیامتواند موجب حفظ هویت دیني تبلیغ  رعایت اصول تبلیغ، هم مي

 اش شود. های تبلیغي دیني و موفقیت مبلّغ در فعالیت

 

 روش تبلیغ -1-11

ترین و  های تبلیغي است که یکي از مهم در فعالیت استفاده موردی ها روشیکي دیگر از عناصر تبلیغ دین، 

ها از اصول تبلیغي،  بیان شد، روشگونه که در بخش قبل  شود. همان ترین مباحث تبلیغي محسوب مي کاربردی

شده،  بیان نکتهها سخن گفت. با توجه به  بنابراین، باید ابتدا از اصول آگاه شد تا بتوان از روش؛ شوند استخراج مي

 گیرند. های تبلیغي به لحاظ رتبه، بعد از اصول تبلیغ قرار مي روش

. در فرهنگ فارسي دکتر معین، روش به اند دانستهروش را در معنا با کلماتي چون شیوه، متد و فن، برابر 

 ندیگو يمرا روش « انجام دادن هر کاری مسیر»اسلوب، راه و طریقه نیز معنا شده است. در یک برداشت کلي، 

 .(24 :1 ج، 1331؛ ساروخاني، 231: 1331صفوی، رك: )

 قرارگرفتهکه در چارچوب اصول تبلیغ های جزئي  های عملي و دستورالعمل شیوه»از:  اند عبارتهای تبلیغ  روش

 میرشاه ؛21 جلسه ،الف 1331 مقدم، عباسي: رك« )رسانند اش، یاری مي یابي به اهداف تبلیغي و مبلّغ را در دست

 .همان( مقامي،و  جعفری

 از: اند عبارتهای تبلیغی  ترين روش مهم

 روش حکمت و استدلال؛  .1

 روش موعظه و اندرز نیکو؛  .2

 روش جدال احسن؛  .3

 روش نرمش و مسامحه؛  .4

 روش همراهي؛  .5

 ؛(33-31 الف: 1331 مقدم، عباسي: ركها در تبلیغ اسلامي ) روش ارائه اسوه  .3
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 (؛233 و 233 ،241 :1313 تهراني، دلشاد) الگویي روش .3

  )همان(. موعظه و تذکر روش  .1
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 تبلیغى مبانى و اصول تبیين مختصری ازبخش دوم : 

 :13فهرستي از مباني انسان شناختي تبلیغ و اصول مستخرج از آنها ارائه مي شود در جدول زیر

ف
ردی

 

 اصول مبانی

 فطرت الهی انسان 1
 یانسان در راستا یفطر یها شیگرا یریبه کارگ اصل

 غیاهداف تبل

2 
)جسم و روح( و    انسان یدو بُعد تیماه

 گريکديمتقابل آنها بر  ریتأث

 يتحول باطن یراستا ظاهر دردر  تحوّل جادیااصل 

 رفتار )ظاهر( از رهگذر تحول در باطن رییاصل تغ

 یيافزا رتیو بص یخردمدار اصل و تفکر انسان از قوّه عقل یمند بهره 3

4 
ها و  بهره مندی مخاطبین از ظرفیت

 استعدادهای مختلف

 اصل تکلیف به قدر وسع

 های مخاطب اصل توجه به ظرفیت

 يغیتبل یها امیپ یریباورپذاصل 

 انسان یطلب حب ذات و منفعت 5
 ریاصل تبش

 اصل انذار

 طیو اصلاح مح یساز نهیزم اصل انسانبر  یو اجتماع یطیمح طيتأثیر شرا 3

 در دعوت مخاطبین به دین  عدم اکراه اصل انسان اریاراده و اخت 3

1 
 تیشاکله و شخص یجيتدر یریگ شکل

 انسان

 های دیني در ارائه تکالیف و پیام جیتدر اصل

 و استمرار فعالیت های تبلیغي تکرار اصل

 انسان یدوست يیبايز 3
شناختي در  یيبایزهای  استفاده از هنر و روش اصل

 های تبلیغي روش

                                                           
 ر ك: کتاب قواعد تبلیغ دین در کتاب و سنت 13
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 انسان الهی فطرتمبنای نخست: 

 (،132: 3ق، ج 1412؛ قرشي، 341: 1ق، ج 1412)راغب اصفهاني، « شکافتن» معنای به «فطََرَ» ماده از «فطرت»

 (،311 :2ج  ق، 1333)جوهری،  «اختراع» و «ابتدا» (،511 :4ج  ق،1414)ابن فارس،  آن ابراز و «ء شي گشودن»

 است «فِعْلةَ» وزن بر «فطرت» است. کلمه آمده (333 )راغب اصفهاني، همان، «ابداع و ایجاد»و  «طول از شکافتن»

 است. «خلقت و آفرینش از خاصي نحوه» و «سرشت» معنای به لغت در و کند ميدلالت  «ویژه نوع» بر که

 تنها «فطرت» خود کلمه ولي رفته است، کار به  گوناگون های صورت به «فَطَرَ» کلمه مشتقات کریم قرآن در

 . (31روم، ) است شده استعمال بار یک

 به ناظر طبیعت انسان که حالي در رود. مي کار به بشر طبیعي جنبة برابر در معمولاً که است فطرت، مفهومي

 های گرایش و ها شناخت ای از مجموعه فطرت، اوست. جسماني تطورات و ها ویژگي به مربوط تمایلات و نیازها

دوستي  زیبایي و خواهي فضیلت جویي، پرستش، حقیقت به میلمثل معرفت به مبدأ هستي، غیراکتسابي  متعالي و

: 3 ج  ،1334)طباطبایي، شود  سپرده فراموشي به تواند هم مي و پذیرد توسعه و یافته فعلیتتواند  هم مي کهاست 

های مقدس در وجود انسان به ودیعه  ها و شناخت های اولیه و گرایش ای از بینش بنابراین، مجموعه .(231و  233

 تواند زمینه رشد و تعالي وی را فراهم آورد. گذاشته شده است که مي

 های فطری انسان در راستای اهداف تبلیغ ارگیری گرايشاصل به ک

ای  بر اساس مبنای فوق مبلغ دیني در فعالیت تبلیغي خود با موجودی سروکار دارد که در درون خود مجموعه

سو، به تسهیل امر تبلیغ دین کمک  ها را به صورت پیشیني در اختیار دارد. این امر از یک ها و بینش از گرایش

ای را در جهت  ها هستند؛ از سوی دیگر مسئولیت ویژه ها و گرایش ها دیني منطبق با این بینش یرا پیامکند، ز مي

سازد که متن  کند و او را ملزم مي ها نسبت به مخاطبان بر مبلغ بار مي ها و بینش شکوفایي و تقویت این گرایش

 د. تبلیغ خود و سیره عملي و رفتاری خویش را در این راستا تنظیم کن

 

 ) جسم و روح( و تأثیر متقابل آنها بر یکدیگر انسانماهیت دو بُعدی مبنای دوم: 

که ناظر به آفرینش کریم در آیاتي قرآن شود.  ماهیتي دو بُعدی دارد که شامل بعُد جسم و بُعد روح ميانسان 

 کند: گونه اشاره مي به این حقیقت اینانسان است، 

 (؛7)سجده،  طینٍ مِنْ الْإِنْسانِ خَلْقَ بَدَأَ وَ 
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  .(72؛ ص، 29ساجِدين )حجر،  لَهُ فَقعَُوا  رُوحی مِنْ فیهِ نَفخَْتُ وَ سَوَّيْتُهُ فَإِذا

ویژه و منحصر به فردی دارند، تعامل و داد و ستد  و نیازهای اتئاقتضا که رغم آن علي ،بُعدیک از این دو  هر

(؛ علاوه بر این، 51: 1333آبادی،  )حاجي ده یکدیگر متأثر هستندبسیار تنگانگي با یکدیگر دارند و به شدت از 

 سطح بالایي از گرایشات و امیال روحي هستند که تنها در صورت پاسخ مناسب و متعادل به نیازهای جسماني،

؛ بنابراین، هر چند تأثیر و تأثر متقابل جسم 14(114مبحث مدیریت، جلسه چهارم: )مصباح یزدی،  شوند شکوفا مى

شناسي دیني پذیرفته شده است، امّا این تأثیر و تأثر، حداقل در بخشي  و روح، به عنوان یک اصل بنیادین در انسان

پاسخگویي به نیازها و اقتضائات جسماني به  و کند های روحاني انسان، از یک الگوی پلکاني پیروی مي از گرایش

تا زمانى که نیازهاى شوند، و لذا  یال و نیازها محسوب ميام درآمدِ بروز و ظهور این دسته از عنوان مدخل و پیش

(. در روایات نیز به این الگوی 115)همان،  رود د، آدمى به دنبال تمایلات معنوى نمىنارضا نشو جسمانياساسى 

 پلکاني در ارتباط میان نیازهای جسماني و تمایلات معنوی اشاره شده است:

 (؛317: 2ق، ج 1417)کلینی،  راًکُفْ يکَُونَ أَنْ الْفَقْرُ کاَدَ

بلکه يکی ديگر از شود،  البته تأثیر بُعد جسماني انسان در بُعد روحاني وی، تنها در این الگو خلاصه نمي

توان در تأثیر گناهان جوارحی انسان، که به بُعد جسمانی او مربوط  فصول ارتباط متقابل جسم و روح را می

گردد و  های دينی محسوب می ترين آموزه ای ملاحظه کرد؛ امری که يکی از پايهشوند، بر روح و باطن وی  می

  (.351، ح 214: 1312پاینده،  ؛34سبأ،  ؛ 11روم،  ؛14)مطففین، آيات و روايات فراوانی بر آن دلالت دارند

گونه که ظاهر آدمي بر باطن او تأثیرگذار است، باطن او نیز بر ظاهرش اثر دارد. خدای متعال درباره  امّا همان

 فرماید: مي «صلي الله علیه و آله»رفتار مؤمنین با پیامبر 

 الَّذينَ إِنَّ عَظیمٌ أَجْرٌ وَ مَغْفرَِةٌ لَهُمْ  لِلتَّقْوى قُلُوبَهُمْ اللَّهُ امْتحََنَ الَّذينَ أُولئِكَ اللَّهِ رَسُولِ عِنْدَ أَصْواتَهُمْ يَغُضُّونَ الَّذينَ إِنَّ

 ؛(4و  3حجرات، ) يَعْقِلُونَ لا أکَْثَرُهُمْ الْحجُرُاتِ وَراءِ مِنْ ينُادُونَكَ

ها دلالت  انسان خوریم که بر وجود رابطه متقابل بین باطن و ظاهر های دیني برمي علاوه بر آیه فوق، به موارد زیادی در آموزه

؛ و 13و چشم جامد کافران که حاصل قساوت قلبشان است 15شود شان متجليّ مي دلي مؤمنان که در اشک چشم دارند، مثل زنده

 که به عنوان دو مشخصه مهم برای منافقان بیان شده است.  11«پریشاني حال»و  13«لحن قول»یا 

                                                           
   -201الله مصباح یزدی، مبحث مدیریت، جلسه چهارم،  رسانی آثار آیت . پایگاه اطلاع21

www.mesbahyazdi.org/farsi/lib/modiriyat/ch01.ht 
)مائده،   الشَّاهدِین مَعَ فاَکْتُبْنا آمَنَّا رَبَّنا یَقُولُونَ الْحقَِّ مِنَ عَرفَُوا مِمَّا الدَّمْعِ مِنَ تَفیضُ أعَْیُنَهمُْ  تَرى الرَّسُولِ إِلىَ أنُْزِلَ ما سَمِعُوا إِذا وَ.  25

33.) 
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 توان به اصلاح ظاهر دست یافت: ول باطن، ميدر روایات نیز بر این حقیقت تصریح شده است که با تح

 (؛246: 1379)عزيزی،   ... البَْاطِنِ فَسَادِ مِنْ الظَّاهِرِ فَسَادُ  «:علیه السلام»الصَّادِقُ قَالَ

 خرابي ظاهر، ناشي از خرابي باطن انسان است.

 (؛ 428 :1376)لیثی واسطی،   عَمِلَ  عَلمَِ  مَنْ

 کند. هر کسي بداند، عمل مي

 کَفَّ )همان(؛ عرََفَ مَنْ

  بازایستد.[ حاصل دنیوى اشغال پوچ بيه از محرماّت و اهتمام ب] ،هر که دانا باشد

 

 ايجاد تحوّل  در ظاهر در راستای تحول باطنی اصل نخست:  -4

های روحاني و مبلّغ دین هرچند بالاصاله با باطن افراد سروکار دارد و غایت تبلیغ وی، اصلاح و رشد جنبه

تواند نسبت به اقتضائات عمیق بین جسم و روح بشر، نمي معنوی مخاطبان خویش است، اماّ به دلیل وجود رابطه

توان تفاوت باشد. از انواع روابطي که بین جسم و روح انسان قابل تصویر است، به طور کليّ ميبُعد مادّی وی بي

است که « آداب»ازشناخت. رابطه مثبت ناظر به موضوع دو نوع رابطه مثبت )همسو( و منفي را بین این دو بعُد ب

مند کردن رفتارهای ظاهری خویش، زمینه ظهور ملکات نفساني مثبت را در خویش براساس آن انسان با ضابطه

گیرد که نیازها و اقتضائات جسماني به نحو شایسته پاسخ داده نشده سازد؛ رابطه منفي نیز زماني شکل ميفراهم مي

این  عدم پاسخگویي، جلوی ظهور و بروز نیازها و گرایشات روحي و معنوی انسان و متعاقباً احساس  باشند که

گیرد. به دلیل وجود این دو نوع رابطه بین جسم و روح انسان، موفقیت های دیني را ميمندی از پیامنیاز به بهره

طب است. این رویکرد دو ثمره عملي در تبلیغ کامل در تبلیغ دین، در گرو مدنظر قرار دادن اقتضائات جسماني مخا

 دین دارد:

های معنوی و الهي که به ارائه الگوی رفتار دیني جامع )ظاهر و باطن( به مخاطب: مبلّغ دین در کنار پیام  .1

زمان به نیازها و اقتضائات روحاني و کند، باید الگویي کامل و متعادل از توجه هممخاطب خویش ارائه مي

                                                                                                                                                                                                 
 (.13)انعام،   یَعْمَلُون کانُوا ما الشَّیْطانُ لَهمُُ زَیَّنَ وَ قُلُوبُهُمْ قَسَتْ لكِنْ وَ تَضَرَّعُوا بأَْسُنا جاءهَُمْ إِذْ لا فَلَوْ .26
 (.30)محمد،  الْقَوْلِ لَحنِْ  فی لَتَعْرفَِنَّهمُْ وَ. 27
 (.211 )نساء،  کُسالى قامُوا الصَّلاةِ إِلىَ قامُوا إِذا وَ خادعُِهُمْ هُوَ وَ اللَّهَ یُخادعُِونَ الْمُنافِقینَ إِنَّ 23.
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جسماني به وی ارائه دهد و همواره مخاطب خویش را از افراط و تفریط در تمرکز بر یکي از این دو بُعد برحذر 

  . (51، 1333حاجي ده آّبادی، ، 411و  131العقول،  تحف، 32و  31، اعراف، 77)قصص، دارد 

های تربیت و رشد روحي و اخلاقي در مخاطب: دستورالعمل تأکید بر حوزه آداب دیني جهت ایجاد بستر .2

شود، به واقع نوعي انضباط رفتاری است که روح فرد را از تشتت رهانده و آن را دیني که به حوزه آداب مربوط مي

و  های معنویکند؛ لذا مبلّغ دین در کنار بیان آموزهگیری و رشد براساس الگوهای معنوی و اخلاقي ميآماده شکل

ای ای داشته باشد تا اثربخشي فعالیت تبلیغي به گونهروحاني دین، باید بر این حوزه از تعالیم دیني نیز توجه وِیژه

بخش تضمین شود. در روایات دیني نیز بر تأثیر عمیق و قطعي رعایت آداب رفتاری و ظاهری بر اخلاق اطمینان

 ؛ وسائل315العقول،  تحف ؛ 333 الکلم، درر و الحکم )غرر باطني و ملکات نفساني انسان تصریح شده است

 (.123 ،1 ج و الخصال، 313 ،13 ج الشیعة،

یابي به طهارت باطن، یکي از اصول مهم تربیتي اسلام است توان گفت که تغییر ظاهر با هدف دستبنابراین مي

 و مبلّغ دین باید نسبت به گسترش ادب دیني در جامعه تلاش نماید.

 اصل تغییر رفتار )ظاهر( از رهگذر تحول در باطناصل دوم:  -5

ها، تغییرات و اقتضائات ظاهری )بیروني/جسماني( انسان بر باطن وی اثرگذار است، گونه که کنشهمان

توان با تحول مثبت باطن، به آراستگي ظاهر دست یافت. باشد و ميتحولات باطني وی نیز بر ظاهرش تاثیرگذار مي

مخاطب )که مربوط به بُعد ظاهری وی  در رفتار تحولي و تغییر بخواهیم در فرآیند تبلیغ دین، ههرگا اصل، این طبق

ها و از طریق اعطاء بینش، و یا ترغیب و دعوت او به عزم و اراده برای عمل به دانسته توانیممي آوریم، پدید است(

 انجام اعمال صالح آماده کنیم.  یا به هر وسیله مشروع دیگر، ذهن و جان او را برای ظهور رفتارها و

در همین راستا، مسائلي چون اعطای بینش درباره نظام هستي، حقیقت انسان، مرگ، جهان پس از مرگ و 

ای که حجم زیادی از آیات جای قرآن کریم مورد توجه قرار گرفته است، به گونهمواردی از این دست، در جای

بیني انسان و بالتبع رفتار و تواند جهانبه معاد و روز جزاء به تنهایي ميقرآن به اصل معاد اختصاص دارد. اعتقاد 

 13سبک زندگي او را با تحوّلي عمیق و گسترده مواجه سازد.

که اگر فلسفه اصلاح اعمال ظاهری، ایجاد در اینجا ممکن است اشکالي در ذهن خوانندگان ایجاد شود و آن این

تغییر در »اگر ایجاد تحول در باطن، به منظور اصلاح ظاهر است، میان دو اصل تغییر و تحول در باطن است و نیز، 

 ، تعارض وجود دارد.«تحول در باطن»و « ظاهر

                                                           
 برای اطلاع بیشتر رک: نگاهی دوباره به تربیت اسلامی، باقری.  23
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شک روح انساني مرکز ثقل وجود اوست، زیرا به واسطه برخورداری از چنین پاسخ این اشکال آن است که بي

-مندی از چنین روحي است که واجد ظرفیتجب بهرهگردد و به موروحي است که از دیگر موجودات متمایز مي

انساني است، امّا در فرآیند رشد و تعالي روح، به دلیل تأثیرات جدی و  ههای معنوی، فکری و عاطفي ویژ

توان از اقتضائات و نیازهای بنیادین جسماني او غافل بود و ساز جسم و ظاهر انسان بر روح وی، نميسرنوشت

ت جسماني و ظاهری فرد را در موقعیتي متوازن با رشد روحاني و معنوی وی قرار داد؛ این همواره باید وضعی

شود که در خلال تبلیغ دین، که غایتي جز تعالي روحاني انسان و تقرب آن به خدای متعال رویکرد موجب مي

رایشات روح و جسم مخاطب ای ارائه شود که موجب ایجاد تعادل میان نیازها و گهای تبلیغي به گونهندارد، پیام

 گردد. از این رو در تبلیغ دین، باید ظاهر و باطن توأم با یکدیگر مورد توجه قرار گیرند. 

 

 و جایگاه آن در هدایت تکویني انسان« عقل»مندی انسان از قوهّ  بهرهمبنای سوم: 

بسیاری از حقایقي را که قدرت شناخت و درك است که در پرتو آن « عقل»انسان واجد قوه و نیرویى به نام 

به نحو شایسته و به کس که از این نیروى خدادادى  هرکنند داراست؛ لذا  نقشي خطیر در سرنوشت وی ایفا مي

وگرنه از  ،یافتگان قرار گرفته و از زندگى حیوانى رهایى خواهد یافت در طریق ره هره گیرد،ب صورت خالص و ناب

 :د بودتر خواه حیوانات و چارپایان نیز پست

 

 ؛(44سبَیلاً )فرقان،  أَضَلُّ هُمْ  بَلْ کَالْأَنْعامِ إِلاَّ هُمْ إِنْ يَعْقِلُونَ أَوْ يَسْمعَُونَ أکَْثرََهُمْ أَنَّ تحَْسَبُ أَمْ 

 (؛171يَعْقِلُون )بقره،  لَا فَهُمْ عُمْىٌ بُکمٌْ  صُمُّ  نِدَاءً وَ دُعَاءً إلَِّا يَسْمَعُ لاَ بماَِ يَنْعِقُ الَّذِى کَمَثَلِ کَفرَُواْ الَّذِينَ مثََلُ وَ

به عنوان حجت باطنى خداوند و  های دیني از آن آموزهدر ، با توجه به جایگاه رفیع عقل در هدایت بشر

 :یاد شده است )پیامبران الهي( حجت ظاهرىسنگ  هم

 فاَلعُْقُولُ الْباَطِنَةُ أمََّا وَ الْأئَِمَّةُ وَ الْأنَْبِیاَءُ وَ فاَلرُّسُلُ الظَّاهرَِةُ فَأمََّا باَطِنَةً حجَُّةً وَ ظاَهرَِةً حجَُّةً حجَُّتَیْنِ النَّاسِ عَلىَ لِلَّهِ إِنَّ

 (.16: 1 ج  ،1362)کلینی، 

 افزايی بصیرت و خردمداری اصل   -1

با این همسو لیغي خویش را تب  فعالیتمبلغ دیني باید ، نقش برجسته و ممتاز عقل در هدایت انسانبه  عنایتبا 

سورة توبه به جایگاه عقل و بصیرت در تبلیغ دین  122سورة یوسف و  111از آنجا که در آیات  .انجام دهدامر 

 پردازیم:  اشاره شده است و به همین دلیل، در این بخش به بیان و تحلیل محتوای این دو آیه مي
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يوسف، ) الْمُشْرکِینَ مِنَ أَناَ ما وَ اللَّهِ سُبْحانَ وَ  اتَّبَعَنی مَنِ وَ أنََا بَصیرَةٍ  عَلى اللَّهِ إلَِى أَدْعُوا  سبَیلی هذِهِ قُلْ. 1الف ـ 

118). 

دهد که محتوا و روش دعوت خود را برای مشرکان  دستور مي در این آیه، خداوند متعال به پیامبر اکرم

های برجستة  ها و شاخص باشد که به عنوان یکي از ویژگي مي« علي بصیره»بازگوید. شاهد ما در این آیه، عبارت 

هایي که در راستای  های تبلیغي است؛ فعالیت دعوت دیني، مورد توجه قرار گرفته و قابل تطبیق بر تمام فعالیت

گیرند. بسیاری از مفسرین معتقدند که این آیه بر دعوتي که  های دیني، انجام مي اشاعه و ترویج احکام و آموزه

 ؛ همو،411 :5 ج ،1372 )طبرسى، افزایي و ارائة دلایل قاطع و واضح به مخاطبان باشد، دلالت دارد بتني بر معرفتم

؛ 251 :1 ق، ج1412 شبر،؛ 333 :4 ق، ج  1424 ؛ مغنیه،531 :2 ج ،1333 لاهیجى، شریف؛ 212 :2 ج ،1377

 (.325ق: 1311حسني، ؛ 131 :3 ج ق،1411 بیضاوى، ؛ 251 :1 ق، ج 1413سیوطى، 

افزایي و  های دیني، باید مبتني بر معرفت بنابراین، طبق مفاد آیة فوق، دعوت به دین و تبلیغ و ترویج آموزه

 برهان روشن و حجت قاطع باشد و همة این موارد بر محوریت عناصر معرفتي در تبلیغ دین، دلالت دارند.

 إِذا قَومَْهمُْ لیُِنْذِرُوا وَ الدِّينِ فِی لیَِتَفَقَّهُوا طائِفَةٌ مِنْهُمْ فرِْقَةٍ کُلِّ مِنْ نَفرََ لا فَلَوْ کاَفَّةً رُوالِیَنْفِ الْمُؤْمنُِونَ کانَ ما وَ. 2الف ـ 

 ؛(122توبه، ) يحَْذَرُونَ لَعَلَّهمُْ إِلَیْهِمْ رَجعَُوا

جامعه اسلامي بر امر تبلیغ دین این آیه یکي از مشهورترین آیات تبلیغي است که بر ضرورت تمرکزبخشي در 

تأکید و تصریح دارد؛ تا جایي که واجبي مثل جهاد، که خداوند متعال تأکید فراواني بر آن دارد، از مبلغان برداشته 

 .(551: 3، ج 1334شده است )طباطبایي، 

باشد. تفقه در دین، دانش و معرفتي جامع  مي لیتفقهوا في الدینآنچه مورد استناد ما در این آیه است، عبارت 

شود که انذاری که مورد نظر خداوند  ها و سطوح دین است )همان(. از سیاق این آیه استفاده مي نسبت به تمام لایه

و مکارم  154: 2ق، ج  1411باشد؛ نه هر انذاری )همان؛ ابن شهر آشوب،  متعال است، مترتب بر تفقه در دین مي

 (. 131: 1، ج 1334شیرازی، 

های ناظر به بُعد عاطفي ـ انگیزشي مخاطب است و تفقه در دین، ناظر به حوزة  از آنجا که انذار یکي از روش

توان الگوی تعاملي این دو حوزه را در تبلیغ دین، نتیجه گرفت. هرچند عبارت  معرفتي دین، به خوبي مي

یابد که فهم و دانش  امّا فلسفة این فرمان الهي، تنها زماني تحقق مي، متوجه مبلّغ دیني است؛ نه مخاطبان، «لِیتفقهوا»

دیني مبلّغ در متن تبلیغش، ظهور و بروز یابد و این ظهور و بروز، تنها در صورتي است که وی به انتقال این فهم و 

اثر و  موضوعي بي دانش به مخاطبانش، همت گمارد، وگرنه، تفقهِ مبلّغ که انذار مخاطبان بر آن مترتب شده است،

 اقدام به آن برای مبلّغ دین، امری لغو و بیهوده خواهد بود.
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های دیني، ساحت شناختي انسان، باید  توان نتیجه گرفت که بر اساس آموزه با توجه به مطالبي که بیان شد، مي

ي که ریشه در هدایت و مهار عواطف و احساسات وی را به دست بگیرد، نه بالعکس. به عبارت دیگر، هر حرکت

عواطف انسان دارد، باید قبلاً از سوی قوة ادراکي انسان، مورد تأیید و تجویز قرار گیرد، وگرنه، درستي و 

 (. 53: 1311بخشي آن محل تردید خواهد بود )فضل الله،  نتیجه

 زايی در تبلیغ ها و اقتضائات اصل خردمداری و بصیرت دلالت

 زايی در تبلیغ اصل خردمداری و بصیرت ها و اقتضائات محتوايی دلالتالف. 

 افزایي در تبلیغ عبارتند از: های محتوایي اصل خردمداری و بصیرت ترین اقضائات و دلالت مهم

 تبیین جایگاه عقل و اندیشه و نسبت آن با عواطف و احساسات در الگوی حیات دیني؛ .1

 دعوت و تشویق مخاطبان به تفکر و به کارگیری قوه تعقل؛ .9

 (؛33-31: 1333باقری،  ؛21جاثیه،  ؛114)انعام، بیني دیني  جهانهای مبتني بر  ینشاعطای ب .1

 (. 33ـ  13طه، ) ها ها و بدعت مبارزه با خرافه .3

 افزایي و خردمداری در تبلیغ دین ها و اقتضائات روشي اصل بصیرت دلالت ب.

تجزیه و تحلیل و تعمیق پیام و ای که فرصت  های تبلیغي؛ به گونه پرهیز از تقویت بار هیجاني فعالیت .1

 شناخت ابعاد آن از مخاطب گرفته شود.

شناختي، به صورتي که تناسب بین شکل و ساختار  عدم استفاده صرف از شگردهای شکلي و عناصر زیبایي .2

 تبلیغ با محتوای آن به هم بخورد.

  (.143و  141: 1333؛ محمدی آشناني، 33ـ  13طه، ) عقلانيبرانگیختن تفکر یا پرورش  .3

؛ 111)یوسف، های دیني به مخاطبان )پرهیز از ارائة ناقص و مبهم پیام(  ها و آموزه ارائة روشن و مستدل پیام .4

 (.533 :1، ج 1331؛ جوادی آملي،125نحل، 

 

 ها ها و استعدادها در انسان تفاوت ظرفیتمبنای چهارم: 

ها و امکانات دروني و بیروني یکساني برخوردار نیستند. در  ها با وجود داشتن فطرت مشترك، از توانایي انسان

، قانون عام و (21حجر،) مَعْلُومٍ بِقَدَرٍ إِلاَّ نُنَزِّلُهُ ما وَ خَزائِنُهُ عِنْدنَا إِلاَّ ءٍ شَیْ مِنْ إِنْ وَتفسیر المیزان، با توجه به آیة 

های نوعي، یعني آنچه  بیني اسلامي معرفي شده است که بر اساس آن هم تفاوت در جهان« تقدیر»به نام فراگیری 

های فردی، یعني آن چه که  کند و هم تفاوت که افراد بشر را از سایر انواع، همچون حیوانات و گیاهان، متمایز مي
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: 1333؛ باقری، 211-211 :12 ج  ،1334باطبائي، سازد، قابل تبیین و توجیه است )ط افراد بشر را از هم متمایز مي

31-32.) 

مختلف « های سعه»ها و به طور کليّ  ها، استعدادها و ظرفیت بنابراین، تفاوت و تمایز بین آدمیانْ، ناظر به توانایي

شود و هم طاقت عمل و سنّت  است که هم شامل طاقت فهم مي «تاب و طاقت»، به معنای «وُسع»آنهاست. واژة 

 بر را مقدار آن ایمان، مراتب از که تکالیف افراد را بر اساس وسُع و طاقت آنها مقرر سازد؛ یعني است لهي بر اینا

 کند که مي تکلیف را مقدار اطاعت آن طور از همین و است او فهم خور در که کند تکلیف خود بندگان از یک هر

 (.314: 2، ج 1334باشد )طباطبائي،  بنده توانایى و نیرو خور در

ماند؛ بلکه  البته این سخن به این معنا نیست که ظرفیت و وُسع فرد، همواره در همان حدود تکویني آن باقي مي

گردد که مجموعه این  های مختلفي مي ها و دگرگوني وُسع اوّلیه یک فرد، در طول حیات او، دچار فراز و نشیب

دهد و همین وُسع، مبنای تکالیف الهي است. از همین روست  ها، وسُع نهایي فرد را نشان مي تغییرات و دگرگوني

های  ها و محدودیت ها، توانایي که اسلام از همه دینداران توقع به جا آوردن همة حداکثرها را ندارد و به ظرفیت

 (؛ 45: 2، ج 1362کلینی، )همان و  افراد توجه دارد

 فرمایند: در سفارشي به یکي از اصحابش مي امام صادق

يُصْعَدُ مِنْهُ مرِْقاَةً بَعْدَ مرِْقاَةٍ فَلاَ يَقُولَنَّ صاَحِبُ الاِثْنَیْنِ لِصاَحِبِ  ؛إِنَّ الْإِيمَانَ عَشْرُ دَرَجاَتٍ بِمَنْزلَِةِ السُّلَّمِيا عَبدَ العزيز! 

وَ دُونَكَ فَیُسْقِطَكَ مَنْ هُوَ فَوْقَكَ وَ إِذَا رأََيْتَ مَنْ هُوَ ءٍ حَتَّى يَنْتَهِیَ إلَِى الْعَاشِرِ فَلاَ تُسْقِطْ مَنْ هُ الْوَاحِدِ لَسْتَ عَلَى شَیْ

)کلینی،  فَإِنَّ مَنْ کَسَرَ مُؤمِْناً فَعَلَیْهِ جَبرُْه -أَسْفَلُ مِنْكَ بِدَرَجَةٍ فاَرْفَعْهُ إلَِیْكَ برِِفْقٍ وَ لاَ تحَْمِلَنَّ عَلَیْهِ مَا لاَ يُطِیقُ فَتکَْسرَِهُ

 (؛45: 2، ج 1362

 چنین آمده است: در روایت دیگری از امام صادق

فَلَوْ ذَهَبْتَ تحَْمِلُ عَلَى صَاحِبِ  ... إِنَّ الْمُؤمِْنِینَ عَلَى مَناَزِلَ مِنْهُمْ عَلَى وَاحِدَةٍ وَ مِنْهمُْ عَلَى اثنَْتَیْنِ وَ مِنْهمُْ عَلَى ثَلاَثٍ

 ... )همان(؛  الْوَاحِدَةِ ثِنْتَیْنِ لَمْ يَقْوَ

 تکلیف به قدر وسع اصلاصل اول:  -6

اى واحد براى همه صادر کرد و  توان نسخهن شود کهموجب ميهاى افراد ها، استعدادها و قابلیتظرفیت تفاوت

 انجام بگیرد.ظرفیت و استعداد هر فرد  با عنایت بهباید  از این رو ابلاغ تکالیف دیني، از همه انتظار یکسان داشت،

 (؛3ما ءاتاها)طلاق،  إِلاَّ نَفْساً اللَّهُ یُکَلِّفُ لا
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تقسیم احکام تکلیفي به پنج دسته حرام، واجب، مستحب، مکروه و و مباح، و به عبارت دیگر تقسیم به حداقل 

)واجب و حرام( و حداکثر ) مستحب و مکروه( و نیز دقت در کیفیت اجرای احکام، به سادگي انعطاف ذاتي 

-رسد آنچه اسلام از مسلمین ميدهد. به نظر مينشان مي« تکلیف به قدر وسع»جهت رعایت اصل احکام را به 

خواهد این است که پیوسته ملتزم به رعایت حداقل های دیني باشند و بیش از آن را تا جایي که برایشان میسر 

 است انجام دهند و هیچ اجباری در بیش از آن مقدار نیست.

 یامبر اکرم صلي الله علیه و آله، دین اسلام با دو صفت سهله و سمحه توصیف شده است:در روایتي مشهور از پ

 (413، ص 1)من لایحضره الفقیه، ترجمه غفاری، ج بُعِثْتُ إِلَیْکمُْ بِالْحَنَفیَِّةِ السَّمْحةَِ السَّهْلَةِ الْبیَْضَاءِ

 مبعوث شدم به سوی شما با دیني آسان و با گذشت و نیکو. 

 فرمایند:طهری در شرح این روایت ميشهید م

 ماَ»است، تکالیف دست و پا گیر و شاق و حرج آمیز وضع نشده است؛   «سهله »که در این شریعت به حکم این

است، با « سمحه». خدا در دین، تنگنایي قرار نداده است و به حکم اینکه   21«حَرَجٍ مِنْ الدِّینِ فيِ عَلَیکُْمْ جَعَلَ

شود. )مطهری،  گذشت است، هر جا که انجام تکالیفي توأم با مضیقه و تنگنا واقع شدن گردد، تکلیف ملغي مي

1331 ،242.) 

مذکور رعایت شود؛ ها نیز راهکارهایي قرار داده شده که اصل که در اجرای همین حداقل نکته قابل توجه آن

تواند آن را نشسته به جای آورد؛ و چنانچه به صورت نشسته هم تواند نماز را ایستاده بخواند، ميمثلاً کسي که نمي

نتواند، مجاز است در حالت خوابیده نماز را اقامه کند؛ و همین طور این سیر سماحت و سهولت ادامه دارد تا 

 شود. ا و اشاره اداء ميجایي که این فریضه بزرگ فقط با ایم

 بنابراین مبلغ دین باید بر اساس ظرفیت مخاطب خود، به ابلاغ تکالیف دیني بپردازد.

 

 های مخاطب اصل توجه به ظرفیتاصل دوم:  -2

ها و استعدادهای  یکي از نکات بسیار مهمي که همواره باید مورد توجه مبلّغین دیني قرار گیرد، تفاوت ظرفیت

های فرهنگي و اجتماعي آنان است که در میزان فهم و ظرفیت پذیرش  وی مخاطبان و ویژگيروحي، فکری و معن

ا این امّ مشترکند،ها هر چند به لحاظ برخوردارى از نفخه الهى  انساننان مؤثر است. های دیني از سوی آ پیام

                                                           
 . 73. حج، 10
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 ،1332)کلیني،  نیست شان های روحي، فکری و معنوی و ظرفیت ها افراد در ویژگي ةبه معناى تساوى همحقیقت 

 (.313 :2 ج  ،1333؛ قمّي، 143و  141: 1314؛ مطهری، 11 :11 ج  ،1334طباطبایي، ؛ 45 :2 و ج  11: 1  ج

 پیروی گانبراى هم یواحد از الگویتوان ن شود که موجب مي ،افرادهاى  ها، استعدادها و قابلیت ظرفیت تفاوت

ظرفیت و استعداد هر فرد  با توجه بهباید  . از این رو، ابلاغ تکالیف دیني،یکسان داشت یانتظار افراد کرد و از همه

بنابراین، مبلّغ دین باید بر اساس ظرفیت مخاطب خود به ابلاغ تکالیف دیني  (.113: 1331)مطهری،  انجام بگیرد

 (؛419ق: 1411)صدوق،  بپردازد

تبلیغ دین، نمود « محتوایي»و « روشي و شکلي»گیری تبلیغ دین در دو بخش  متغیرها در جهتتوجه به این 

 یابد که در ادامه به بیان موارد مربوط به هر بخش خواهیم پرداخت.  مي

 الف. موارد روشی و شکلی

 تأثیرگذار باشند:توانند در موارد ذیل های خاص مخاطب در حوزة روشي و شکلي تبلیغ، مي ها و ویژگي ظرفیت

 های تبلیغي؛ . میزان تکرار پیام1 

 های دیني به مخاطب؛ . طول زمان ارائه پیام2     

 ها(؛ شود )تراکم پیام هایي که به مخاطب ارائه مي . تعداد پیام3

 ها؛ . ارائه مستقیم یا غیر مستقیم پیام4

 ها و ابزار تبلیغ. . گزینش قالب5

 ب. موارد محتوايی

کننده است و در گزینش محتوای تبلیغ،  های مخاطب، بسیار تعیین توایي تبلیغ نیز توجه به ظرفیتدر حوزة مح

 ترین مصادیق و موارد این تأثیرگذاری عبارتند از: بسیار مؤثر است. مهم

 ها. . سطح محتوایي پیام1

 های عقیدتي، فقهي و اخلاقي در تبلیغ. . نسبت پیام2

 .. بار تبشیری و تنذیری تبلیغ3

 ها. . باورپذیری پیام4

 
 



  11/    سند راهبردی تبلیغ دین

 

 

 های تبلیغی پیام اصل سوم: باورپذيری

های تبلیغي  باورپذیری پیام های مخاطبان در تبلیغ دین، لزوم توجه به یکي از نتایج مستقیم اهمیت به ظرفیت

میزان ظرفیت فکری، بنیة علمی، ای است که مبلّغ دین با توجه به  های تبلیغي، ملاحظه باورپذیری پیام است.

دهد. اصل  ها و احکام الهي مورد توجه قرار مي خویش، در بیان آموزه اطلاعات دينی و میزان تعبّد دينی مخاطبان

هایِ قابل استناد به منابع دیني، باید با توجه به متغیرهای  فشرد که در ارائه پیام باورپذیری بر این حقیقت پای مي

هایي که سطح خاصي از  ند و هوشمندانه عمل کرد و از بیان پیامفکری، علمي و دیني مخاطبان، کاملاً روشم

طلبد، برای کساني که در آن سطح نیستند، به شدت پرهیز کرد تا زمینة انکار  را مي تعبد و یاآگاهی، قدرت درک 

 (؛25: 1، ج1362؛ صدوق، 292: 12 ، ج 1366؛ نوری، 45: 2، ج 1362کلینی، ) 21یا وهن دین به وجود نیاید

ها و احکام الهي به بار خواهد  باری را برای ترویج آموزه توجهي به این اصل، نتایج زیان روشن است که بي

، «توقف دعوت دیني و انزوای دین»، «های دیني در سطح جامعه ها و آموزه وهن پیام»توان از  آورد. در این میان، مي

به عنوان « ایجاد زمینة تحقیر و انزوای متدینین در جامعه»و « ایجاد زمینة اختلاف و انشقاق در بدنة مذهبي جامعه»

 توجهي به اصل مذکور یاد کرد. بار بي نتایج زیان

 طلبی انسان و منفعتمبنای پنجم: حب ذات 

 های ها و واکنش ها، رفتارها و کنش ، فعالیتها ر انگیزه وجود دارد که منشأ همه انگیزهبَاَها یک  در درون انسان

انسان ذاتاً به  (.214: 1، ج 1313، مصباح یزدىنام دارد )« خوددوستى»یا « حب ذات»انگیزه ابََر  این باشد؛ وی مي

شود و از هر چیز که به زیان او باشد، گریزان است. علّامه  سوی هر چیزی که به او نفع برساند، متمایل مي

                    فرمایند: مي (،1ادیات، )ع« لَشدَِیدٌ الْخَیْرِ لِحبُِّ إِنَّهُ وَ»طباطبائي در ذیل آیه 

است  انسانى هر فطرى خیر، حبِّ: بفرماید بخواهد شریفه آیه و باشد، خیر مطلق بلکه نباشد، مال تنها ،«خیر»از  مراد نیست بعید و

 (.532 :21 ، ج1334)

خواهد ناکارآمدی اولیاء و ارباب  خدای متعال با توجه به وجود همین انگیزه در نهاد انسان، آنگاه که مي 

کند و از این  مشرکان را نشان بدهد، به ناتواني آنها در برآوردن حاجات بشر و یا دفع ضرر از ایشان اشاره مي

کند که کسي را وليّ خود قرار بدهد که  انسان توصیه ميخواند؛ به عبارت دیگر، به  طریق، انسان را به توحید فرا مي

 (؛16)رعد، مالک نفع و ضرر او باشد 

 اصل اول: اصل تبشیر -7

                                                           
 شود. ای دین نمی ها و احكام پایه های مربوط به آموزه وجه، شامل پیام . البته این اصل به هیچ12
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طلب  در بسیاری از موارد با طبع عافیت امر این و است الهي تکالیف به دادن تن پیمودن طریق هدایت، مستلزم

-نماید و موجب کم دادن به این تکالیف سخت و سنگین ميانسان سازگار نیست. به همین دلیل در ابتدای راه، تن

-شود. اصل تبشیر از طریق تحریک حب ذات آدمي، به جبران این نقیصه )کمرغبتي فرد به انجام این تکالیف مي

 ارزاني به فرد تکالیف گرفتن دوش به از پس که است عطایایي به دادن بشارت معني به پردازد. تبشیر،رغبتي( مي

 را او امید این با کشش و آفریندمي امید آدمي وجود در بشارت . خداست رحمت و فضل از مظهری و شد خواهد

 اند:گرداند. از این روست که پیامبران الهي مبشّر نامیده شده مي زحمت قبول آماده

 .(41انعام، ) یَحْزَنوُنَ هُمْ لا وَ عَلَیهِْمْ خَوْفٌ فَلا أَصْلَحَ وَ آمَنَ فمََنْ مُنْذِرینَ وَ مبَُشِّرینَ إِلاَّ المُْرسَْلینَ نُرْسِلُ ما وَ

 (.53مُنْذِرین ... )کهف،  وَ مبَُشِّرینَ إِلاَّ المُْرسَْلینَ نُرْسِلُ ما وَ

 انذار اصل دوم: اصل -8

  خواهد بود او عذاب و زجر مایه و دهد مي رخ آینده در که است امری به نسبت کسي آگاهاه کردن معني به انذار

کند. ولي تفاوت آن با تبشیر در این است که تبشیر انذار نیز همانند تبشیر، انگیزه حب ذات مخاطب را تحریک مي

توان به نحو مطلوبي  کند، امّا انذار انگیزه دفع ضرر را. از این رو با تبشیر و انذار ميانگیزه جذب نفع را تقویت مي

تواند تنها تبشیر و انذاری که مبتني بر مصالح واقعي انسان باشد، مي موجبات اصلاح مخاطبان را فراهم آورد؛ البته

 فرمایند:در رشد آدمي مؤثر واقع شود. شهید مطهری درباره نقش تبشیر و انذار در تبلیغ مي

گیرد، از جلو  مهار اسب یا شتری را مي ش. کسي که مثلاًیعني جلوکِ «قائد»تبشیر، قائد است و انذار، سائق.  

گویند که از پشت سر حیوان را  آن کسي را مي   «سائق » و .گویند قائد رود و حیوان از پشت سرش، او را مي مي

راند، و هر  حکم سائق را، یعني از پشت سر مي انذارکشد، و  حکم قائد را دارد، یعني از جلو مي تبشیرراند.  مي

تنهایي   و این هر دو برای بشر ضروری است، یعني تبشیر و انذار هیچکدام به...  دهند ل انجام ميدوی اینها یک عم

شرط لازم هست ولي شرط کافي نیست.   ولي شرط کافي نیست. انذار هم ،کافي نیست. تبشیر شرط لازم هست

در قرآن تبشیر و انذار مقرون  شود شاید یک جهتش این است که همیشه مي  گفته سبع المثانيکه به قرآن کریم این

، 1331)مطهری،  . یکدیگر است. یعني از یک طرف بشارت است و نوید، و از طرف دیگر انذار و اعلام خطر  به

 (211ص

 شرایط محیطي و اجتماعي بر ویتأثیر مبنای ششم: 
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 ،نشینان، همسایگان، حاکمان دوستان، هم افراد خانواده،پیرامون خود، اعم از  ، افراد و شرایطها ها از پدیده انسان

. در معارف اسلامي نیز تأثیر شرایط پیراموني بر انسان و... تأثیرپذیرند شرایط اجتماعي و سیاسي، شرایط اقتصادی

 تأیید شده است:

  ثروت و مال:تأثیر ـ 

 ؛ (27،  )شورى لو بسط الله الرزق لعباده لبغوا فى الارض

 همنشین:تأثیر  ـ

 (؛333 : 1 ج  ، ق1411 نورى،) يجتنب مصاحبة الاحمق اوشك ان يتخلق بأخلاقهمن لم  

 : شرايط و اوضاع و احوالتأثیر ـ 

 ؛ (65عنکبوت، ) يُشْرِکُونَ هُمْ إِذا الْبرَِّ إلَِى نجََّاهمُْ فَلَمَّا الدِّينَ لَهُ مخُْلِصینَ اللَّهَ دَعَوُا الْفُلْكِ فِی رکَبُِوا فَإِذا

 

 سازی و اصلاح محیط اصل زمینه -3

های تبلیغي از روابط اجتماعي و عوامل فرهنگي پیرامون خود متأثر است و با هویتي که این روابط مخاطب پیام

بنابراین، . دهدهای تبلیغي مواجه شده و نسبت به آنها واکنش نشان ميزنند، با پیامو عوامل  برای وی رقم مي

ای در توفیق یا عدم توفیق مبلغّ کنندهتوانند نقش تعیینزیست افراد، ميانعوامل فرهنگي و اجتماعي موجود در جه

توان به تقویت عوامل دروني های تبلیغي تنها نمياز این رو، برای افزایش ضریب موفقیت فعالیت. دین داشته باشند

محیطي مخاطب در راستای تبلیغ دین بسنده کرد، بلکه باید پشت صحنه آن نیز، که همانا کنترل و هدایت عوامل 

بیني شده و به مرحله اجرا های دیني است، مورد توجه قرار گیرد و برای آن تمهیدات و اقدامات لازم پیشپیام

های متوليّ البته این موضوع، گستره بسیار وسیعي دارد که بخش زیادی از آن برعهده نظام اسلامي و سازمان. درآید

شناسي بیشتری با هوشمندی و موقعیت شود که مبلّغ دینین واقعیت مهم، باعث ميتوجه به ا تبلیغ دین است، ولي

با مخاطب خویش برخورد کند و با درك عناصر پیدا و پنهان اجتماعي و فرهنگي مؤثر بر ذائقه و فهم وی، در 

 .های دیني و شیوه فعّالیت تبلیغي خویش عملکرد بهتر مؤثرتری داشته باشدگزینش پیام

هایي به ساز دعوت دیني، احکام و توصیههای دیني با توجه به ضرورت مدیریت عوامل زمینههدر آموز

براى مثال در  های سرپیچي از فرامین الهي در زندگي آنها کمتر شود؛مسلمانان شده است تا بستر انحراف و انگیزه

رد و خِالخمر، کم با زنان یا مردان شارب مورد ازدواج، بیان بسیارى از روایات، حاکى از نهى و بازداشتن از ازدواج
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درآمدی بر نظام آبادی، حاجي ده) است، هر چند که مزایایى همچون زیبایى داشته باشند... نادان، غیر هم کفو و

 .(31 ،تربیتي اسلام

 مبنای هفتم: اراده و اختیار انسان

تواند در تعیین سرنوشت خود تأثیر  آفریده است که بدین وسیله مي موجودی مختاررا انسان خداوند متعال 

 :22اند که بر اختیار انسان تصریح دارند کریم آیات بسیاری ذکر شدهقرآن در  بسزایي داشته باشد.

 (؛256الْغَیِّ )بقره،  مِنَ الرُّشْدُ تبََیَّنَ قَدْ الدِّينِ فِی إِکرْاهَ لا

 . است شده روشن انحرافى، راه از درست راه. نیست اکراهى دین، در

 ؛(3انسان، ) کَفُوراً إمَِّا وَ شاکرِاً إِمَّا السَّبیلَ هَديَْناهُ إنَِّا

 ! ناسپاس یا( گردد پذیرا و) باشد شاکر خواه دادیم، نشان او به را راه ما

 ؛(29 ،)کهففَلْیکَْفرُْ ...  شَاءَ مَن وَ فَلیُْؤمِْن شَاءَ فَمَن    رَّبِّکمُ مِن الحَْقُّ قُلِ وَ

 خواهد مي کس هر و ،(شود پذیرا را حقیقت این و) بیاورد ایمان خواهد مى کس هر! پروردگارتان سوى از است حقّ این: »بگو

 «.!گردد کافر

 ؛(11 ،)رعد.. . إنّ اللّه لا يغیّرُ ما بقومٍ حتی يغیرّوا ما بأنفسهم... 

 دهند. تغییر است خودشان در را آنچه آنان که آن مگر دهد نمى تغییر را( ملّتى و) قوم هیچ سرنوشت خداوند

 ؛(99يونس، ) مُؤْمنِینَ يَکُونُوا حَتَّى النَّاسَ تُکرِْهُ .. أَفَأنَْتَ.

 ! ؟بیاورند ایمان که سازى مجبور را مردم خواهى مى تو ... آیا  

نیز بر اختیار و  و عهد و میثاق هستند ،وعد و وعید ،مربوط به آزمایش و ابتلا ي کهآیات علاوه بر این آیات،

 آزادی انسان در زندگي خویش اشاره دارند. 

ارزش افعال انسان در اختیار او ریشه دارد؛ از این رو، اگر انسان بدون اختیار و انتخاب آگاهانه به از سوی دیگر 

گونه رشد معنوی را برای  ی مترتب است و هیچدار مندی است که بر دین اسلام بگرود، چنین تدیني فاقد آثار ارزش

 .(113: 1331؛ مصباح یزدی،115 :12، ج 1311 آملي، جوادیوی در پي نخواهد داشت )

 اصل عدم اکراه -4

                                                           
 شناسی در قرآن، درس سیزدهم، اختیار.  برای اطلاع بیشتر رک: مصباح یزدی، انسان .11
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سو انسان را مختار آفریده و به صورت تکویني، راه انتخاب خیر یا شر را برای او باز  خداوند متعال از یک

گذاشته است؛ از سوی دیگر، کمال او را در تبعیت از دین الهي قرار داده است و این امر، تنها راه رشد و شکوفایي 

های دیني نماییم، چون به اختیار  رعایت آداب و آموزه استعدادهای دروني بشر است. اگر افراد جامعه را مجبور به

دهند و به همین علت، رشد و تعالي انساني و  اند، افعال دیني را با اجبار و اکراه انجام مي خود دین را انتخاب نکرده

رها باشند تا ها ابلاغ نشود و آنها کاملاً  معنوی مطلوب را تجربه نخواهند کرد. از سوی دیگر، اگر دین حق به انسان

ترین جفا در حق ایشان صورت گرفته است؛ زیرا راه رشد و شکوفایي از آنها  ای را انتخاب کنند، بزرگ هر عقیده

رسد که برای موفقیت در عرصة دیني و رساندن مخاطب به  دریغ شده است. با توجه به این نکات، به نظر مي

بشر، به او عرضه کنیم؛ به نحوی که در عین عرضة تام و  اهداف تبلیغ، باید دین را بر اساس اقتضائات وجودی

 تمام دین، اختیار او در پذیرش دین، محفوظ بماند. 

 دین لوازم محتوايی و روشی اصل عدم اکراه در تبلیغ

 (.133: 1311سروش، محمد، ؛ 421 :13 ، ج 1334 ؛ طباطبایي، 23کهف، )اجتناب از اصرار بیش از حد  .1

 عقایداجتناب از تفتیش  .2

 گیری تدریجي شاکله و شخصیت انسان شکلمبنای هشتم: 

 ضمن متنوع، و تمایلات و عواطف طبیعي استعدادهای از برخورداری با و الهي فطرت داشتن با انساني هر

 مواجهة و درك اثر در خویش و عقل توانایي از مندی بهره اساس بر محیطي، و وراثتي عوامل از نسبي تأثیرپذیری

 به آن از در قرآن که یابد مي و سیال شخصي واقعیتي تدریج به و دیگران، خود موقعیت تغییر برای اختیاری

23«شاکله»
یا « منش»شناسان نیز آن را  کنند و روان یاد مي« ملکه». علمای اخلاق از این شاکله با عنوان شود مي تعبیر 

 (.25: 1333و باقری،  231 :13 ج  ،1334نامند )طباطبایي،  مي« شخصیت»

ماوراء  عوامل از متأثرشدن عین در که است ناتمام و پذیر انعطاف تدریجي، واقعیتي یا هویت انسان،« شاکله»

 در انسان فعال حضور با فرد(، خود آگاهانه انتخاب از خارج های زمینه و )علل اختیار از بیرون طبیعي و طبیعي

 تأثیرات که شود يم متحول و یابد مي او تکونّ دنیوی عمر طول در اجتماعي و فردی زندگي گوناگون های صحنه

 هر از بیش متمایز، شکل به آدمي هویت تحول و تحقق دارد. آینده در فرد های و کوشش اعمال بر ای رونده پیش

بستگي دارد؛  او خود اختیاری اعمال و اراده باور، معرفت، و شخص، هر زندگي فرد به منحصر جریان چیز، به

از آزادی تکویني  مطلق( )نه نسبي طور به خویش، هویت تغییر و تعیین یا بندی صورت در شخص هر یعني

                                                           
   (.31 سَبیلاً )إسراء،  أهَدْى هُوَ بِمَنْ أعَْلَمُ فَربَُّكُمْ شاکِلَتِهِ  عَلى یَعْمَلُ کُلٌّ . قُل13ْ
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 برخلاف یا انسان زندگي غایت حقیقي جهت در خواهد مي که چنان را خویش هویت تواند مي لذا، است. برخوردار

 .سازد متحول و دهد شکل آن

 مؤثر و موانع عوامل از ای مجموعه با آدمي اختیاری تعامل برآیند کليّ طور بهانسان  هویت تبیین، بر اساس این

 آثار و جمعي و اعمال مداوم فردی تصمیمات، ها، گرایش باورها، ها، بینش از ترکیبي قالب در که اوست وجود بر

 متمایز هویت این امر، گرد. با توجه به مي متحول همین منوال به و گیرد مي شکل فرد خود درون در تدریج به آنها

 نه رو، این از و اوست خود توسط ها مهارت و ها توانمندی صفات و برخي اکتساب محصول نهایت، در انسان هر

 متأثر حدودی تا البته و الهي عنایات و اراده پرتو ـ در شخص توفیق و تلاش حاصل بلکه ثابت نیست، امری تنها

 و شرایط طبیعي در تواند مي که شود مي تلقي موجودی واقع در انسان، .است فرد ـ زندگي بر حاکم از شرایط

 ارادة و اختیار و عقل نیروی از با استفاده و خداداد طبیعي استعدادهای و الهي فطرت بر تکیه با مناسب، اجتماعي

 همة نسبت کشف و خداوند شناخت پرتو دیگران در و خود موقعیت درست معرفت حقیقي )درك به خویش،

 سپس، و هستي واقعیات و حقایق سایر و خداوند به باور معرفت، زمینة این یابد. حقّ( دست حضرت با موجودات

 آنگاه سازد؛ مي فراهم او در هستي را حقایق به باور با متناسب اعمال و امور برخي نسبت به گرایش و میل ایجاد

 و آورد فراهم مي وی در را )اختیاری عمل به معطوف تصمیم (اراده تکوین زمینة دروني، و گرایش باور این بینش،

 و ها توانمندی و صفات اعمال، تداوم آن مبادی و گونه بر این جمعيِ مبتني و فردی صالح اعمال به زدن دست با

 البته گیرد. مي شکل تدریج به آدمي هویت نتیجه در و کند کسب مي امور این با متناسب را خاصي های مهارت

ج  ،1362؛ کلینی، 14مطففین، ) هستند آفرین نقش ،آن اولیة تکوین از پس ،تحول هویت هرگونه در نیز، امور همین

 (؛273: 2 

 

 اصل تکرار -5

 به ( و برگشتن135: 5ق، ج 1414به معنای رجوع )ابن منظور، « الکرّ»باشد.  مي« کرّ»کلمه « تکرار»ریشه واژه 

(. اما 315ق:  1412کند )راغب اصفهاني،  بازگشت فعل، و کار نظر از یا برگردد شخص خود خواه چیزى است،

و ذهن  به قلب های دیني، با هدف ابلاغ پیام دین تکرار لفظي یا معنایي از پیام»تکرار در تبلیغ دین، عبارت است از 

ای دیني است و ه های بیاني یکسان در بیان پیام مراد از تکرار لفظي، استفاده از الفاظ و عبارات و قالب«. مخاطبان

 باشد.  های بیاني مختلف در تبیین معارف دیني مي مراد از تکرار معنایي نیز استفاده از الفاظ و عبارات و قالب

در ابتدای  بسم الله الرحمن الرحیمهر دو نوع تکرار لفظي و معنایي، در قرآن کریم قابل مشاهده است. تکرار 

توان  های پیامبران را مي در سورة الرحمن و تکرار قصه تکَُذِّبانِ رَبِّکُما آلاءِ فبَِأَیِّهای قرآن، تکرار آیة  سوره
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های  طور استفاده از الفاظ و عبارات مختلف و نیز قالب هایي از تکرار لفظي در قرآن به حساب آورد و همین نمونه

اند،  تفهیم معنایي مشخص به کار رفته هایي را که برای ها و موعظه ها، استدلال ها، مَثَل مختلف بیاني، اعم از قصه

 هایي از تکرار معنایي به شمار آورد.  توان نمونه مي

 گیرد؛ اما سه هدف اصلي و مهم تکرار عبارتند از:   های مختلفي صورت مي تکرار در تبلیغ به انگیزه

؛ موسوی 32224: 3، ج1415؛ فیض کاشاني، 11-11: 1333)زرکشي، پیام دین به ذهن و قلب مخاطب  تنفیذ .1

 (؛311 :13 ج  ،1334؛ مکارم شیرازی، 233 :14 ج  ،1334؛ طباطبایي، 113 ،1331خمیني،

 (؛ 342: 1333؛ نیلي احمدآبادی، 443 :13 ج  ،1334طباطبایي، ) ايجاد زمینة تزکیه مخاطبان .2

 .(51: 1، ج 1311)جوادی آملي  های الهی در ذهن و ضمیر مخاطبان تثبیت پیام .3

 اصل تدريج -6

 . مفهوم تدریج در تبلیغ 5-1-1

(. 211 تا: است )مهیار، بي «کردن تقسیم» و «بندى درجه»، «گام به گام» ،«اندك اندك»در لغت به معنای « تدریج»

ها و احکامي از دین را به مخاطبان خود ارائه کند که  مبلغّ، ابتدا آموزه آن است که امّا مفهوم این واژه در تبلیغ دین،

ها و احکام، به بیان  آنها برای آنها آسان باشد و پس از ُانس ذهني و عمليِ مخاطب با این آموزه فهم و انجام

  (.231 :2  ج ،1334ها و احکامي بپردازد که در سطحي بالاتر قرار دارند )رك: طباطبائي،  آموزه

 . سطوح تدریج5-1-4

یابد. با دقت در مجموعه عوامل و عناصر دخیل ها و سطوح مختلف تبلیغ جریان  تواند در لایه اصل تدریج، مي

توان سه لایة اصلي را بازشناخت که در همة آنها باید به اصل تدریج توجه کرد. این سه لایه  در تبلیغ دین، مي

 «. روش تبلیغ»و « مخاطب»، «احکام و قواعد عملي»عبارتند از: 

 رعايت تدريج در احکام و قواعد عملی . 5-1-4-1

دهند. علامه  های اعتقادی، بخش وسیعي از محتوای تبلیغ را تشکیل مي اعد عملي، در کنار آموزهاحکام و قو

های مربوط به این دو حوزه،  در بیان و تبلیغ پیام طباطبایي با بررسي برخورد متفاوت خداوند متعال و پیامبر اکرم

های اعتقادی؛ زیرا التزام به  ت شده، نه در آموزهنتیجه گرفته که تدریج تنها در بیان احکام و قواعد عملي دین، رعای

 .(251ـ243: 4، ج 1334) تر است های اعتقادی، به مراتب مشکل قواعد عملي از اعتقاد به آموزه

                                                           
 القرآن، تفسیر فی البیان مجمع و ترجمه تفسیر 220 ،1 ج  الجامع، تفسیر جوامع ترجمه برای اطلاع بیشتر از تفسیر این سوره رک: .11
 .76 ،26 ج 
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هایي از تدریج در بیان احکام عملي  علامه در ادامه به حکم حرمت میگساری و احکام ارث، به عنوان نمونه

(. ربا نیز از احکامي است در اسلام به تدریج تحریم شده است )باقری، 253-251 اسلام اشاره کرده است )همان،

1333 :153.) 

 مخاطبین )مدعوين( انتخاب حیث از تدريج رعايت . 5-1-4-2

اصل تدریج علاوه بر محتوای تبلیغ، بازتاب بسیار مهمي در گزینش مخاطبان دارد. این مسئله به آن معناست که 

که باید تدریج را به عنوان یک ملاحظة محتوایي مورد توجه قرار دهد و با توجه به آن،  مبلّغ دیني، علاوه بر آن

شناسد که  را در میان مجموعه مخاطبان خویش مي های دیني خویش را مدیریت نماید، اگر مخاطبان خاصي پیام

های دیني دارند، باید تلاش کند تا مجال مستقلي را  تری از احکام و آموزه ظرفیت درك و پذیرش بالاتر و عمیق

برای انتقال پیام به این دسته از مخاطبان ایجاد کند. البته رعایت اصل تدریج از دید گزینش مخاطب، به این 

های دیني را ندارد، مبلغ دیني باید پیام خود را  ای اساساً ظرفیت پذیرش هیچ سطحي از پیام گر جامعهمعناست که ا

تنها به افرادی عرضه کند که استعداد و آمادگي اوّلیة شنیدن پیام دیني را دارند و پس از جذب این افراد و همراه 

تواند از بستگان و دوستان  گسترش دهد. این دعوت ميهای دیني، به تدریج، دایرة دعوت خود را  کردن آنها با پیام

 (.253 -253: 4، ج 1334)طباطبایي، ساز پذیرش پیام دین است، آغاز شود  های عاطفي آنها زمینه که علقه

 شیوة تبلیغ در تدريج رعايت .5-1-4-3

ز بازتاب قطعي دارد. اصل تدریج، علاوه بر بیان احکام عملي و انتخاب مخاطب، در گزینش شیوة تبلیغ دین نی

ای یا اثباتي آن، میزان تأثیر  توان با توجه به شکل مستقیم و غیرمستقیم دعوت، جنبة نفي های تبلیغي را مي شیوه

های دیني به وسیلة زبانْ، یکي از  بندی کرد؛ مثلاً بیان مستقیم پیام رساني، طبقه رواني آن بر مخاطب و ابزار پیام

هاست.  ها نیز یکي دیگر از این شیوه وآوردن به سیرة عملي و انتقال غیرمستقیم این پیامهای تبلیغي است و ر شیوه

که روآوردن به مشي انذار، روشِ  های تبلیغي است؛ آنچنان تبشیری یکي از انواع روش همچنین، استفاده از رویکرد

ها  در گزینش هر کدام از این شیوه تواند رساني دیني است. یکي از عوامل محوری که مي متمایز دیگری در امر پیام

ای نسبت به  ها، تقدم و تأخر رتبه از سوی مبلّغ دیني مؤثر باشد، توجه به اصل تدریج است؛ زیرا بیشتر این شیوه

 (.253ـ253، 1334)طباطبایي،  یکدیگر دارند و این تقدم و تأخر باید در گزینش آنها لحاظ شود

 دوستي انسان  مبنای نهم: زیبایي

است  )اعم از زیبایي ظاهری و باطني( زیبایي ، گرایش بهانسان روحي های ها و سائق ترین گرایش یکي از مهم

 (. 21: 1315، های وی است )مطهری گیری که منشأ بسیاری از رفتارها، احساسات و تصمیمي
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 :13ج ، 1331ست )مطهری، خداوند متعال نیز با عنایت به این گرایش، محتوای آیات قرآن را با زیبایي آمیخته ا

دوستي در انسان است، به وجود  گیری از نثر زیبا، که مؤیدی بر وجود حس زیبایي (. قرآن کریم علاوه بر بهره333

 این گرایش در نهاد انسان تصریح کرده است: 

 ؛(31)يوسف،  کَرِيم مَلَكٌ إلَِّا هَاذَا إِنْ بَشرًَا هَاذَا امَ لِلَّهِ حاَشَ قُلْنَ وَ أَيْدِيهَُنَّ قَطَّعْنَ وَ أَکْبرنََْهُ رَأيَْنَهُ ... فَلَمَّا

 ؛(6)نحل،  تَسْرَحُون حِینَ وَ تُرِيحُونَ حِینَ جَماَلٌ فِیهَا لَکمُْ وَ

 های معنوی نیز در متون دیني اشاره شده است: علاوه بر این موارد، به زیبایي

 ؛(5)معراج،  جمیلاً فاصبر صبراً

 ؛(85)حجر،  فاصفح الصفح الجمیل

 ،(34فصلت، ) حَمیمٌ وَلِیٌّ کَأنََّهُ عَداوَةٌ بیَْنَهُ وَ بَیْنَكَ الَّذی فَإِذَا أَحْسَنُ هِیَ  بِالَّتی ادْفَعْ السَّیِّئَةُ لاَ وَ الحَْسَنَةُ تَستَْوِی لا وَ 

 ؛(23 :1 تا، ج بی )مجلسی، باطنٌ العقل جمالٌ سنُو حُ ظاهرٌ جمالٌٍ ةِالصور حسنُ

 ؛(54 :1366 آمدى، تمیمى) جمالٌ العلمُ

های معنوی نیز برای  های مادّی نیست، بلکه زیبایي بر این اساس، گرایش آدمي به زیبایي تنها محدود به زیبایي

های گرایش وی  ترین نمونه های زیباشناختي( و فضایل اخلاقي از مهم وی جاذبه دارد. گرایش انسان به هنر )مقوله

خلاقي برای انسان در این حقیقت نهفته است که وی، آنها را به زیبایي هستند. در واقع، جاذبه آثار هنری و فضایل ا

یابد و اساساً تحسین امور و صفات اخلاقي شایسته و تقبیح امور و صفات ناپسند اخلاقي،  در درون خویش زیبا مي

 گردد.  دوستي وی برمي هاست، به همین حس زیبایي های روزمره انسان که یکي از واکنش

 اصل زيبايی    -7

گیری  ای که این حس در شکل ها و نقش برجسته دوستي در زندگي انسان به جایگاه ویژة حس زیبایي با توجه

های زیادی را برای  تواند موفقیت های رفتاری و اعتقادی افراد دارد، توجه به آن در تبلیغ دین، مي بسیاری از گرایش

ل کاهش نفوذ تبلیغات دیني در ذهن و روح توجهي به آن نیز یکي از عوام مبلّغین دیني به ارمغان آورد و بي

 مخاطبان خواهد بود.

 سطح اثرگذاری اصل زیبایي بر تبلیغ دین
ای  های بنیادین در وجود انسان، آثار بسیار مهم و گسترده دوستي به عنوان یکي از گرایش توجه به حس زیبایي

 ن بازشناخت:توا در نظام تبلیغ دین دارد. این تأثیرگذاری را در سه سطح زیر مي
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 آراستگي ظاهری؛ .1

 ؛(351: 1، ج 1311و  233: 3ج ، 1315)جوادی آملي،  زیبایي بیان .2

 (.353، ص 1413حُسن خلق )زیبایي رفتار( )التفسیر المنسوب إلى الإمام الحسن العسکری علیه السلام،  .3
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 )با تاكید بر منابع دینى( شناسى تبلیغ دینبخش سوم :  آسیب

 

 

ها و آفاتي شود که همانند هر فعالیت انساني دیگری ممکن است در مسیر خود دچار آسیبتبلیغ دین 

داری و حتي تواند موجبات تضعیف دینشود، بلکه ميتوجهي به آنها نه تنها باعث عدم موفقیت مبلّغ مي بي

 را به وجود آورد. رویگرداني از دین در میان مردم 

یابي به اهداف را متوقف یا به صورت محسوسي کُند تواند فرآیند دستمي، عواملي است که «آسیب»مقصود از 

های هاست. بر این اساس، آسیبنیز تلاش نظری برای شناخت آسیب« شناسيآسیب»کند. همچنین، مقصود از 

گیر یک فعالیت تبلیغي شده و باعث های دروني است که ممکن است دامنها و نقصتبلیغ دین شامل کاستي

-هایي ميهم به تبیین آسیب« شناسي تبلیغ دینآسیب»یابي به آنها گردد؛ متعاقباً انحراف از اهداف یا عدم دست

  های تبلیغي شود.گیر فعالیتپردازد که ممکن است دامن

 پردازیم. های تبلیغ دین ميترین آسیبدر ادامه به بیان برخي از مهم

 علمی و شناختی  هایآسیب -9

 دانش و تخصص کافي . فقدان1-1

هایي که مبلّغ دین باید از آن برخوردار باشد، دارابودن حداقلي از دانش دیني یا ترین ویژگيیکي از ضروری

مبلّغي که بدون  .های دیني از دو منبع کتاب و سنتّ استها و پیامهای علمي در استخراج آموزهحداقلي از توانایي
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رساند، دیگران که به دین آسیب ميشود، علاوه براینبه تبلیغ دین مشغول ميعلم و آگاهي یا بدون تخصص لازم، 

  دهد.را نیز در معرض انحراف قرار مي

-های علمي لازم جهت استخراج پیاماز این رو، مبلغّان دیني باید نسبت به فراگیری دانش دیني و کسب توانایي

شده از سوی های ارائهلازم را در این امر مبذول دارند تا پیامهای ها و موشکافيهای دیني اهتمام ورزیده و دقت

کند که مبلّغ تا ایشان دارای اتقان کافي بوده و قابلیت استناد به منابع دیني را داشته باشد. اخلاق تبلیغ اقتضاء مي

آنها بپرهیزد و تا حصول قاعده از های ذوقي و بيحد امکان از بیان مطالب غیر قابل استناد به منابع دیني و برداشت

 اطمینان کامل، هیچ امری را به این منابع نسبت ندهد. 

نیز تصریح شده است که دعوت به حق باید توأم با علم و بصیرت باشد، :در آیات قرآن و روایات معصومین

 طور که پذیرش و تبعیت از حق نیز باید همراه با علم و آگاهي باشد:همان

  (؛118)يوسف،   اتَّبَعَنی مَنِ وَ أنََا بَصیرَةٍ  عَلى اللَّهِ إلَِى أَدْعُوا  سَبیلی هذِهِ قُلْ

 کنم. مى دعوت سوی خدا به بینایى و بصیرت با کند، پیروى من که از کس را هر و خودم است؛ من راه این: بگو

 (؛36 مَسْئولا )الإسراء، عَنْهُ کانَ أُولئِكَ کُلُّ الْفُؤادَ وَ الْبَصرََ وَ السَّمْعَ إِنَّ عِلمٌْ بِهِ لَكَ لَیْسَ ما تَقْفُ لا وَ

 .شد خواهند واقع پرسش مورد همه قلب، و چشم و گوش زیرا مکن، دنبال ندارى علم بدان که را چیزى و

 فرمایند:باره ميدر این 3امیرالمؤمنین 

 نهج البلاغه(؛ 31 ، )نامه تَعْلمَ مَا قَلَّ إِنْ وَ  تَعْلمَُ لَا مَا  تَقُلْ لَاَ 

 داني اندك باشد.درباره چیزی که از آن اطلاع نداری سخن مگوی، هر چند آنچه مي

 نیز روایت شده است:3امام صادق از

 ؛( 321: 1 ، ج 1311)حکیمي، تجََنَّب اِرتجالَ الکَلام 

 . کن دورى گفتن سخن اندیشه بى و گویى بدیهه از

کنند که به تبلیغ دین اختصاص رابطه با کیفیت بیان و کلام افراد مطرح مياحادیث مذکور هرچند اصولي را در 

ترین ابزارهای ابلاغ پیام دیني است، رعایت این نکات برای مبلّغ، از ضرورت از مهم« کلام»ندارند، امّا از آنجا که 

 و اهمیت بیشتری نسبت به سایرین برخوردار است. 

 و روح دین حقیقتعدم درك  .1-2
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های مهم تبلیغ دین، که البته ریشه در ضعف دانش یا تخصص دیني مبلّغ دارد، عدم آشنایي مبلغّ از آسیبیکي 

 فرمایند:باره ميبا حقیقت و روح اسلام است. شهید مطهری در این

 وجود دارد.بلکه این فکر اغلب به صورت مسخ شده در مغز و روح ما . حقیقت اسلام به صورت اصلي در مغز و روح ما نیست

تمام دستورهای  .طورتوحید ما مسخ شده، نبوت ما مسخ شده، ولایت ما مسخ شده، اعتقاد ما به معاد و دنیای دیگر کم و بیش همین

ه تمام اینها بدون استثناء ب در دین ما صبر هست، زهد هست، تقوا هست، توکل هست. اصولي اسلام در فکر ما تغییر شکل داده.

 (.144: 1331)مطهری،  ذهن ما موجود است صورت مسخ شده در

که عامل پویایي و پیشرفت فرد و اجتماع باشد، زمینه رکود و زماني که دین وارونه معرفي شود، به جای آن

فهمي در دین اشاره ای از کجالذکر، به نمونهفوق سازد. شهید مطهری در ادامه بحثماندگي ایشان را فراهم ميعقب

 کنند:مي

است. آیا این عجیب نیست که ما مقتدایاني مثل اهل   أله ولایت و امامت طرز فکر ما به صورت عجیب و معکوس در آمدهدر مس

، وسیله تخدیر ما و تنبلي ما و  عمل که وجود این پیشوایان، محرك ما و مشوق ما باشد بهجای اینه آنگاه ب ...باشیم   داشته :بیت پیغمبر

)همان،  یمیبیرون بیا  که از زیر بار اسلاماهل بیت پیغمبر را وسیله قرار دادیم برای این  تشیع و دوستي .گریز ما از عمل شده است

145.) 

اند، لزوم که مبلّغان و اهل منبر نیز دچار بدفهمي مفاهیم و معارف اسلامي گشتهایشان سپس با تصریح به این

 شوند:گونه یادآور مياصلاح فکر دیني را این

تا مسأله فروع، آن هم در عبادات،  گویم از چهارغلط. به جرأت مى ،دینى ما باید اصلاح بشود. تفکر ما درباره دین غلط استفکر 

یم و یگو ها مي نه در این منبرها و در این خطابه، ى هم از معاملات، از اینها که بگذریم دیگر فکر درستى ما درباره دین نداریمیچند تا

بخواهیم درباره دیگران فکر کنیم که آنها   کهما قبل از این. کنیم نویسیم، و نه فکر مي ها مي ها و مقاله ا و روزنامههنه در این کتاب

 (.143-141)همان،  باید درباره خود فکر کنیم ،مسلمان شوند

 های دينیتحريف آموزه .1-3 -8

 خود باید از تخصص کافي برای استخراج پیامکنند، یا مبلغّان دیني در بیان آنچه به عنوان نظر اسلام مطرح مي

مند الشرایط بهره مند باشند یا باید از پشتوانه مطالعه آثار دانشمندان برجسته و مجتهدین جامعاز منابع دیني بهره

های اصیل صورت ممکن است مطالب غیر قابل استناد به دین، در دین داخل شده و آموزهباشد؛ زیرا در غیر این

 دچار تحریف شوند. اسلامي 

 باره روایت شده است که:در این3از پیامبر اکرم 
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)حرّ  الْأَرْض وَ السَّماَوَاتِ مَلاَئکَِةُ لَعنََتْهُ عِلْمٍ بغَِیْرِ النَّاسَ أَفْتَى مَنْ وَ الکَْذِبَ اللَّهِ عَلىَ افْترََى فَقدَِ  بِرأَْيِهِ  الْقرُْآنَ فَسَّرَ  مَنْ وَ 

 (؛131: 23 ج  ،1413عاملي، 

کسي که قرآن را با نظر خویش تفسیر نماید، به تحقیق بر خداوند دروغ بسته است و هر کس بدون علم برای مردم فتوا )حکم(  

  کنند.ها و زمین او را لعن ميبدهد، ملائکه آسمان

دیگران  تحریف و ایجاد بدعت در دین، به قدری مذموم است که چنانچه کسي بدعتي در دین ایجاد کند بر

 حرام است که با او دید و بازدید بکنند:

 (؛54 :1 ج  1417کلینی، لْإِسْلَامِ )ا مِْهَد فیِ يَسْعىَ فَإِنَّماَ فَعظََّمهَُ بِدعَْةٍ ذَا أَتَى منَْ

 (.123: 1332اگر کسي به دیدن اهل بدعتي برود و او را گرامي بدارد، برای نابودی اسلام تلاش کرده است )نک: مطهری، 

 . التقاط1-4

ه معناى دستچین کردن و پیوند دادن عقاید ناهمگون بدون برخوردارى از اصول معین و مشخص ب «التقاط»واژه 

هایي است که های یک دین با آموزهدر دین به معنای مخلوط کردن آموزه« التقاط(. »115ص ، 1334فارسي، است )

از آنجا « التقاط دیني(.»های التقاطيتعالیم اسلام و اندیشه، بهشتي؛ 13: 1333آژیني،  با روح آن منافات دارد )رك:

باره آثار التقاط در3خطرناك و مذموم است. حضرت علي« تحریف دین»شود به اندازه که باعث گمراهي مردم مي

 فرمایند:مي

  أَوْلِیَائِهِ  عَلىَ  الشَّیْطَانُ  يَستَْوْلیِ فَهُنَالكَِ مَعاً انِفَیُجَلَّلَ فَیُمْزجََانِ ضِغثٌْ هَذَا منِْ وَ ضِغثٌْ هَذَا يؤُْخَذُ منِْ لَکنَِّهُ

 (؛58: 8 ج ،1417کلینی، )

؛ در آن هنگام کنندبا یکدیگر ظاهری آراسته پیدا مي ند،گردبا هم مخلوط ميو امّا چون قسمتي از حق و قسمتي از باطل گرفته و  

 .کندشیطان بر دوستان خود تسلط پیدا مي

های دیني دارد، لذا مبلّغي که توانایي ریشه در فقدان علم و آگاهي کافي بر مسائل و آموزه« التقاط در دین»

علمي لازم را ندارد، ممکن است ناخواسته به مهلکه التقاط در دین بیفتد و مخاطبان خود را به گمراهي بکشاند؛ بر 

 پردازد، بسیار ضروری است. یغ آن مياین اساس احاطه علمي کامل مبلّغ بر موضوعي که به تبل

  جامعه شرايط اجتماعی و فرهنگی حاکم بر توجهی بهبی .1-5 -9

ها به سوی مصالح دنیوی و اخروی است. این هدف زماني یکي از اهداف مهم تبلیغ دین هدایت انسان

کرده کاملاً آشنا باشد و از  یافتني خواهد بود که مبلّغ دین نسبت به شرایط اجتماعي که مخاطبان وی را احاطه دست

کند، آگاهي یابد. بدیهي این طریق بر نیازهای فکری و معنوی آنها و مخاطراتي که دین و ایمان آنها را تهدید مي
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کند و بدون توجه به های عالمان دیني اکتفا مياست کسي که در تبلیغ خود تنها به مرور متون دیني و آراء و دیدگاه

پردازد چندان نباید موفقیت خویش را انتظار داشته های دیني ميیازهای جامعه به بیان آموزهشرایط اجتماعي و ن

 گوید:شهید مطهری در همین رابطه مي باشد.

... آدمي که سر و کارش فقط با چند کتاب معین در یک علمِ به خصوص مثلاً فقه، ادبیات، فلسفه و غیره باشد و در کنج مدرسه 

تواند مصالح جامعه را تشخیص بدهد. گذرد و چه باید کرد. انسان در کنج مدرسه نميتواند بفهمد در جامعه چه مينمي به سر برد، 

-شود، از حالا پیشخواهد که حتي حوادثي که در آینده واقع ميعلم و اطلاع به اوضاع جاری و متغیر جهان لازم است. شامه تیز مي

پذیر نیست بیني امکانحادثه عبور دهد که با خطری مواجه نشود. هدایت بدون قدرت پیشبیني کند و جامعه را طوری از آن 

 (.233: 1331)مطهری، 

به عنوان شرط هدایت در تمام سطوح تبلیغ دفاع کرد، امّا قدر « بیني حوادث آیندهپیش»البته شاید نتوان از لزوم 

ح بیان احکام فقهي نیز، منوط به شناخت نیازهای مسلّم آن است که گزینش درست محتوای تبلیغي، حتيّ در سط

 مخاطب است و برای شناخت نیازهای وی، قطعاً توجه به شرایط اجتماعي پیراموني وی ضروری خواهد بود.

 

 های معنوی و اخلاقی . آسیب2 -11

 . دنیادوستی2-1 -11

و وجود آن در هر فردی مایه هلاکت او خواهد بود؛ امّا وجود  25های انسان استحبّ دنیا سرمنشأ همه لغزش

سازد. به  تر است، چراکه زمینه گمراهي سایر مردم را نیز فراهم مياین خوی زشت در عالمان دیني بسیار خطرناك

 های اسلامي دوستي دنیا در عالمان دیني شدیداً تقبیح شده است:همین دلیل در آموزه

 يکَُلِّمُهُمُ لا وَ النَّارَ إِلاَّ بُطُونِهمِْ  فی يَأْکُلُونَ ما أُولئِكَ قَلیلاً ثَمَناً بِهِ يَشْترَُونَ وَ الکِْتابِ مِنَ اللَّهُ أَنْزَلَ ما يَکْتُمُونَ الَّذينَ ِنَّإ

 (؛174)بقره،   ألَیم عَذابٌ لَهمُْ وَ يُزکَِّیهِمْ لا وَ الْقِیامَةِ يَوْمَ اللَّهُ

هاى خود چیزى جز آتش کنند، در شکم دارند و در برابر متاع ناچیز دنیا بر سر آن معامله مى خدا را پنهان مى کسانى که کتاب 

 نخواهند یافت و خدا در روز بازپسین با آنان سخن نخواهد گفت؛ و براى ایشان عذابى دردناك )آماده( است؛ 

 الَّذينَ وَ اللَّهِ سبَیلِ عَنْ يَصُدُّونَ وَ باِلْباطِلِ النَّاسِ أمَْوالَ لَیَأْکُلُونَ الرُّهْبانِ وَ الْأحَْبارِ مِنَ کَثیراً إنَِّ آمَنُوا الَّذينَ أَيُّهَا يا

 (؛34)توبه،   ألَیم بِعَذابٍ فَبَشِّرْهُمْ اللَّهِ سَبیلِ  فی ينُْفِقُونَها لا وَ الْفِضَّةَ وَ الذَّهَبَ يکَْنِزُونَ

 باز خدا راه از[ را آنان] و خورند مى ناروا به را مردم اموال راهبان، و یهود دانشمندان از بسیارى اید، آورده ایمان که کسانى اى

 ده. خبر دردناك عذابى از را ایشان کنند، نمى هزینه خدا راه در را آن و کنند مى گنجینه را سیم و زر که کسانى و دارند. مى

                                                           
 .(232: 1، ج 2107)کلینی،  دنیادوستى منشأ هر گناهى است؛ خَطِیئَةٍ کُلِّ  رَأسُْ الدُّنْیَا  حُبُ.  15
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 فرمایند:ميدرباره عالمان دنیادوست 3امام کاظم 

قُلْ لِعبَِادِی لَا يجَْعَلوُا بیَْنیِ وَ بَینَْهُمْ عَالِماً مَفتُْوناً بِالدُّنْیَا فَیَصُدَّهُمْ عنَْ  :يَا هِشَامُ أَوْحىَ اللَّهُ تَعَالىَ إِلىَ دَاوُدَ

بَادِی إِنَّ أَدْنىَ مَا أَنَا صَانِعٌ بِهِمْ أَنْ أَنْزِعَ حَلاَوةََ ذِکْرِی وَ عنَْ طَرِيقِ مَحبََّتیِ وَ منَُاجَاتیِ أُولَئِكَ قُطَّاعُ الطَّرِيقِ منِْ عِ

 ؛(397: 1363)ابن شعبه حرانی،  وَ مُنَاجَاتِی منِْ قُلُوبهِِمْ مَحبََّتیِ

به بندگان من بگو که میان من و خودشان عالمى را قرار ندهند که دلباخته و »اى هشام! خداى متعال به داود چنین وحى کرد: 

گونه عالمان سازد. این خورده دنیا است؛ زیرا که چنین عالمى آنان را از یاد من و از راه دوستى من و مناجات کردن با من دور مىریبف

هاى ایشان دور کنم آن است که شیرینى محبت و مناجات با خودم را از دل راهزنان بندگان منند و کمترین کارى که با ایشان مى

 «.کنم مى

 بودن عزتّ نفس پايین .2-2

مانع  که شودگفته مي (، به حالتى114 :1 ج  ،1331مصطفوی، )قرار دارد « ذلتّ»، که در مقابل «عزّت»واژه 

شود  نمى مقهور و است جارى و غالب امرش نیرومندى، اثر در که است کسى« عزیز»گردد؛ لذا مغلوبیت انسان مي

(.533: 1412راغب اصفهاني، )

 همه که تعالى، خداى از را آن باید شود، عزیز بخواهد کسى باری تعالي است و اگر منشأ عزتّ، خداوند

. (11  )فاطر، جَمِیعاً الْعزَِّةُ فَلِلَّهِ العْزَِّةَ یُرِیدُ کانَ مَنْ: به دست آورد اوست، از ها عزّت

چرا که افراد  گردد؛مي ذلیل کفار برابر در مؤمن که است آن دنیادوستى، که قبلاً به آن اشاره شد، آثار از یکي

 را که نزد آنچه آورند. آنان دست به را دنیا دین خود، سرمایه دادندست از با که این ندارند از دنیادوست باکى

 او رسول و خدا آن از تنها که حقیقى عزت بر دارند، سراغ فانى و حیوانى هاى مقام و کاذب عزت از دین دشمنان

)رك: طباطبایي،  دارند مى آخرت، مقدم هم و است دنیا زندگى شامل هم که واقعى سعادت بر و است مؤمنین و

 (.323-325: 5 ج  ،1334

که ممکن است دچار انحراف در اهداف خود شود و به ورطه مبلّغي که عزّت نفس بالایي ندارد، علاوه بر آن 

با مناعت طبع و شأن و جایگاه وی سازگار  آورد کهسوداگری بیفتد، احتمالاً در خلال تبلیغ به رفتارهایي رو مي

نیست و به همین دلیل به مرور در چشم مخاطبان خود کوچک شده و قدرت تأثیرگذاری بر آنها را از دست 

خواهد داد.
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 ضعف اراده و عدم پايداری بر اهداف  .2-3

های  ها و مشقتسختيهای مصلحان و مبلغّان دیني است که مسلمّاً با ترین مسئولیتاصلاح اجتماع از اساسي

طور هجرت، غربت و ... همراه است. از این رو اطلاعي، جمود و عناد مخاطبان و همینفراواني همچون تحمل کم

 فرماید:مي3طلبد. خدای متعال در همین رابطه به پیامبر اکرم تبلیغ دین پایداری و صبر فراواني را مي

 ؛(112هود، ) بَصیر تَعْمَلُونَ بِما إنَِّهُ تَطغَْوْا لا وَ مَعَكَ تابَ مَنْ وَ أمُرِْتَ کَما فاَسْتَقِمْ 

 انجام آنچه به او که مکنید طغیان و ،[کند چنین نیز] کرده توبه تو با که هر و کن ایستادگى اى یافته دستور که گونههمان پس،

 بیناست. دهید مى

ضروری و حیاتي است که تبلیغ دین همیشه با سرزنش، به ویژه از آن رو برای مبلّغ دین « پایداری و استقامت»

استهزاء و تمخسر معاندان همراه بوده است. قرآن کریم در آیات متعددی به این واقعیت در زندگي تبلیغي پیامبران 

 الهي اشاره کرده است:

 (؛31)يس،   يَسْتَهْزِؤُونبِهِکانوُاإلِاَّرَسُولٍمنِْيَأْتیهِمْماالْعبِادِعَلَىحَسْرةًَيا

 کردند؛ مى ریشخند را او کهآن مگر نیامد آنان بر اى فرستاده هیچ! بندگان این بر دریغا

ماوَ آياتیاتَّخَذُواوَالحَْقَّبِهِلِیُدْحِضُواباِلبْاطِلِکَفرَُواالَّذينَيجُادِلُوَمُنْذِرينَوَمُبَشِّرينَإِلاَّالْمُرْسَلینَنرُْسِلُماوَ

 (؛56هُزُواً )کهف، أنُْذِرُوا

 وسیله به تا کنند مى مجادله باطل به اند شده کافر که کسانى و داریم نمى گسیل رسان بیم و دهنده بشارت جز را[ خود] پیامبران و

گیرند؛ ریشخند به اند شده داده بیم[  بدان] را آنچه و من هاى نشانه و گردانند پایمال را حق آن،

 (؛35)جاثیه،   يُستَْعْتَبُونهُمْلاوَمِنْهايُخرَْجُونَلافاَلْیَوْمَالدُّنْیاالحَْیاةُغرََّتکُْمُوَهُزُواًاللَّهِآياتِاتَّخَذْتُمْبِأنََّکُمُذلِکُمْ

 آورده بیرون[  آتش] این از نه امروز پس. داد تانفریب دنیا زندگى و گرفتید ریشخند به را خدا آیات شما که است سبب بدان این

 .گردد مى پذیرفته عذرشان نه و شوند، مى

 (؛38)هود،  منِْهُسَخِرُواقوَْمِهِمنِْمَلَأٌعَلیَْهِمَرَّکُلَّماوَالْفُلكَْيصَْنعَُوَ

 .کردند مى مسخره را او گذشتند، مى او بر قومش از اشرافى که بار هر و ساخت، مى را کشتى[  نوح] و

ها و تمخسرها را نخواهد داشت این اساس، مبلّغي که استقامت لازم را نداشته باشد، تاب تحمل این سرزنشبر 

های مخالفان،  و در نتیجه در امر تبلیغ موفق نخواهد شد. از این روست که در فرهنگ اسلام نترسیدن از سرزنش

 رود:ارزشي مهم به شمار مي
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 ؛(54مائده، ) لائِمٍ لوَْمَةَ يَخافوُنَ اللَّهُ ... لا يَأْتیِ فَسوَْفَ دينِهِ عنَْ مِنْکُمْ يَرتَْدَّ منَْ آمَنوُا الَّذينَ أَيُّهَا يا

 هیچ سرزنش ... از که آورد مى را[ دیگر] گروهى خدا زودى به برگردد، خود دین از شما از کس هر اید، آورده ایمان که کسانى اى

 .ترسند نمى ملامتگرى

 الدين و ديگران،ضیاء )محمودى،  ٍلاَئمِ لَومَْةُ اللَّهِ فیِ يَأْخُذنَِی لاَ أَنْ خِصَالٍ: ... بِسَبْعِ رَبِّی مََرنَِیأ3اللَّه رَسُولُ قَالَ
 (؛241: 1381

 گر نترسم. خداوند مرا بر هفت خصلت فرمان داد: ... که از ملامت ملامت

  و نداشتن سعه صدر تحملیکم .2-4

کنند. لذا  به سعه صدر و ظرفیت بالایي دارد، زیرا مردم همواره مطابق میل مبلّغ رفتار نميتعامل با مخاطبان، نیاز 

اگر مبلّغ در برخورد با مخاطبان خود، به علتّ نداشتن سعه صدر، به رفتارهای تندی روآورد، به زودی مردم از 

 :فرمایدمي3الشأن اسلامظیماطراف او پراکنده خواهند شد. خداوند متعال در قرآن کریم خطاب به پیامبر ع

 (؛153)آل عمران، فَبِما رَحْمَةٍ مِن اللهِ لِنْتَ لَهمُ وَ لَوْ کُنْتَ فَظّاً غَلیظَ القلب لاَنفَضُّوا مِن حَولِك 

 .شدند مى پراکنده تو پیرامون از قطعاً بودى دلسخت و تندخو اگر و شدى، نرمخو آنان با الهى، رحمت[  برکتِ] به پس 

کند. در روایت آمده داری و خردورزی مبلّغ را تضعیف ميبر این، برآشفتن و عصبانیت، توانایي خویشتنعلاوه 

 :است

 (؛ 428 :68ج  ق،1413مجلسی، ) الْفَهْمَ تُفَرِّقُ وَ الْحُجَّةِ مَادَّةَ تَقْطَعُ وَ الْمنَْطِقَ تُغیَِّرُ  الْغَضَبِ شِدَّةُ 

 .سازد کند و فهم و شعور را پراکنده مىسازد و ریشه دلیل را قطع مىمنطق انسان را دگرگون مى ،شدت غضب

 

 های رفتاری. آسیب3

 ها. عمل نکردن به دانسته3-1 -11

گذارد که گوینده سخن مبلغّ در ابلاغ و تبیین معارف دیني، آنگاه در شنوندگان اثری ژرف و پایدار بر جای مي

پایبند به احکام و فرامین الهي باشد. در غیر این صورت، نباید توقع توفیق ای از اثرات پیامش برده و خود نیز بهره

باره، بسیار فراوان است که تنها به چند مورد های اسلامي در اینیابي به این مقصود داشت. آموزهچنداني در دست

 کنیم: آن اشاره مي
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 (؛44)بقره،  تَعْقِلوُن فلَا أَ الْکِتابَ تتَْلُونَ أَنْتُمْ وَ أَنْفُسَکُمْ تَنْسوَْنَ وَ بِالْبرِِّ النَّاسَ أتَأْمُرُونَ

 کنید؟!کنید در حالي که کتاب را تلاوت ميکنید و خودتان را فراموش ميآیا مردم را به نیکي امر مي

 دهد:مي خدای متعال به طور کلّي، کساني را که گفتار و رفتارشان با هم مطابقت ندارد، به سختي هشدار 

 (؛3و 2تَفْعَلُون )الصف،  لا ما تَقُولوُا أَنْ اللَّهِ عنِْدَ مَقْتاً *کَبرَُ تَفْعَلوُن لا ما تَقُولوُنَ لِمَ آمَنوُا الَّذينَ أيَُّهَا يا

 و بگویید را چیزى که است ناپسند سخت خدا کنید!؟ نزدگویید که بدان عمل نمياید چرا چیزی را ميای کساني که ایمان آورده

 .ندهید انجام

، 1ق، ج  1417)کلینی،  الصّفا؛ نِعَ رُطَزلّ المَما يَلوبِ کَالقُ نِظتَُه عَوعِمَ لّتْلمِهِ ذَعِبِ لْمَعْم يَذا لَإنّ العالمَ إ 

 (؛44ص 

چنان که باران از روی سنگ صفا ـ که صاف و لغزد، آن ها ميموعظه و اندرز او از دل ،اگر عالم و دانشمند به علم خود عمل نکند 

 ؛لغزدميلغزنده است ـ 

 (؛465: 1371وتََرٍ )طبرسی،  بِغَیر يَرمیِ الّذی کَمَثلَِ عَمَلٍ، بِغیر يدَعُو الّذی مَثَلُ

 .بیندازد تیر کمان بر زه بستن بدون که است کسى مثل همچون کند، دین( دعوت )تبلیغ عملْ بى که کسى مَثَل

خود به عنوان یک شیوه مؤثر تبلیغي « دعوت عملي»ها تا بدان حد است که در اسلام به آموخته« عمل»اهمیت 

 باشد:مطرح مي

، 1417کلینی، داَعیَِةٌ ) ذَلكَِ فَإِنَّ الْخیَْرَ وَ الصَّلَاةَ وَ الِاجتِْهَادَ وَ الوَْرَعَ مِنْکُمُ لیَِرَوْا أَلْسنَِتِکُمْ بِغیَْرِ  لِلنَّاسِ دُعَاةً کُونوُا

 . (78: 2 ج

کننده به مردم را به غیر زبان )با عمل خود( به دین دعوت کنید تا از شما ورع، اجتهاد، نماز و کار نیک ببینند، که این ]امور[ دعوت

 باشند.دین مي

 های نابجاگری. ستايش3-2 -12

 .به افراد فاقد صلاحیت استهای نابجای مبلّغ نسبت گریدین، تملّق و ستایش های تبلیغیکي از آسیب 

 فرمایند: باره این رفتار نادرست ميدر3حضرت علي

 (؛215: 1366الْأَنبِْیَاء )تمیمی،  خُلُقِ منِْ الْمَلقَُ لَیْسَ

 تملقّ از اخلاق انبیاء نیست؛
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 ؛ همان()  إيّاکَ و المَلَقَ؛ فإنّ الملََقَ لیَس من خَلائقِ الإيمانِ

 تردید آن از اخلاق برآمده از ایمان نیست.بي از چاپلوسي بپرهیز!

 فرمایند:مي بارهدر این نیز3امام حسن عسکری

  ؛ (378: 75، ج 1413الْمُتَّهَمِ )مجلسی،   مَقَامَ  قَامَ فَقدَْ  الْمُسْتَحقِِ غیَْرَ  مَدحََ  منَْ 

 .ای را بستاید، خود را متهم ساخته استهر کس فرد ناشایسته

های تبلیغي، به بستری برای مدح و ستایش اشخاص از سوی مبلغّان دین تبدیل اوقات، فعّالیتمتأسفانه گاهي 

دهد و شأن و جایگاه الشعاع قرار ميکه این امر تأثیرگذاری و سلامت فعالیت تبلیغي را به شدت تحت شودمي

 برد. اجتماعي مبلّغ را زیر سؤال مي

 . استفاده از وسايل غیر مشروع3-3 -13

-یابي به اهداف مقدس نميهدف و وسیله رسیدن به آن همواره باید تناسب برقرار باشد؛ از این رو، دستمیان 

 (. 14: 1، ج1312)رك: مطهری، های نامشروع صورت گیرد تواند از طریق وسایل و روش

ن، به نقل شود که برخي از افراد برای تبلیغ دین و تحریک احساسات دیني مخاطبامتأسفانه گاهي مشاهده مي

که برخي دیگر به اسم کار فرهنگي، به ترویج غنا و اختلاط میان زن و مرد و آورند؛ چنانمي اکاذیب و خرافات رو

  پردازند. هر دوی این موارد از مصادیق استفاده از وسایل نامشروع برای اهداف مشروع است.ناك ميکارهای شبهه

 فرمایند:اند، ميخود با معاویه انجام دادهای که میان روش در مقایسه3امیرالمؤمنین

 فجُرََةٌ غُدرَةٍَ کُلُّ لکَِنْ وَ النَّاسِ أَدْهَى مِنْ لَکُنْتُ الْغَدْرِ کرََاهِیَةُ لَا لَوْ وَ يَفْجُرُ وَ يَغْدِرُ  لکَِنَّهُ وَ  مِنِّی  بِأَدْهَى مُعَاوِيَةُ مَا  اللَّهِ وَ

البلاغه، باِلشَّدِيدَة )نهج أُستَْغْمَزُ لَا وَ باِلْمَکِیدَةِ أُستَْغْفَلُ مَا اللَّهِ وَ الْقِیَامَةِ يَوْمَ بِهِ يُعْرَفُ لِوَاءٌ غَادرٍِ لکُِلِّ وَ کُفرََةٌ فجُرََةٍ کُلُّ وَ

 (؛211خطبه 

ترین  نکوهیده نبود من از زیركکند، و اگر غدر و مکر  ورزد و گناه مى تر از من نیست، ولى او خیانت مىبه خدا قسم معاویه زیرك

اى است که به آن  بازى را در قیامت نشانهمردمان بودم، ولى هر نیرنگى معصیت است، و هر معصیتى نوعى کفر است، و هر نیرنگ

 .گردم شوم، و با شدّت و سختى ناتوان نمى سوگند به خدا که من با مکر و حیله غافلگیر نمى. شود شناخته مى

های دروغ و غیرمستند در مجالس ای بارز استفاده از وسیله نامشروع در تبلیغ دین، بیان روضههیکي از نمونه

 دهندميبه خوبي توضیح  باره، در اینقدر، حاج میرزا حسین نوریمحدّث عالياست.  3عزاداری حضرت اباعبدالله

دین و مذهب است و اگر چنین امری درست  یخلاف ضرور« جواز استفاده از دروغ در مقام عزاداری»که قول به 
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در حالي که حرمت  ؛دنمباح و بلکه مستحبّ تبدیل شوامور د که بسیاری از محرمّات الهي به شو باشد، سبب مي

طاعت و عبادت الهي را  ،از سوی دیگر .ابدی است و تا قیامت باقي است ، تهمت، دروغ و...افعالي چون غیبت

که  استدر جایي یک عمل سبب غضب و سخط خداست، به دست آورد و استحباب  توان با چیزی که هرگز نمي

برای سوگواری و عزاداری بر شهادت که  کند. وی بر اساس این استدلال، تصریح ميجایز و مباح باشد آناصل 

، ج 1312مطهری، ) استفاده کرد ... تهمت و نامشروع مثل دروغ و هایتوان از روش نیز نمي3حضرت سیدالشهداء

1 :15-13.) 

 ناآراستگی(توجهی به وضع ظاهری )بی. 3-4 -14

های تبلیغي وی زمینه پذیرش بیشتری از سوی مخاطبان داشته شود که پیامآراستگي ظاهری مبلّغ موجب مي

های تواند یکي از موانع جدی در مسیر تبلیغ وی باشد و حتيّ تمام تلاشباشند و بالعکس، آشفتگي ظاهری وی مي

 تبلیغي وی را خنثي کند. 

در تعالیم پیشوایان ای دارد. ، اهتمام ویژهحضور در اجتماع خصوصاً هنگام مسلمانانآراستگي اسلام به اساساً 

-های فراوني شده است که توصیه به پوشیدن لباس پاکیزه و آراسته، شانهاسلام در خصوص آراستگي ظاهر، توصیه

شود )از اسن، کوتاه کردن ناخن و پرهیز از آنچه موجب کراهت و تنفر دیگران ميزدن و مراقبت از موی سر و مح

 کنیم:قبیل بوی بدن دهان( از این موارد هستند. در ادامه به برخي از روایاتي که در این زمینه وارد شده، اشاره مي

ّ ما استَطَعتُم ّفوا بکُلِ نَظَ َنَى الاسلامَ علَى إف ؛تَ ّهَ تعالى ب ّ اللَ ّظافَةِنَ ةَ الّا کُلُ ،النَ ّ نَ  نَظیفٍ  ولَن يَدخُلَ الجَ

 (؛391، ص 1382)پاينده، 

 .رودنمي به بهشت کسى پاکیزه مردم جز و نهاده پاکیزگى بر را اسلام خداوند زیرا باشید پاکیزه توانید مى چه هر

و کردند  خود را مرتبهنگام خروج از خانه موی سر و محاسن 3پیامبر اکرم که گزارش شده استدر روایات 

 ند:فرمودو مي ندشدبا ظاهری آراسته با مردم مواجه مي

 .(11 :5، ج 1413حرّ عاملي،  (يَتجََمَّلَ وَ لَهُمْ يَتَهَیَّأَ أَنْ إِخْوَانِهِ إلَِى خَرَجَ إِذاَ عَبْدِهِ مِنْ يحُِبُّ اللَّهَ إِنَّ َ

 .شود، خود را برای برادرانش بیارایداش از خانه خارج ميخداوند دوست دارد هرگاه بنده

های دیني های فراواني در آموزهعلاوه بر این، نسبت به مواردی چون بهداشت دهان و استعمال عطر توصیه

 شود:مشاهده مي

 (؛9: 2ج  ،)همانماَ زَالَ يُوصِینِی باِلسِّوَاکِ حَتَّی ظنََنْتُ أنََّهُ سَیجَْعَلُهُ فَرِيضَةً 
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  .کرد که گمان بردم آن را واجب خواهد کرد مرا به مسواك زدن سفارش ميچنان جبرئیل آن

 (؛511: 6، ج 1417الْمُرْسَلِینَ )کلینی،  سُنَنِ مِنْ الْعِطْرُ

 باشد.عطر زدن، سنتّ انبیاء الهي مي

 (؛42: 1371سجوده )طبرسی،  موضع و ريحه بطیب المسجد، فی جعفر )الصّادق( موضع يعرف کان

 .بود معلوم او سجده محلّ و عطر بوى از خواند، مى نماز مسجد در3جعفر صادق امامکه  جایى

 های مهارتی. آسیب4 -11

 انناتوانی مبلّغ در ايجاد ارتباط مؤثر با مخاطب .4-1 -15

های لازم برای مبلغّ دیني است. مادامي که میان مبلغّ و ترین مهارتیکي از مهم« ارتباط با مخاطب»توانایي 

توان پیام دین را به آنها منتقل کرد. قرآن کریم و روایات ارتباط صحیحي برقرار نشده باشد، نميمخاطبان 

اثرشدن فعالیت دهند که عدم رعایت هر یک از آنها به کمراهکارهایي را بدین منظور به ما ارائه مي :معصومین

 کنیم:انجامد. در ادامه به برخي از این راهکارها اشاره ميتبلیغي مي

 . تبلیغ به زبان متعارف )زبان قوم(4-1-1

 (؛4؛ )ابراهیم، لَهمُ لِیبَُیِّنَ قَومِْهِ بِلِسانِ إِلاَّ رَسُولٍ مِنْ أَرْسَلْنا ما وَ    

 هیچ پیامبرى را جز به زبان قومش نفرستادیم، تا ]حقایق را[ براى آنان بیان کند. و ما

 غیر امور و اساس معجزه بر را دینى دعوت و رسل ارسال مسأله تعالى، خداى که است آیه مذکور آن معناى 

 را ایشان بلکه است، ننموده واگذار انبیاء به بارهاین در را خود اختیارات و قدرت از هم چیزى و نگذاشته بنا عادى

 یکدیگر به را خود مقاصد و کنند مى وگوگفت خود میان با آن زبان در مردم که متعارفي زبان به تا فرستاده

 (.21: 12  ج ،1334برسانند )طباطبایي،  ایشان به را وحى مقاصد و کنند صحبت خود قوم با فهمانند، مى

 . توجه به سطح درک مخاطبان4-1-2

های تبلیغ بر اساس سطح درك مخاطبان است. های تبلیغ موفق، تنظیم محتوا و روشترین مؤلفهیکي از مهم

های تبلیغي است که میزان نفوذ و تأثیرگذاری یک فعالیت تبلیغي را ترین آسیبمهمتوجهي به این اصل یکي از بي

های دیني بر ضرورت تناسب داشتن دهد. به دلیل اهمیت این مؤلفه، در آموزهگیری کاهش ميبه صورت چشم

 در همین رابطه نقل شده است که:3سخن با سطح درك مخاطب تأکید شده است. از نبيّ اکرم
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 (؛195: 1ج  ،1371)برقی،   عُقُولِهمِ قَدرِْ عَلَى  النَّاسَ  نکَُلِّمُ الْأنَْبِیاَءِ مَعاَشِرَ إنَِّا

 .شان سخن بگوییم ما پیامبران مأموریت داریم که با مردم به قدر عقل

 فرمایند:باره مينیز در این 3امیرالمؤمنین

 (؛212: 1366)تمیمی،  مَقَالٌ  مَقاَمٍِ  لکُِلِ 

   است. گفتنى سخن مقامى هر براى از 

 نرمی در گفتار. 4-1-3

گر بایستند و او را از کفر و دهد که در مقابل فرعون طغیاندستور مي1خدای متعال به حضرت موسي و هارون

امّا در برخاسته است.  سرکشى به او که بروید فرعون سوى به (؛43طَغى)طه،  إنَِّهُ فِرْعَوْنَ  إلِى إذهَْبا طغیان باز دارند:

حق را بگویید، ولي با نرمي و ملایمت، تا  (؛44)طه،   يخَْشى أَوْ يَتَذکََّرُ لَعَلَّهُ لَیِّناً قَوْلاً لَهُ فَقوُلافرماید: عین حال مي

دهد که باید با زباني ملایم به تبلیغ دین شاید قلب او خاشع و تسلیم حق گردد. این آیه به روشني نشان مي

 ي آن در مخاطب بیشتر شود.پرداخت تا اثربخش

 . رفتار  توأم با مهربانی4-1-4

 فرماید:مي3قرآن کریم خطاب به نبي اکرم

 (؛159)آل عمران،  حَولِْكَ مِنْ لاَنْفَضُّوا الْقَلْبِ غَلیظَ فَظًّا کُنْتَ لَوْ وَ لَهُمْ لِنْتَ اللَّهِ مِنَ رَحْمَةٍ فَبِما

 پراکنده تو گِرد از بودى  دل سخت و تندخو اگر. هستى مهربان و خوشخو اینچنین آنها با تو که خداست رحمت سبب به 

  .شدند مى

داشت، بهره هر وسیله مشروعی که تأثیر مثبتی بر عواطف انسانی افراد از :شانو اهل بیت گرامي3نبيّ اکرم

سیره تربیتي این بزرگواران از  نمودند.می جستند و از اين طريق آنها را به ايمان و عمل صالح دعوتمی

-دادن، آسانرفتارهایي چون: حُسن خلق، محبت و ملاطفت، مدارا، عفو و گذشت، تغافل، بدی را با خوبي پاسخ

توان تأثیر آنها را در برانگیختن گیری و اکرام و احسان و ... آکنده است. با دقتّ در هر یک از این رفتارها مي

اهده کرد؛ برخوردهای کریمانه و توأم با مهرباني، مخاطب را از نظر عاطفي و رواني عواطف و احساسات افراد مش

بنابراین، برای رساندن پیام دین به رهاند. کند و او را از لجاجت، عناد و غفلت ميآماده پذیرش سخن حقّ مي

ي افراد را آماده پذیرش مخاطب، باید با رحمت و مهرباني، و رعایت نرمي در رفتار و گفتار، فضای روحي و عاطف

 حق گردانید. 
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خویي بر تبلیغ دین، برخي از روایات انس و الفت گرفتن با دیگران را از خصوصیات علاوه بر آثار مثبت نرم

 اند:برشمردهمؤمنان 

 ؛ (782: 1382)پاينده، و لا يُؤلَف   لا يَألِفُ  المؤمن يَألَفُ و لا خیرَ فیمن

  الفت نگیرد و الفت نیارد خیرى در او نیست.مؤمن الفت گیرد و هر که  

تر از سایرین است و او باید بداند که اولّین قدم در روشن است که وجود این ویژگي در یک مبلّغ دیني، زیبنده

را 3گونه که خدای متعال پیامبر اسلامتبلیغ دین، دوست داشتن مخاطبان و دلسوز بودن نسبت به ایشان است؛ همان

 کند:توصیف ميگونه این

 (؛128)توبه،   رَحیم رَؤُفٌ بِالْمُؤمِْنینَ عَلَیکُْمْ حرَيصٌ عنَِتُّمْ ما عَلَیْهِ عَزيزٌ أنَْفُسکُِمْ مِنْ رَسُولٌ جاءکَُمْ لَقَدْ

 مؤمنان، به نسبت و حریص شما[  هدایت] به بیفتید؛ رنج در که شما است دشوار او بر که آمد خودتان از پیامبرى شما براى قطعاً،

 است. مهربان دلسوز و

  26ها و معارف دينیمند آموزه. عدم ارائه نظام4-2 -13

های دیني به مخاطبان مند معارف و آموزهرعایت شود، ارائه نظام یکي از اصول مهمي که باید در تبلیغ دین

شود های دیني پرداخته ميپیامهای تبلیغي به ارائه انبوهي از است. این در حالي است که متأسفانه گاهي در فعّالیت

که به تقدم و تأخرّ، ترتیب و ترتب، و اوّلیت و اولویت آنها توجه شود؛ به عنوان مثال، اعتقادات در اسلام بدون آن

پشتوانه عمل به احکام فقهي است و لازم است که مبلّغ قبلاً مخاطبش را از نظر اعتقادی توجیه کرده باشد تا انگیزه 

ل به احکام الهي در وی ایجاد گردد. اگر مبلّغي بدون ایجاد انگیزه، به تبلیغ احکام و دستورات لازم برای عم

کند و روشن است که چنین امری مطلوب اسلام نیست اسلامي بپردازد، دین حالتي تحمیلي برای مخاطب پیدا مي

ناپذیر م در تبلیغ، امری لازم و اجتنابشود. بنابراین توجه به فرآیند ابلاغ پیاو موجب رشد و تعالي افراد هم نمي

 است.

 کند:مندبودن کلام تأکید ميشود که بر ضرورت نظامدر معارف دیني ما مضامیني یافت مي

 (؛211: 1366)تمیمی،  الْعاَم  وَ الخْاَصُّ فَهمِهَُ وَ  النِّظاَمِ  حُسْنُ زَانَهُ ماَ الکَْلاَمِ أَحْسَنُ

 .نیکو آن را آراسته باشد و خواص و عامه مردم آن را بفهمندبهترین سخن آن است که نظام 

                                                           
. لازم به ذکر است که آسیب مذکور از یك جهت، آسیبی علمی هم هست، زیرا نیازمند درک ژرف و دقیق از  معارف اسلام و کیفیت  98

 ارتباط آنها با یكدیگر دارد. 
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 های بیانی  مهارت فقدان. 4-3 -17

های تبلیغ دین است که تأثیر بسزایي در هدایت مخاطبان ترین روشترین و مهممنبر و سخنراني، یکي از کهن

را برای دعوت به اسلام به نبي اکرم  23دارد. خدای متعال در قرآن کریم سه طریق حکمت، موعظه و جدال احسن

 توان عملي کرد.دهد که هر سه آنها را از طریق منبر ميمي نشان 3

 شود:امّا سخنراني دیني آفاتي دارد که در ادامه به برخي از آنها اشاره مي

 در بیان مطالب . یکنواختي و فقدان تنوع4-3-1

توان سخنراني دیني است و برای پرهیز از این آسیب ميهای یک یکنواختي و نداشتن تنوع، از جمله آسیب

گرفت که استفاده از شعر، قصه و تمثیل، و تغییر آهنگ صدا هماهنگ با تغییر مطالب های مختلفي را در پیشروش

 از جمله آنهاست. 

خود نیز  های دیني استفاده فراواني کرده است وقرآن کریم در همین راستا، از عنصر قصه برای بیان آموزه

 صریحاً به این امر اشاره دارد: 

 (؛3)يوسف، الْقَصَصِ أَحْسَنَ عَلَیْكَ نَقُصُّ نحَْنُ

 .کنیمها را برای تو حکایت ميما بهترین سرگذشت

 شدن سخنرانی. طولانی4-3-2

به  3ناهنجار در سخن است. در همین راستا، حضرت خضر های سخنراني و خطابه، تطویلاز دیگر آفت

  فرمایند:مي 3حضرت موسي 

 (؛ 226: 1، ج1413)مجلسی،   حَدَّثْتَهمُ إِذاَ جُلَسَاءَکَ تُمِلَّ فَلاَ الْمُسْتَمِعِ مِنَ مَلاَلَةً أَقَلُّ  الْقاَئِلَ  إنَِ  الْعِلمِْ  طاَلِبَ يَا

گویي، آنان را نشینانت سخن ميکه با همتردید خستگي گوینده از شنونده کمتر است؛ از این رو هنگامي بي ای پژوهنده دانش!

 !خسته مساز

 باره منقول است: نیز در این 3از امیرالمؤمنین 

  (؛212: 1366الْإِطَالَة )تمیمی،   الْکَلَامِ آفَةُ

                                                           
 أَعْلمَُ هُوَ وَ سَبیلِهِ عَنْ ضَلَّ بِمَنْ أعَْلَمُ هُوَ رَبَّكَ إِنَّ أَحْسَنُ هیَِ  باِلَّتی جادِلْهمُْ وَ الْحَسنََةِ الْمَوعِْظَةِ وَ باِلْحِكْمَةِ رَبِّكَ سَبیلِ  إِلى . ادْع17ُ

 (.531 :21 ج ،2371( )برای آشنایی با معنای حكمت و موعظه و جدل رک: طباطبایی، 215باِلْمُهْتدَین )نحل، 
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 .آفت سخن، طولاني شدن آن است

سؤال شد بلاغت چیست؟ فرمودند: هر کس چیزى را بداند با کمترین سخن بیان کند. و  3از امام صادق 

رسد و مقصود خویش را ادا  شخص را از آن جهت بلیغ )رساگو( نامند که با کمترین کوشش به نیاز خود مى

21کند مى
 (.353: 1333ابن شعبه حرّاني،  (

 

 

  

                                                           
   وَ إنَِّماَ سُمِّیَ الْبَلِیغَ لأِنََّهُ یَبْلُغُ حاَجَتَهُ بأِهَْوَنِ سَعْیِهِ.  یهِفِ  کَلَامُهُ  شَیْئاً قَلَ  عَرَفَ  مَنْ 7. وَ قِیلَ لَهُ ماَ الْبَلَاغَةُ فَقَالَ  13
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غ دینى ویژگى : بخش چهارم  های مبلّ

 

   علمی هایويژگی . 1

   اخلاقی هایويژگی . 2

  (شناسی شناسی، مخاطب زمان)شناختی های . توانايی 3

  (شخصیتی)شناختی روان ويژگیهای .4

   تبلیغی هایمهارت . 5

   بیانی هایمهارت .5.1

   غیرکلامی( اجتماعی) ارتباطی مهارتهای .5.2

 پايانی نکته
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غ دینى : ویژگىششمفصل   های مبلّ

 

نباشند، چراکه استفاده درست و بجا از ارکان دیگر « مبلّغ»طراز  یک همسنگ و هم شاید هیچ 23ارکان تبلیغ از

ها و  تبلیغ در گرو اراده، دانش و فهم و هوشمندی مبلّغ است. به دلیل همین جایگاه مهم، مبلّغ با داشتن ویژگي

 ند.کمي های خاصي صلاحیت ورود به عرصه تبلیغ را پیدا توانایي

 :که ، مانند ایندنعمومیت دارهای تبلیغي  هایي است که تقریباً در تمام نظام ها ویژگي بخشي از این ویژگي

  ؛پیام از رهگذر ایجاد رابطه با مخاطب داشته باشد بیانقدرت 

  ؛قدرت مدیریت فرآیند ارتباط را داشتن 

  ؛ ها آن ترینبهترین و متناسب رساني آشنا باشد و ابزار پیام باآشنایي 

  ؛های انتقال پیامروش ابآشنایي 

 31حفظ اصالت پیامبرای  داشتن توانایي. 

                                                           
، ترجمه: مسعود بندی مفاهیم در ارتباطات طبقهرسان)مبلغّ( ارکان تبلیغ هستند، )رک:  گیرنده)مخاطب( و پیام رسانی، پیام پیام، ابزار پیام ـ29

 (.اوحدی
 .32و  33، ص واکاوی تبلیغ در اسلام با نگاهی به مقوله رسانهرضا رمضانی گیلانی،  ـ30
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در ادامه به  برشمرده شده است کهخاصي در متون دیني های ، برای مبلّغ دیني ویژگيیاد شدهعلاوه بر موارد 

-ها یادآوری دو نکته ضروری های خواهیم پرداخت. امّا قبل از بیان این ویژگي ترینِ این ویژگي بیان برخي از مهم

 ست:

های تبلیغي به  ها، ابزارها و عرصه ای بسیار وسیع و با توجه به نوع مخاطب، شیوهتبلیغ دین گستره نکته اولّ:

الملل و ... . لذا برای پرداختن به  هي)چهره به چهره(، تبلیغ مجازی، تبلیغ بینانواع و گوناگوني دارد: تبلیغ شفا

های بایسته یک  های تخصصي تبلیغ دین را احصاء کرد و سپس، ویژگي باید قبلاً شاخه« های مبلّغ ویژگي»موضوع 

مجال مستقل و گسترده نیاز  ها تبیین و تشریح نمود. اماّ ازآنجاکه این امر به یک مبلغّ را در هرکدام از این شاخه

که در حال حاضر، تبلیغ شفاهي)چهره به  دارد و پرداختن به آن در این نوشتارِ کوتاه میسر نیست و با توجه به این

ست، مطالب پیش رو با های تبلیغي ترین فعالیت تبلیغي در میان انواع فعالیت ترین و گسترده چهره( شاخص

های دیگر  های بررسي شده، در شاخه شود؛ گرچه، بیشتر ویژگي یني مطرح ميمحوریت همین شاخه از تبلیغات د

 شوند.تبلیغ دین نیز یافت مي

شده،  های مبلّغ دیني)حتيّ در شاخه تبلیغ شفاهي( از آن چه که در این نوشتار بیان فهرست ویژگي نکته دوّم:

ست که در صورت نبود هر یک از مي مبلّغ دینيهای ضروری یا الزا تر است و مطالبه بیان شده، تنها ویژگي طولاني

ها فعالیت تبلیغي وی آثار در نظر گرفته شده را نخواهد داشت و حتيّ ممکن است پیامدهای زیانباری را برای  آن

 31ترویج دینداری در جامعه به بار آورد.

 .پردازیم های مبلّغ دیني مي ترین ویژگيبا توجه به این دو نکته، در ادامه، به بیان مهم

 برشمرد: اصلي عنوان توان در پنج ميرا های مبلّغ دیني  ویژگي

های  مهارت شناختی و های روان ويژگی، های شناختی توانايیاخلاقی، های  ويژگی، های علمی ويژگی

 .تبلیغی

 های علمی ويژگی. 1

دارد؛ زیرا اگر مبلّغي اهمیت بسیار بر محتوای پیام خویش مبلّغ احاطه علمي و آگاهي کامل  ،تبلیغات دینيدر 

رساني  پیامافتد و  رساني غلط مي پردازد دانش کافي نداشته باشد، به ورطه پیام نسبت به موضوعي که به تبلیغِ آن مي

ورود  ،در حقیقت. اندکه هر دو برای دین بسیار خطرناكانجامد  ميافراد « گریزی دین» یا« بددیني»به نیز خود، غلط 

                                                           
تضعیف عنصر عقلانیت در »، «ارائه تصویر غلط از الگوی دینداری»، «معرفی نادرست الگوی دینداری»ترین این پیامدها  مهمـ برخی از 33

 دانست.« گریزی در میان مخاطبان های دین ایجاد انگیزه»و « ذائقه دینداران
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جریان یک  درازمدّت بهدر  شان تناسب ندارد به عرصه تبلیغ، ها با موضوع تبلیغي ش دیني آنی که دانافراد

 خواهد انجامید.« تبلیغات معکوس»یا « ضدتبلیغي»

 دیني دانشمندی مبلّغ دین از  بهره ر لزومب در قرآن کریم و روایات معصومین، موضوعاین به دلیل اهمیت 

 :قرآن کریم در این باره چنین آمده است. برای نمونه، در شده است تأکید

الدِّينِ وَ لیِنذِرُواْ قَومَْهمُْ إِذَا رَجعَُواْ )وَ ماَ کانَ الْمُؤمْنُِونَ لِینفِرُواْ کآفَّةً فَلوَْلاَ نَفرََ مِن کلِّ فرِْقَةٍ مِّنْهمُْ طَـآئِفَةٌ لِّیتَفَقَّهُواْ فِی 

 (. 32إلَِیهِمْ لَعَلَّهُمْ يحْذَرُونَ

ی کوچ ا دستهی از آنان، ا فرقهته نیست که مؤمنان، همگي ]برای جهاد[ کوچ کنند. پس چرا از هر و شایس

دهنده باشند که آنان ]از کیفر  تا در دین آگاهي پیدا کنند و قوم خود را وقتي به سوی آنان بازگشتند، بیم کنند ينم

 الهي[ بترسند؟

 د:نفرماینوراني مي يدر حدیثنیز   رسول اکرم

 ؛33هبِوانِمیع جَن جَمِ هُن حاطَلاّ مَإه رُصُينْ نْالله تعالی لَ نّ دينَإ

 34یاری نخواهد کرد.دارد، آن احاطه و آگاهي های  بر همه جنبهکسي که  جزدین خداوند متعال را 

 اخلاقیهای  ويژگی. 2

که در ادامه به برخي از  های اخلاقي نیز داشته باشد سری ویژگي یکهای علمي باید  مبلّغ دیني علاوه بر ویژگي

 کنیم: ها اشاره مي ترین این ویژگي مهم

 و عمل( هماهنگی زبان)صدق. 2.1

شود و  رود: صدق در خبر که مستقل به آن از نیت گوینده توجه مي به دو معنای کلي به کار مي« صدق»واژه 

معادل مفهوم  دیگری، صدق رفتاری که عنصر محوری در آن، نیت فرد است. صدق به معنای نخست،

                                                           
 .322(: 9) توبه ـ32
 .798، ح 232، ص الفردوس بمائور الخطابشیرویة بن شهردار الدیلمی الهمدانی،  ـ33
اساساً یک مفهوم دارای مراتب است؛ لذا نباید تصور کرد که تنها مجتهدان و عالمان « دانش دینی»ست که . یاد آوری این نکته ضروری32

تنها یکی از مصادیق دانش دینی )و البته جزء مصادیق عالی آن( است. در « جتهادا»طراز اوّل دین صلاحیت تبلیغ دین را دارند، بلکه 
گستره وسیعی دارد که حتی افرادی را که تنها بر احکام و فتاوای شرعی مراجع عظام احاطه دارند نیز شامل « دانش دینی»حقیقت، مفهوم 

یت دارد، لزوم تناسب دانش مبلغّ با مخاطبان و موضوعی است که او تبلیغ در تبلیغ دین اهم« دانش دینی»شود. بنابراین، آن چه از زوایه  می
 کند. می
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، هماهنگي زبان با عمل، ایمان، تقوا و 35امّا در معنای دوّم، با مفاهیمي چون هماهنگي دل و زبان« گویي راست»

. آن چه از مفهوم صدق مقصود ماست، همین معنای دوّم است، با این توضیح که در 33وفای به عهد هماهنگ است

 یابد. نمود بیشتری مي« هماهنگي زبان و عمل»چهره، مفهوم  های یاد شده، در حوزه تبلیغ چهره به میان ویژگي

را کلام او مبلّغ، میزان اثرگذاری  عملو  زباناست که هماهنگي  شده  بر این حقیقت تصریح ی دینيها در آموزه

 دهد. بر مخاطبان افزایش مي

 فرماید: مي باره دراین 3امام صادق

 ؛37عرَو الوَ دقُو الصّ جتهادُالإ کمُنْا مِوْیرَلِ کمتِنَسِلْأیر غَیر بِالخَبِ للناس وا دعاةکونُ

 را در شما ببینند.ورع و صداقت کوشش،  تان به سوی خیر دعوت کنید تازبانای( جز  )وسیله به را مردم

فهمیده « کمتِنَسِلْأیر غَیر بِالخَبِ للناس وا دعاةکونُ»گونه که از عبارت  ، آن«الصدق»در این حدیث شریف، واژه 

-شود، دقیقاً به هماهنگي زبان و عمل اشاره دارد، زیرا این روایت تبلیغ لساني را به صورت سالبه کلیه نفي نمي مي

 کند، چراکه این امر با سیره انبیاء و اولیای الهي و دستورهای صریح قرآن کریم به پیامبران منافات دارد.

 د:نفرمای ميایشان در روایت دیگری 

 ؛38ذَا لمَْ يَعْمَلْ بِعِلْمِهِ زَلَّتْ مَوْعِظَتُهُ عَنِ الْقُلُوبِ کَمَا يَزِلُّ الْمَطرَُ عَنِ الصَّفَاإِنَّ الْعَالِمَ إِ

که آب باران از سنگ نفوذ  گونه همان؛ گذارداثر نميها  قلبدر همانا اگر عالم به علم خود عمل نکند، مواعظ او 

 .کند ميعبور ناپذیر 

 چنین نقل شده است: 3همچنین  در روایت دیگری از امام صادق 

 نزد پیوسته. آنان ماندندمدینه  در امکاندر حد  و  آمدند 3صادق( نزد امام حدیث)فراگیری و شنیدن یبرا کوفه از شیعیان گروهي 

، شدند 3 امامرسید و آماده وداع با  فرا بازگشتچون زمان گرفتند. مي فرا دانشحدیث شنیده،  3امامایشان آمد و شد داشتند و از 

 . «ییدبفرما ما را سفارشيبه  خدا پسر رسولای »: گفت3به امام  از آنانیکي 

                                                           
 .(323مصباح الشریعه، ص   ،)حسن مصطفوی« لا یخالف اللسان القلب و القلب اللسانأن أدنی حد الصدق ». 35

 .83، ص 93موقت، ض ، بررسی صدق از دیدگاه قران(، 3372محمد حسین برومند، امیر جودوی و مهرداد عباسی ) ـ33
 .305، ص 2، جالکافی ـ38
 .22، ص 3همان، ج  ـ37
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امین را  شما که آن به امانت و ادایترك گناهش و  او اطاعت بهعمل  و ياله یتقوا به کنم ميسفارش شما را »: فرمودند 3امام

 . بودن ما خاموشمبلّغ و با همراهان یکون مصاحبت و است دانسته

  ؟باشیمشما  مبلّغ یمخاموش کهحالي  در چگونه ،خدا رسول فرزند ای»گفتند: 

 که خداوند یها حرام دادنکنید. از انجامعمل ، ایمبه شما فرمان فرمانتان دادهخداوند طاعت  به کردنعملدرباره  چه آن به»فرمود: 

به  کنید،منکر  از نهي و معروفبه را ادا کنید و امر امانت با مردم رفتار کنید و  عدالتو راستي  با .ورزیدخودداری ، کردیم تان ينه

  3صادق امام  [فلانيپیرو  ینهاا": خواهند گفت ،ینندبب حال این بهرا  شما شما نبینند و چون از خوبي جز یزیچ مردم کهای  گونه
شناسند و مي ،ماست نزدکه  را چه آنارزش  ،در این صورت ".است تربیت کرده خوب چهرا  یارانش بر او که خدا هستند. رحمت]

خدا بر او باد ـ برکات و رحمت و  رضوان ـ که باقر امام، يعل بن محمّد، پدرم از که دهم گواهي ميخواهند شتافت. به سوی آن 

و  بود ، از ایشانبود يجماعت امامای  محلهاگر در  ،بودند خود دوران مردم ، بهترینگذشتهدر  ما شیعیان و دوستان": فرمود که شنیدم

عالمي و اگر  بود از آنان ،بود داری و اگر امانت بود از ایشان ،بود یا سپرده و اگر نگاهدارندة بود از آنان ،بود ذنيؤم ای اگر در قبیله

  .33یدنساز مبغوض آنهاو ما را در نظر  یدکنمحبوب   مردمدر نظر . ما را یدباش نیز چنین شما . پسبود از ایشان ،بود

 در بیان حق شجاعت. 2.2

. خداوند در قرآن کریم در این باره است« شجاعت» ،شمرده شدهبراز دیگر اوصافي که در منابع دیني برای مبلّغ 

 فرماید: مي

 (؛41اًالله و کفی بالله حسیبالَّذينَ يبَلِّغُونَ رِسالاتِ اللَّهِ وَ يخْشَونَْهُ وَ لا يخْشَوْنَ أَحَداً إِلاَّ )

 .ستکافيندارند و خدا برای حسابرسي  ترسند و از هیچ کسي جز خدا بیماز او مي کرده،های خدا را ابلاغ همان کساني که پیام

 چنین نقل شده است: 3 اکرمهمچنین در این باره از پیامبر 

                                                           
أن نفرا أتوه من الکوفة  : و روینا عن أبی عبد الله جعفر بن محمد 58و  53، ص 3، جدعائم الاسلامنعمان بن محمد تمیمی مغربی،   ـ39

ختلفون إلیه و یترددون علیه و یسمعون منه و یأخذون عنه من شیعته یسمعون منه و یأخذون عنه فأقاموا بالمدینة ما أمکنهم المقام و هم ی
أوصیکم بتقوی الله و العمل بطاعته و اجتناب معاصیه و أداء »؛ فقال: «أوصنا یابن رسول الله»فلما حضرهم الانصراف و ودعوه قال له بعضهم: 

الله و کیف ندعو إلیکم و نحن  یابن رسول»فقالوا:  «الأمانة لمن ائتمنکم و حسن الصحابة لمن صحبتموه و أن تکونوا لنا دعاة صامتین
تعملون ما أمرناکم به من العمل بطاعة الله و تتناهون عما نهیناکم عنه من ارتکاب محارم الله و تعاملون الناس بالصدق و العدل »قال: « صموت

هؤلاء الفلانیة "علی خیر فإذا رأوا ما أنتم علیه قالوا: و تؤدون الأمانة و تأمرون بالمعروف و تنهون عن المنکر و لا یطلع الناس منکم إلا 
و علموا فضل ما کان عندنا فسارعوا إلیه، أشهد علی أبی محمد بن علی رضوان الله علیه و  "رحم الله فلاناً ما کان أحسن ما یؤدب أصحابه

فیه إن کان إمام مسجد فی الحی کان منهم و إن کان مؤذن کان أولیاؤنا و شیعتنا فیما مضی خیر من کانوا "رحمته و برکاته لقد سمعته یقول: 
فی القبیلة کان منهم و إن کان صاحب ودیعة کان منهم و إن کان صاحب أمانة کان منهم و إن کان عالم من الناس یقصدونه لدینهم و مصالح 

 «.فکونوا أنتم کذلک حببونا إلی الناس و لا تبغضونا إلیهم "أمورهم کان منهم
 .39(: 33احزاب ) ـ20
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 ؛41لايمنَعَنَّ أحَدکَم مخَافَةُ الناّسِ أن يتکَلَّمَ بِحَقٍّ إذا عَلِمَهُ

 ، خودداری کنید.ترس از مردم مانع نشود که از بیان حق، پس از دانستن آن

 اند: ایشان در حدیث دیگری فرموده

 ؛42لَومَةُ لائِمٍ ِ اللهفِی  کقُلِ الحَقَّ ولا تَأخُذ

 .گری مترس از سرزنش هیچ ملامت بگو و در راه خدا حق را

انحرافي  اتاو همواره در مقابل تفکر؛ چون ستهای مبلّغ دیني ترین ویژگي ضروریشجاعت یکي از  ،به یقین

که شهامت و از میدان چنین نبردی سربلند بیرون آید  تواند تنها کسي ميو  آنهاست.اش مبارزه با  وظیفه داشته،قرار 

 گری نهراسد. در این مبارزه مقدس از سرزنش هیچ ملامت ،مبارزه داشته کافي برای شجاعت

 اخلاص. 2.3

آراسته  آمده است وهای دیني  آموزه در بسیاری از ،پلید اهداف ها و بهئدعوت به خالص گردانیدن نیت از شا

تنها  ،این نیت پاك آن است که مبلّغ های اقست. یکي از مصدبه نیت پاك و الهي بسیار ضروریمبلّغ دیني بودن 

طلبي و  ای برای ارضای حس جاه دین را وسیلهبکوشد  تبلیغ گذارده،پا به عرصه  ،برافراشتن پرچم دینباهدف 

دین را اینکه دانشمندان( از  ویژه بهافراد )نیز رسیدن به اهداف شخصي خویش قرار ندهد. در روایات مختلف 

چنین  ،به شدّت بر حذر داشته شده ،خود و به دست آوردن جاه و مقام قرار دهندهای شخصي  وسیله رفع دغدغه

 داند: آنان مي يطبع بلندرا پیامبران . قرآن کریم نیز یکي از اصول ثابت سیره تبلیغي اند شدهافرادی نفرین 

 ؛(43کُلّ شَیءٍ شَهیدوَ هُوَ عَلی  ی اللهِلَلاّ عَإی رِجْأن إکم لَ وَهُفَ رِجْأن کم مِلُأَسْأَما  لْقُ)

ام، برای خود شماست؛ اجر من، تنها بر خداوند، و او بر همه چیز گواه هر پاداشي که از شما خواسته»بگو: 

 «.است

دور از فرهنگ به و ناپسند بسیار ، یک کالاصورت برخورد مبلّغ با دین خدا به  ي،اسلام های دیدگاه آموزهاز 

این قداست را در تمام  نگریسته،کاری بزرگ، فاخر و مقدس دیده به تبلیغ به باید  مبلّغ همواره .ستاصیل دیني

 د حفظ کند.داشتن نیت خونگه تبلیغ با پاك دوره 

                                                           
 .3739، ح 372، ص 2، جالمسنداحمد بن حنبل،  ـ23
 .223: 3ق، ج  3378، أبی نعیم ـ22
 .28(: 32سبأ ) ـ23
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 . استفاده از گفتار نرم2.4

 دهد: چنین فرمان مي و هارون این ویژگي به حضرت موسي رهقرآن کریم دربا

 (؛44یخْشيو أ تَذکَرُي هلّعَیناً لَلاً لَوْولا قَقُ، فَیطَغ هنّإ فرِعَونَی إلبا هَذْ)إ

 پذیرد یا بترسد.پند  شاید که .گوییدبه نرمي سخن ب با او سخني ! همانا او به سرکشي برخاسته است وبرویدبه سوی فرعون 

، دهد و اینمي را پیام پاسخ، تحکم احساس و یریگ جبهه بدون مخاطب که است ینا نرم گفتاریکي از آثار 

به معنای اظهار ضعف  رویي خوشگفتار و  در که نرمي داشت توجّه یدبا . البتهدرپي داردرا  پیام اثربخشي ،خود

 قول ازروایتي  در 3امام صادق. شود باید حفظوی صلابت پیام  و مبلّغ عزّتآبرو و  ،نیست، بلکه در این میان

 د:نفرمای در این باره مي 3علي امیرالمؤمنین

تو  یازین يتو باشد و بیي رو گفتار و خوشي در نرم آنان شود. نمود نیاز تو به جمع از آنانی ازین يو ب مردم نیاز به ،تو باید در دل

 .45عزتت و حفظی در آبرودار از آنان

 صبر و استقامت. 2.5

شود که پیامبران بزرگ همگي به سلاح صبر  یادآور مي کرده،به این امر سفارش را   اکرمپیامبر  نیز قرآن کریم

 اند: بودهمجهز و استقامت 

 (؛46م...هُلَ لْجَعْتَسْلا تَ وَ لِسُالرُّ نَمِ زمِوالعَلُوْأر بَکما صَ رْبِصْاْفَ)

 . ... شکیبا باش و شتاب مکن ،ورزیدند گونه که پیامبران نستوه شکیبایي مي پس همان

از شکسته، وی را او را درهم روحیه تبلیغ  یها دشواری« صبر و استقامت»بهره بودن مبلغّ دیني از در صورت بي

 نتایج خاصي نخواهد داشت..نیز  های تبلیغي وی فعالیتو  آورد درميپا 

یک مبلّغ باید  ،دیندیدگاه از شود.  محسوب نمياخلاق عملي مبلّغ اسلامي فقط این موارد جزو در فرهنگ 

پیامبران است و شأني از شئون  . تبلیغ،ای از یک انسان کامل، والا و آراسته به صفات انساني و زیبا باشد نمونه

باشد تا بتواند چنین شأني را به ارث برد. را داشته صفات و اخلاق پیامبران نهد، باید  گام ميفردی که به این عرصه 

 حد است بداناین توجّه تا ست. يتبلیغ دین های ویژگيکي از ی های دیني به اخلاق و رفتار مبلّغ آموزهویژه توجّه 

                                                           
 .23(: 20طه ) ـ22
 .329، ص 2، جالکافی ـ25
 .35(: 23احقاف ) ـ23
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.  43استوابسته ن، به خودساختگي و رشد معنوی و اخلاقي او ار مخاطببگذاری مبلّغ اثراز قدرت  فراوانيکه بخش 

های  ویژگي بارهدقتّ دراست، نزدیک به آن  های فعالیتهای تبلیغ یا یکي از  یکي از شاخهمعروف،  ازآنجاکه امر به 

 فرمایند: باره مي دراین3رساند. آن امام صادق  ميما را در درك صفات بایسته یک مبلّغ دیني یاری آمر به معروف، 

نفس آزاد نگشته و در پناه خدای تعالي داخل نشده و از خطا و اشتباه  شهواتو  آفاتکسي که از امیال خود رهایي نیافته و از بند 

 آنحلال و حرام آگاه باشد و به از آمر به معروف باید ...  و نهي از منکر را نخواهد داشت معروف  به امرمصونیت ندارد، صلاحیت 

ها  بیان به خوبيو زیبایي  لطافت بابا آنان به مهرباني و مدارا رفتار کند آنان را مردم باشد و خیرخواه  ؛ملاکند، ع مي ينه و امر چه

 های فریبنفس و  نیرنگِبه کند. ش رفتار حال به فراخورمردم را بشناسد تا با هر کس  یوخو خلقبخواند. آمر به معروف باید تفاوت 

و تعصب ننماید از آنان شکایت  و نکند مثل به مقابلهمردم  نسبت بهو کند صبر  ،رسد مي . بر سختي و مشقتي که به اوشیطان آگاه باشد

، چنانچه مردم با او مخالفت کرده و جفا نمودند، صبر کند و خالص کند تعالي ینیتش را برای خدا ؛نورزد و با خشونت برخورد نکند

را بر عیب و نقص خویش و او  اگر موافقت و پیروی کردند و از وی پذیرفتند، آنان را سپاس گوید و امر خویش را به خدا واگذارد

 41.ناظر بیند

 گرايی . مردم2.6

خویي، مدارا و  رفتاری، نرم هایي چون تواضع، خوش ست که در ویژگي، صفتي ترکیبي«گرایي مردم»

مایه این صفت، داشتن احساس محبت و مسئولیت نسبت به  پذیری در ارتباط با مردم ریشه دارد. درون انعطاف

دهد.  یک الگوی رفتاری ویژه، در تمامي حرکات و ارتباطات مبلّغ دین نشان مي صورت بهمردم است و خود را 

لّغ دارای این روحیه والا با افراد پیرامون خود، با حفظ شأن تبلیغي و متانت و وقار علمي و دیني خویش، مب

دارد و مصاحبت با او برای دیگران شیرین است و افراد در برخورد با وی احساس محدودیتي را  تکلف يبرفتاری 

پرستي و تفاخری که  زندگي وی از هرگونه تجملآورند. علاوه بر این، شیوه  نکرده، به رفتارهای ساختگي رو نمي

یابد که روحي  اهل دنیا نسبت به یکدیگر دارند، دور است به همین دلیل مخاطب وی خود را در برابر کسي مي

پرستانه خویش نیست و در مسیر یک استغنای روحي، معنوی و  های تجمل سبکبار دارد؛ روحي که اسیر انگیزه

                                                           
 .39، ص 3، ج الکافیو  3590، ح 92، ص غرر الحکم و دررالکلمبرای نمونه، رک:  ـ28
وَ لمَْ یَهزِْمِ الشَّیْطَانَ وَ لمَْ یدَْخُلْ فیِ کَنَفِ  ها شهواتمَنْ لمَْ ینَسَْلِخْ مِنْ هَوَاجسِِهِ وَ لَمْ یَتَخَلَّصْ مِنْ آفَاتِ نَفسِْهِ وَ » روایت است:متن کامل  .27

رِ لِأنََّهُ إِذَا لَمْ یَکُنْ بهَِذِهِ الصِّفَةِ فَکُلَّ مَا أَظهَْرَ یَکُونُ حُجَّةً عَلیَْهِ وَ لَاینَتَْفعُِ النَّاسُ اللَّهِ وَ أمََانِ عِصْمتَِهِ لَایَصْلُحُ لِلْأمَْرِ بِالْمَعرُْوفِ وَ النَّهْیِ عَنِ الْمنُْکَ
. قِی بِمَا خنُْتَ بِهِ نَفسَْکَ وَ أَرْخیَْتَ عنَْهُ عِنَانَکَوَ یُقَالُ لَهُ یَا خَائِنُ أَتُطَالبُِ خَلْ (أَ تَأمُْرُونَ النّاسَ بِالبِْرِّ وَ تنَْسَوْنَ أنَْفسَُکمُْ)بِهِ قَالَ اللَّهُ تَعَالیَ 

لْقِ رَحیِماً مَّا یَأمُْرُهمُْ بِهِ وَ ینَْهَاهمُْ عَنْهُ نَاصحِاً لِلخَْمِسِهِ صَاحبُِ الْأمَْرِ بِالْمَعرُْوفِ یحَتَْاجُ إِلیَ أَنْ یَکُونَ عَالِماً بِالحَْلَالِ وَ الحَْرَامِ فَارِغاً مِنْ خَاصَّهِ نَفْ
منَْزِلتََهُ بَصیِراً بِمَکْرِ النَّفْسِ وَ مَکَایِدِ الشَّیْطَانِ صَابِراً عَلیَ مَا یلَْحَقُهُ  رَفِیقاً بهِمِْ دَاعیِاً لهَُمْ بِاللُّطْفِ وَ حسُْنِ الْبیََانِ عَارِفاً بتَِفَاوُتِ أخَْلَاقهِمِْ لِینَُزِّلَ کُلًّاً

هِ فَإِنْ خَالَفُوهُ وَ جَفَوْهُ صَبَرَ ثوابِوَ مُبتْغَِیاً لِتعالی لنَِفْسهِِ مُجَرِّداً نیَِّتَهُ لِلَّهِ مُستَْعِیناً بهِِ  لّظُلَا یشَْکُو منِهُْمْ وَ لَا یسَتَْعْمِلُ الحَْمیَِّهَ وَ لَا یَغْ مْ بهَِا وَهُئُلَا یُکَافِ
 .«مرَْهُ إِلیَ اللَّهِ نَاظِراً إلِیَ عیَْبِهِوَ إِنْ وَافَقُوهُ وَ قبَِلُوا منِْهُ شَکَرَ مُفَوِّضاً أَ
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چنین شخصي از انبیاء و اولیاء الهي نشان دارد و شخصیت او برای مردمي که با او مراوده دارد.  متعالي گام برمي

نفوذ کرده، وجدان الهي آنان را به تکاپو  ها آندارند، پرجاذبه است و به همین دلیل کلامش تا اعماق روح 

 دارد. وامي

 :اند شده يمعرفهای مؤمن چنین  در متون دیني انسان

 ؛49«المؤمنُ آلِفٌ مألوفٌ:»] یالنب [قال 

 گیرند. ميبا او انس نیز  گیرد و دیگران انس مي ،مؤمن

 :شده است تیروا 3از امام رضا  همچنین

که سه خصلت در او وجود داشته باشد: خصلتي از پروردگارش و خصلتي از پیامبرش و خصلتي از  مؤمن، مؤمن نیست مگر این 

دانای غیب است و هیچ کس را از غیب خود که  خداوند فرموده ؛رازداری است ،امّا خصلتي که از پروردگار باید داشته باشد ،امامش

 ؛است رفتاری با مردم خوش ،مگر پیامبری را که مورد رضایت او باشد؛ و امّا خصلتي را که از پیامبر باید داشته باشد ،کند يآگاه نم

؛ و اماّ «راه عفو را در پیش گیر و به نیکوکاری فرمان ده»رفتاری با مردم دستور داده و فرموده:  زیرا خداوند پیامبرش را به خوش

 .51ستشکیبائي در سختي و گرفتاری ،خصلتي که از امام باید داشته باشد

 فرمایند: مي باره در این زین پیامبر اکرم 

 ؛51قَطِبٌ غَضِبٌ المُنافِقُ الَمُؤمِنُ دَعِبٌ لَعِبٌ وَ

 .و عصباني بدخو ،ست و منافقگو بذلهو  رو خوش ،مؤمن

شود، مبلّغ دین که باید رفتار و عملش نمونه والای یک انسان  هایي شناسانده مي وقتي مؤمن به چنین ویژگي

 ها را داشته باشد. مؤمن باشد حتماً باید از این ویژگي

های یاد شده در سیره تبلیغي مبلّغان  خوریم که در آنها به ویژگي علاوه بر این موارد، به آیات و روایاتي برمي

 اشاره شده است: ها آندین و سیمای رفتاری 

 شاَوِرْهُمْعَنْهمُْ وَاستَْغْفِرْ لَهمُْ وَ  )فَبِماَ رَحْمَةٍ مِّنَ الله لِنتَ لَهُمْ وَ لَوْ کنتَ فَظًّا غَلِیظَ الْقَلْبِ لانفَضُّواْ مِنْ حَولِْك فاَعْفُ

 (؛52فَإِذَا عَزمَْتَ فَتَوکَلْ عَلَی الله إِنَّ الله يحِبُّ الْمُتوََکلِینَ الْأمَرْ یفِ

                                                           
 .9980، ح 250، ص 7، ج مستدرک الوسائل ـ29
 .230، ترجمه:  انصاری، ص الحکم الزاهرهعلیرضا صابر یزدی و محمد رضا انصاری محلاتی،  ـ50

 .29، ص تحف العقول ـ53
 .359(: 3آل عمران ) ـ52
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. پس از آنان شدند يمدل بودی، قطعاً از پیرامون تو پراکنده  شدی و اگر تندخو و سختْ خو نرمپس به ]برکت[ رحمت الهي با آنان 

-چون تصمیم گرفتي، بر خدا توکل کن؛ زیرا خداوند، توکل ؛ وها[ با آنان مشورت کنکار]و در  شان آمرزش بخواهدرگذر و برای

 .دارد يمکنندگان را دوست 

 فرمایند: ( مي53وا لِلنَّاسِ حُسناًولُقُ وَآیه شریفه ) درباره 3امام صادق 

ــالِفِهمِ   ــؤمِنِهمِ ومَخُ ــم مُ ــاسِ کُلِّهِ ــیکَُلِّمُهمُ       ؛أی لِلنّ ــالِفونَ فَ ــا المخُ ــهُ، وَأمََّ ــم وَجهَ ــطُ لَهُ ــونَ فیََبسُ ــا المُؤمِن أمََّ

ــی الا  ــذابِهمِ إِلَ ــداراةِ لاجِتِ ــهِ و     باِلمُ ــن نَفسِ ــرورَهمُ عَ ــفُّ شُ ــكَ يکَُ ــن ذلِ ــرَ مِ ــهُ بِأَيسَ ــانِ، فإَِنَّ ــهِ   يم ــن إخوانِ عَ

 ؛54المُؤمنِینَ

ــود ــت     ،مقص ــافر اس ــافران بایــد بــه نرمــي و     رو بــود و امـّ ـ ان بایــد گشــاده بــا مؤمنـ ـ ؛همــه مردمــان مــؤمن و ک ا بــا ک

ــوند        ــیده ش ــان کش ــوی ایم ــه س ــا ب ــت ت ــخن گف ــدارا س ــر  .م ــرین ثم ــاری کمت ــین رفت ــه آ ه چن ــت ک ــده  ن اس ــود و گوین خ

 .دارد برادران مؤمنش را از گزند آنان مصون مي

 فرمایند: مأموریت تبلیغي خود مي درباره خدا رسول 

 ؛55النّاسِ کما امُِرتُ بِتَبلیغِ الرِّسالَةِمرِتُ بِمُداراةِ ا

 ام.من، همانند امر شدن به تبلیغ رسالت به مدارای با مردم نیز امر شده

 به اصحاب نیز آمده است: نسبت خدا درباره تواضع رسول 

، مگر ستپیامبر ا ها آنفهمید کدام یک از  شد نمي نشست که هرگاه غریبي به جلسه وارد مي ای مي ایشان در میان اصحاب به گونه

 53پرسید. آنکه مي

 فرمایند: يم امبریپدرباره  زین 3صادقامام 

 .53نشست مي ترین جای مجلس، جایي که داخل شده بودند، شد، در پایین ای وارد مي پیامبر وقتي به خانه

های او هستند،  برابر مردمي که مخاطب پیام در بر این اساس، مبلّغ دین باید با پیروی از پیامبران و امامان

بیني و تندخویي جدّاً بپرهیزد. تنها  خو، مهربان و متواضع بوده، از هرگونه رفتار با رنگ و بوی تکبر و خودبزرگ نرم

                                                           
 .73(: 2بقره ) ـ53
 .2030، ص 82، ج بحار الانوار ـ52
 .379، ح 827، ص پیام پیامبر بهاء الدین خرمشاهی و مسعود انصاری،  ـ55
أصحابه فیجئ الغریب فلا  یجلس بین ظهرانی کان رسول الله»عن أبی ذر قال: ؛ 33، ص الاخلاق مکارمـ حسن بن فضل طبرسی، 53

 «.یدری أیهم هو، حتی یسأل
 .35888، ح 307، ص 32، ج تفصیل وسائل الشیعهشیخ حر عاملی،  ـ58
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های تبلیغي دین در دل مردم امیدوار  به اثربخشي و نفوذ پیام توان يمست که در صورت رعایت این اصول اخلاقي

 بود.

 شناسی( شناسی، مخاطب های شناختی)زمان . توانايی3

 شناسی . مخاطب3.1

مبلّغ تا و  استمخاطب  و روحي شناخت ظرفیت فکری توانایي برای مبلّغ، ضروریهای  یکي دیگر از ویژگي

آشنا نباشد، در تبلیغ پذیری وی اثرهای ذهني و رواني و میزان  زمینهو  و روحي مخاطبظرفیت فکری با که  زماني

 های روحي ـ رواني مخاطب رورت توجّه به میزان درك و فهم و ظرفیتبر ضهای دیني  آموزهموفق نخواهد شد. 

یکي از  مخاطب ی عقلانيها های فکری و ظرفیت های دیني با توانایي تنظیم سطح پیام که ای گونه تأکید دارند، به

 اند:، از پیامبر اسلام نقل شده است که فرمودهاصول تبلیغي پیامبران دانسته شده است

 ؛51همولِقُعُ رِدْلی قَعَ اسَکلّم النّنُ نْأَنا رْمِأُنبیاء ر الأعاشِناّ مَإ

 سخن بگوییم. شانهایعقلبه اندازه  که با مردمما پیامبران مأموریم 

 اند:نیز فرموده 3امام صادق 

إنّا مَعاشِرَ الأَنبِیاءِ اُمرِنا أن نکَُلِّمَ الناّسَ عَلی قَدرِ : »اللهبِکُنهِ عَقلِهِ قطَُّ. قالَ رَسولُ  العِبادَ ِ اللهما کَلَّمَ رَسولُ  

 ؛59«عُقولِهِم

خدا فرموده است: ما گروه پیامبران، رسول خدا هرگز با بندگان خدا با ژرفای عقل خود، سخن نگفت رسول

 سخن گوییم. شانیها عقلمأموریم که با مردم به اندازه 

 اند:نیز فرموده 3امام علي 

 ما يطاقُ حَملُهُ و لَیسَ کلُّ العِلمِ يستَطیعُ صاحِبُ العِلمِ أن يفَسِّرَهُ لکُِلِّ النّاسِ؛ لِأَنَّ مِنهُمُ القَوِی وَالضَّعیفَ، و لِأَنَّ مِنهُ

 .61لَهُ حَملَهُ و أعانَهُ عَلَیهِ مِن خاصَّةِ أولِیائِهِ ُ اللهمِنهُ ما لا يطاقُ حَملُهُ، إلاّ مَن يسَهِّلُ 

                                                           
 .23، ص 3ج الکافی، ـ57
 همان. ـ59
 .293، ترجمه: علی نصیری، ص تبلیغ بر پایه قرآن و حدیثمحمد محمدی ری شهری،  ـ30
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بتواند آن را برای تمام مردم تبیین کند، زیرا برخي از مردم ]در فهم آن[  اش دارندهعلمي چنان نیست که  هر

که از اولیای مخصوص  ناپذیراند؛ مگر برای آن تحمّلپذیر و برخي تحمّل ها دانشو برخي  اند فیضعقوی و برخي 

 .رساند يماین کار، یاری خداوند باشد و خدا شنیدن آن را برایش آسان کرده، او را در 

 اند:نیز فرموده 3امام علي بن حسین 

مِنَ الکَلامِ يعرِفُهُ و  أمّا حَقُّ المُستَنصِحِ: فَإِنَّ حَقَّهُ أن ... تکُلِّمَهُ مِنَ الکَلامِ بِما يطیقُهُ عَقلُهُ؛ فَإِنَّ لکُِلِّ عَقلٍ طَبَقَةً

 ؛61يجتنَِبُهُ

جوید، این است که به اندازه عقلش با او سخن گویي؛ زیرا برای هر عقلي امّا حقّ کسي که از تو نصیحتي 

 ای از سخن گفتن لازم است که آن را بفهمد و درك کند. شیوه

مبلغّ دیني، علاوه بر شناخت ظرفیت عقلاني مخاطب، باید از نیازهای فکری و معنوی مخاطب خویش نیز 

ي، فرهنگي، علمي، فکری، مذهبي و ... که بر ذهن و ضمیر او سایه ها و شرایط رواني، اجتماع مطلع بوده، به زمینه

 ها و سیره تبلیغي خویش لحاظ کند. افکنده، تا حد امکان توجه و همه این موارد را در گزینش پیام

شناسي به آن توجه کند، بافت اجتماعي و فرهنگي محل زندگي  از نکات دیگری که مبلغ باید در حوزه مخاطب

بافت اجتماعي و فرهنگي هرچند تأثیر مطلق و خدشه ناپذیری بر شخصیت و افکار مخاطب ندارد، مخاطب است. 

امّا تأثیر آن بر ابعاد وجودی وی بسیار جدی و عمیق است و جز افراد خاص، بیشتر اشخاص در برابر این بافت تا 

ترین عامل  که مهم مبلّغ و انس با او حد زیادی اثر پذیر بوده، کمتر در برابر آن مقاومت دارند؛ اعتماد مخاطب به

ها توجه داشته باشد.  یابد که مبلّغ به این زمینه های وی از سوی مخاطب است، تنها زماني تحقق مي پذیرش پیام

 وگرنه تفاهم لازم بین او و مخاطبانش برقرار نشده، به ناکامي مبلّغ خواهد انجامید. 

ای است که ما در  ت اجتماعي ـ فرهنگي به سبب شرایط کلان زمانهلازم به یادآوری است که بخشي از این باف

های  کنیم و بخشي دیگر از آن نتیجه از شرایط بومي یک جامعه خاص بر این اساس، برخي از ویژگي آن زندگي مي

یه و بیش بر زندگي اکثر ساکنان کره زمین سا که کم  هایي است که با توجه به سبک زندگي جدید مخاطبان، ویژگي

های  شود و علتّ موفق نبودن برخي مبلّغان در فعالیت انداخته، به شکلي ناخودآگاه در عموم افراد دیده مي

                                                           
 .239، ص تحف العقول ـ33



 /  سند راهبردی تبلیغ دین  19

 

 

های  شان است. لذا شناخت انسان امروزی و ویژگيتوجهي به آثار این امر بر روان و ذائقه مخاطبان شان بي تبلیغي

 32ست.شناسي و البته زمان شناسي ترین فصول مخاطب ذاتي و بنیادین آن یکي از مهم

های خاص نیز بر ذائقه مخاطب  امّا علاوه بر این مؤلفه عام، یعني تجربه زندگي در جهان جدید، برخي از مؤلفه

 ها: ترین این مؤلفه دهند. مهم تأثیر داشته و به آن جهت مي

 ـ میزان سواد؛1

 ـ مقطع سنيّ؛2

 مبلغّ؛ی تبلیغي ها تیفعالـ داوطلبانه بودن حضور در 3

 ـ انتظارات علمي، فکری، روحي و معنوی؛4

 های روحي ـ رواني؛ ـ ویژگي5

 ـ میزان اطلاعات دیني؛3

 ی به احکام دیني؛بندیپاـ 3

 های دیني؛ موانع ذهني، رواني، فرهنگي و تربیتي در برابر پیامـ 1

 ـ میزان حضور و اثرگذاری عناصر تبلیغي رقیب در زندگي مخاطب؛3

 اقتصادی، طبقاتي و صنفي؛ـ وضعیت 11

 )مثلاً، بافت روستایي یا شهری محل زندگي افراد(؛بوم ـ زیست11

 ـ سطح فرهنگي مخاطب؛12

 ؛مثل کتاب، اینترنت، تلویزیون، رادیو، ماهواره و ... یا رسانهاز محصولات فرهنگي و  استفادهـ میانگین 13

 ـ جنسیت.14

ای را برای فعالیت  های تبلیغي هستند که هر یک اقتضائات ویژه این موارد متغیرهای مربوط به مخاطبِ پیام

 توان در چهار حوزه چنین برشمرد: ترینِ این اقتضائات را مي تبلیغي مبلغّان دیني به دنبال خواهد داشت. مهم

 ها(؛ های تبلیغي)گزینش پیام ـ محتوای پیام1

 ـ روش و سبک تبلیغ؛2

 ـ سلوك رفتاری و اخلاقي مبلغّ؛3

 طلاعات عمومي و غیر تبلیغي مبلّغ.ـ ا4

                                                           
دنیای  های تبلیغ در انسان مدرن و تبلیغ دین: درآمدی بر ظرفیت(، 3375برای مطالعه بیشتر در این باره رک: رضا حاجی ابراهیم، ) ـ32

 ، معاونت پژوهشی حوزه علمیه قم دفتر طلاب جوان، چاپ اوّل.معاصر
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ست که اقدام مؤثر برای شناخت دقیق مخاطب، با توجه به در پایان این بخش، یادآوری این نکته نیز ضروری

که امروزه با برخي جوامع و  ویژه آن متغیرهای متعدد موجود در مخاطبان از عهده یک مبلّغ دیني خارج است؛ به

ایم که شناخت برای یک نفر ممکن نیست و حتيّ اگر مبلّغي بتواند این کار را بکند، اوضاع پیچیده اجتماعي مواجه

ست که مراکزی دارد؛ لذا بسیار ضروری پرداختن جدی به این امر، عملاً وی را از فعالیت اصلي خود بازمي

به شناخت  های کارشناسي کارگیری ظرفیت های دقیق علمي و به در این حوزه فعاّل شده، با روش  تخصصي

مشي  های هدف و افراد حاضر در آن بپردازند تا مبلغّان به کمک اطلاعات تولیدشده در این مراکز، خط محیط

 تبلیغي خود را تعیین کنند.

 شناسی . زمان3.2

ست که مخاطبِ را فراگرفته، به شکلي ناخودآگاه بر ست عام برای مجموعه شرایط عصریشناسي، عنواني زمان

شناسي مبلّغ فعالیتي بسیار کلان و مبتني بر  دهد. زمان گذارد و به ذائقه و افکار وی جهت مي وجود او اثر مي

های عمیق ذهني و عاطفي افراد یک  منظور واکاوی لایه ست که بههای پیچیده اجتماعي، فرهنگي و سیاسي تحلیل

 گیرد. هنگ یا جامعه صورت ميتمدن، فر

. امّا در حقیقت، این مفهوم 33شودشناسي تأکید مي معمولاً در ادبیات دیني و تبلیغي ما نیز بر همین نوع زمان 

توان دو  شناسي حداقل مي شناسي و مصداق کامل آن است و از اصطلاح زمان شناسي تنها یکي از انواع زمان زمان

 اشت که در حوزه تبلیغ دین مصداق دارد:مفهوم دیگر را نیز در نظر د

 های تبلیغ، مانند اعیاد، ماه رمضان، ماه محرم و ...؛ـ شناخت اقتضائات محتوایي و احیاناً روشي زمان1

 مدت یا بلندمدت اجتماعي، سیاسي، فرهنگي)و حتي اقتصادی( حاکم بر جامعه. ـ شناخت شرایط کوتاه2

متن فعالیت تبلیغي خود به این اصل مهم توجه نکند، یا در امر تبلیغ کاملاً موفق شناسي نبوده، در  مبلّغي که زمان

هایش در میان مخاطبان پدید نیامده، از دامنه  کلي در آن ناکام خواهد ماند زمینه پذیرش پیام نخواهد بود و یا به

 شود. شدت کاسته مي ها به اثرگذاری آن

های مفهومي یادشده، دقیقاً مناسباتي مشابه مناسبات  ام از لایهشناسي در هرکد باید توجه داشت عنصر زمان

شناسي بر سطوح مختلف تبلیغ دین محتوا، روش  شناسي در تبلیغ دین دارد؛ یعني دقیقاً مثل مخاطب عنصر مخاطب

 گذارد. و ... اثر مي

                                                           
عیون « )النّاسُ بِزَمانهِِم أشبَهُ مِنهُم بِآبائهِِم»(؛ یا 29 ، ح28، ص 3، ج الکافی) «العالم بزمانه لاتهجم علیه اللوابس» مشهور. مانند حدیث 33

 (.3382 ، ح33، ص الحکم و المواعظ
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 شناختی)شخصیتی( های روان . ويژگی4

ها پرداختیم، باید یکسری  قي و شناختي که در گذشته به آنهای علمي، اخلا مبلّغ امور دیني علاوه بر ویژگي

های شخصیتي نیز داشته باشد تا امکان حضور مؤثر او را در عرصه تبلیغ دین پدیدآورد. ما در ادامه به سه  ویژگي

این  کنیم. البته باید توجه داشت که ست، اشاره ميها برای مبلّغ، بسیار حیاتي مندی از آن ویژگي مهم که بهره

گیرند،  های شناختي، ارزش ابزاری داشته، در نسبت با غایتي که در خدمت آن قرار مي ها مثل ویژگي ویژگي

 شوند:. سنجیده مي

 ؛نفس  به اعتماد( 1

 ( طمأنینه و آرامش روحي؛2

 ( انتقادپذیری.3

 نفس  به اعتماد. 4.1

جام امور مختلف و غلبه بر مشکلات و احساس دروني یک شخص است مبني بر توانایي ان« نفس اعتماد به »

یابي به اهداف خود و  های رواني است که هر شخصي برای دست ترین ویژگي ای . یکي از پایه34موانع پیش رو

نفس در رشد و   در باره نقش اعتماد به 3مند باشد. حضرت علي کسب موفقیت در زندگي خویش باید از آن بهره

 فرمایند: بالندگي افراد مي

 ؛65لَمْ ينجِد لَمْ ينجَْدْ مَنْ

 شد.نخواهد  بلند مرتبهنگرداند،  مرتبهخود را بلند کههر 

تری دارند و باید با مشکلات خاصي  اهمیت داشتن این ویژگي برای کساني که شرایط زندگي و کاری پیچیده

است، بسیار بیشتر ها همواره در معرض قضاوت و نقد و ارزیابي دیگران  دست و پنجه نرم کنند، یا عملکرد آن

محور پرداخته، مخاطبان همواره عملکرد و رفتار تبلیغي وی ارزیابي و  است، لذا مبلّغ دین که به فعالیتي مخاطب

                                                           
 .97، ص روان شناسی و تبلیغات )با تأکید بر تبلیغ دینی(محمد کاویانی،  32
 .30328، ص 250ص  غرر الحکم و درر الکلم، ـ35
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نقدی کنند، باید اعتماد به نفس بالایي داشته باشد، وگرنه حضور جدی در چنین فضایي برایش ممکن نخواهد 

 33و 33بود.

 . آرامش روحی4.2

 شود که با مفاهیمي چون ي گفته ميبه حالت نفساني و صفت رواني و قلبي خاص ،حدر اصطلا «آرامش»

ست که فرد را در برابر ای درونيآرامش روحي خصیصه 31شود. بیان مي« طمأنینه»و  «ثبات»و « آسودگي خاطر»

های ناشي از  اضطرابهای بیروني محافظت کرده، او را از ابتلا به انواع امراض جسمي و روحي که از رهگذر  تنش

 دارد. شوند، مصون مي ها در درازمدت ایجاد مي این تنش

 شوند: بیان مي 33«سکینه»و « طمأنینه»در ادبیات دیني مفهوم آرامش معمولاً با دو واژه 

 (؛71اللَّهِ تَطْمَئِنُّ الْقُلُوبُ بذِکرِْألََا )... 

 (؛71...ِ  بالْإِيمَانقَلْبُهُ مُطْمَئِنٌّ  وَ أکُرِْهَمَنْ  إلَِّا )...

                                                           
ها تبلیغ چهره به چهره به اعتماد به  مندی از اعتماد به نفس برای انواع مختلف تبلیغ دین متفاوت و در میان آن ـ البته میزانِ حداقلی بهره33

ر تبلیغ نیازمند است، امّا اصل وجود اعتماد به نفسی ویژه، علاوه بر اعتماد به نفس عامی که هر انسانی در نفس بسیار بیشتری از انواع دیگ
 ست.اش به آن نیازمند است، در تمام انواع تبلیغ کاملاً ضروری زندگی روزمره

سازد، اعتماد به نفس کاذب نیز  یغی را مختل میرسد که گر چه کمبود اعتماد به نفس فعّالیت تبل ـ یادآوری این مسئله نیز لازم به نظر می38
بست برساند.  تواند وی را به بن گیرد، می نقشی مخرّب در روند تبلیغ داشته، علاوه بر اینکه فرصت رشد و بالندگی و اصلاح را از مبلغّ می

 اند: گونه تصریح کرده ایندر حدیثی بر نقش تخریبی اعتماد به نفس کاذب و خودفریفتگی در زندگی انسان  مام علیا
  (.274، ص 31؛)میزان الحکمه، ج إِیاک وَ الثِّقةََ بنَفسِک؛ فإنَّ ذلک مِن أکبرَِ مَصائدِ الشَّیطانِ

 .شیطان است یها ترین دام از بزرگ ،زیرا که آن !زنهار از اطمینان به خود
دادهای رفتاری هر کدام از آنها  د به نفس کاذب و مخرب، و برونبر این اساس، شناخت مرز ظریف اعتماد به نفس سالم و سازنده از اعتما

ها،  ست. مبلغّ برای تشخیص این مرز، باید از تواناییمندی مطلوب از این ویژگی روانی و شخصیتی ای بهره ترین عوامل پایه خود یکی از مهم
با داشتن تصویری موهوم از خود، به دو جانب تفریط و  استعدادها و نقاط ضعف و قوت خویش شناخت قوی و واقعی داشته باشد تا مبادا

تواند با توجه به این  هایی که مبلغّ می افراط در اعتماد به نفس فرو غلتد. علاوه بر این، معمولاً اعتماد به نفس پایین، سالم و کاذب، نشانه
 (.99، ص روان شناسی و تبلیغاتموارد، اعتماد به نفس خود را بسنجد )رک: 

 .97، ص 3، ج لغتنامه  دهخدا ـ37
بّر عنه أنّ الأصل الواحد فی هذه المادّة: هو الاستقرار فی مقابل الحرکة و هو أعمّ من الاستقرار المادّی و الروحی. و الاستقرار الباطنی یع»ـ 39

 .(333، ص 5)حسن مصطفوی، ج « بالطمأنینة و رفع الاضطراب و التشوّش
 .27(: 33رعد) ـ80
 .303(: 33نحل ) ـ83
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 (؛72بُشْرَی وَ لِتَطْمَئِنَّ بهِ قُلُوبکُُمْ ... إلَِّاماَ جَعَلَهُ اللَّهُ  * وَ مرُْدِفِینَمِنْ الْمَلاَئکَِةِ ٍ  بألَْفمُمِدُّکُمْ  )... أنَِّی

 ؛73اللَّهمَُّ فاَجعَْلْ نَفْسِی مُطْمئَِنَّةً بِقَدَرِکَ رَاضِیَةً بِقَضَائِك

 (؛74لِصاَحِبِهِ لاَ تَحْزَنْ إِنَّ اللّهَ مَعَناَ فَأَنزَلَ اللّهُ سکَینَتَهُ عَلَیهِ وأََيدَهُ بجُِنُودٍ لَّمْ ترََوْهَا إِذْ يقُولُ)

وَالْأَرْضِ وکَانَ اللَّهُ  لِلَّهِ جُنُودُ السَّماَوَاتِ هُوَ الَّذِی أَنزَلَ السَّکینَةَ فِی قُلُوبِ الْمُؤمِْنِینَ لِیزْدَادُوا إِيماَناً مَّعَ إِيماَنِهمِْ وَ)

 (؛75عَلِیماً حکَیماً

وَ أَلْزمََهُمْ  عَلَی الْمُؤْمنِِینَإِذْ جَعَلَ الَّذِينَ کفرَُوا فِی قُلُوبِهِمُ الحَْمِیةَ حَمِیةَ الجَْاهِلِیةِ فَأَنزَلَ اللَّهُ سَکینَتَهُ عَلَی رَسُولِهِ وَ)

 (.76أَهْلَها وَ کانَ اللَّهُ بکِلِّ شَیءٍ عَلِیما کلِمَةَ التَّقْوی وَ کانُوا أَحَقَّ بِها وَ

ناظر به  33غالباً« طمأنینه»است؛ زیرا « سکینه»البته آن چه با مقصود ما از آرامش روحي بیشتر تطبیق دارد، مفهوم 

از خدا  3؛ چنانکه وقتي حضرت ابراهیم31مصطفویبُعد شناختي انسان و محصول یقین به یک حقیقت است )رك: 

بیان « اطمینان قلبي»شدن مردگان را به او نشان دهد، دلیل این درخواست را رسیدن به  هد تا چگونگي زندهخوا مي

 .33دارد مي

آرامش »دهنده جایگاه مهم  سوره توبه، نشان 41های قرآني، مثل نمونه یاد شده ازآیه توجه به برخي از نمونه

ها،  روحي برای مبلّغي که با اشخاص مختلف و دارای ذائقهمندی از آرامش  بهره در حوزه تبلیغ دین است.« روحي

ناپذیر  بیني ناپذیر برای او اجتناب پیش افکار، روحیات و الگوهای رفتاری متنوع ارتباط دارد و حضور در شرایط و 

ران است، بسیار ضروری و لازم است. مبلّغ دیني باید بتواند تا حد امکان بر اساس اصول دیني و اخلاقي با دیگ

و انطباق با این اصول در همه شرایط جز در بستر آرامش روحي ممکن نیست. علاوه بر این، ازآنجاکه  رفتار کند

های تبلیغي وی در مردم تأثیر قطعي دارد،  رفتار مبلّغ خود، ابزار تبلیغي مستقل و نیرومندی بوده، بر پذیرش پیام

                                                           
 .30و  9(: 7انفال ) ـ82
 بخشی از زیارت امین الله. ـ83

 .2(: 93توبه ) ـ82
 .2(: 27فتح) ـ85
 .23همان:  ـ83
سوره  27رود، چنانکه در آیه به کار می« سکینه»گاه به همان معنای « اطمینان قلبی»به این دلیل است که واژه « غالباً»ـ استفاده از قید 88

 آمده است. تَطْمَئِنُّ الْقلُُوبُاللَّهِ  بذِکْرِأَلَا رعد 
؛ )التحقیق فی کلمات القرآن «فالاطمینان فی القلب انّما یتحصّل بنور الیقین و الشهود بحیث یرتفع الاضطراب و التزلزل و التردد»ـ 87

 .(342، ص 7الکریم، ج 
 .230(: 2بقره ) ـ89
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ترین عناصر مؤثر بر الگوی رفتاری  قي که یکي از مهمدارا بودن آرامش روحي برای حفظ متانت و وقار اخلا

شک، مبلّغي که از تشویش و اضطراب دروني و یا خشم و هیجانات آني آکنده  یابد. بي ای مي اوست، اهمیت ویژه

درستي مدیریت  تواند عملکردی منطقي و منطبق با ضوابط دیني داشته، فعالیت تبلیغي خویش را به است، نمي

 نماید.

وی همواره باید بکوشد تا این خصیصه را در درون  بدیل آرامش روحي در موفقیت مبلغّ، وجه به نقش بيبا ت

های دستیابي به  آرامش روحي که  کننده آن را تا حد امکان مهار کند. برخي از راه خود تقویت و عوامل تضعیف

ایجاد فضای انس و الفت و هماهنگي بین  روابط خانوادگي و تنظیم ها توجه ویژه داشته باشد: مبلّغ باید به آن

محور به امور، مندی از یک برنامه معنوی و اخلاقي مستمر، داشتن نیت خالص و نگاه تکلیف اعضای آن، بهره

زا در زندگي روزمره تا حد امکان، تنظیم خواب و رژیم  رعایت بهداشت جسمي و رواني)مثل حذف عوامل تنش

شکي آن، داشتن برنامه ورزشي منظم(، مدیریت اقتصادی زندگي)ایجاد تعادل بین غذایي و رعایت آداب دیني و پز

ریزی درازمدت برای تأمین نیازهای مالي پیش رو( و  انتظارات مالي خود و افراد خانواده با توان مالي موجود، برنامه

 11داشتن تفریحات سالم است.

 . انتقادپذيری4.3

آورد تا عیوب خود را دانسته، برای رفع  نظیر برای انسان فراهم مي بي آراستگي به روحیه انتقادپذیری، فرصتي

 فرمایند: حدیثي مي در 3مام صادقاها بکوشد. اهمیت این امر تا بدان جاست که  آن

 ؛81وبی الیّیُدی عُهْأن مَ لیّإإخوانی  بُّحَأَ

 .هایم را به من هدیه کند ست که عیبم کسيانبرادر نیتر يدوست داشتن

زمینه تعامل دوسویه را بین مبلغ و مخاطبانش فراهم کرده حالت خود برتربیني مبلّغ « انتقادپذیری»روحیه داشتن 

برد. این امر، هرچند بیشتر در تبلیغ چهره به چهره مشهود است، امّا در انواع  را، که سمّ مهلک تبلیغ است، از بین مي

 گر باشد. تواند جلوه دیگر تبلیغ نیز مي

                                                           
وَ ساعَةٌ یحُاسبُِ  ;رَبَّهُ عزََّوَجلَّ هایفنْ یَکون لَهُ اَرْبعَُ ساعات ساعَةٌ ینُاجی اَ عَقلِْه عَلَی مغَْلُوباً یکنْ لمَْ مَا علی العاقل» :اللهال رسول ق ـ70
؛ بر «عَوْنٌ لتِْلِک السّاعاتِ فَاِنَّ هذِهِ السّاعَةَ ؛بحَِظِّ نَفسِْه مِنَ الْحَلالِ هایفوَ ساعَةٌ یتََفَکرُ فیما صَنعََ اللهُ عزََّوَجَلَّ الِیَْهِ وَ ساعَةٌ یخَْلُو  ;نَفسَْهُ هایف

به چهار قسمت تقسیم کند، در ساعتی به مناجات با خدایش بپردازد و در ساعتی اعمالش  روزی خود راعاقل است که اوقات شبانهانسان 
یار و  ،مند گرداند که این ساعت خداوند اندیشه نماید. در ساعتی نفسش را از حلال بهره یها دهیآفر بارهرا محاسبه نماید، در ساعتی در
 .(82و  83ص ،82، ج بحار الانوار) کمک آن سه ساعت دیگر است

 .229، ص 85همان، ج  ـ73
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آورد  صورت مستمر فراهم مي انتقادپذیری، علاوه بر این ثمره، فرصت رشد و اصلاح علمي و اخلاقي مبلّغ را به

ساز موفقیت هر چه بیشتر وی در امر تبلیغ خواهد بود. علاوه بر این، زمینه خلاقیت وی و حفظ  و همین امر زمینه

ای در موفقیت پایدار و مستمر مبلغّ  کننده مل تعیینآورد که عا طراوت و تازگي محتوای تبلیغي او را فراهم مي

 شود. محسوب مي

نفس پیوند تنگاتنگي با ویژگي نقدپذیری دارند، زیرا شنیدن  ست که آرامش روحي و اعتمادبهلازم به یادآوری

را بر امور تواند انسجام فکری و تسلّط فرد  انتقاد معمولاً امر خوشایندی نیست و در بسیاری از موارد بالقوه مي

تواند از این  نفس نمي اش مخدوش کند. لذا مبلّغ، بدون داشتن آرامش روحي و اعتماد به  شخصي و اجتماعي

 ویژگي بهره مثبتي برده آن را در خدمت بالندگي خود و فعالیت تبلیغي خویش قرار دهد.

 های تبلیغی . مهارت5

ای داشته باشد تا موفقیت وی در عرصه تبلیغ  های ویژه های علمي و اخلاقي باید مهارت مبلغّ، علاوه بر ویژگي

ست که های اکتسابي و پایدار ذهني، اجتماعي و ارتباطي مجموعه توانایي»تضمین شود. مقصود ما از مهارت، 
ها برای ایجاد این  نیازمند تمرین و ممارست زیاد بوده و صرف دانستن قواعد مربوط به هر یک از این عرصه

شود، فرد با صرف حداقل انرژی و  ست که موجب ميمهارتْ یک ویژگي پایدار دروني«. کافي نیستها  توانایي

ها برای دیگراني که مهارت کافي ندارند، جز با صرف وقت و  هایي بپردازد که همان فعالیت زمان به انجام فعالیت

 انرژی زیاد ممکن نیست.

تواند در عرصه  های باشد، نمي ه قوت علمي یا سایر توانایيها را ندارد، هرچقدر هم ک مبلّغي که این توانایي

های علمي و  ها در کنار ویژگي مندی از این مهارت تبلیغ دین توفیق کاملي به دست آورد؛ به همین جهت، بهره

 اخلاقي و ... بسیار اهمیت دارد.

که هرکدام از  ویژه آن پرداخت؛ به توان به تمام ای دارند و در این نوشتار نمي های تبلیغي دامنه گسترده مهارت

ای نیازمند هستند. با توجه به این امر، در ادامه تنها به دو مورد از  های ویژه های تخصصي تبلیغ مهارت شاخه

کنیم؛ زیرا تبلیغ چهره به چهره کماکان  های تبلیغي در تبلیغات چهره به چهره و شفاهي اشاره مي ترین مهارت مهم

گیرد و به دلیل برخي های تبلیغ دیني از این راه صورت مي غ است که بیشترین حجم فعالیتبارزترین نوع تبلی

رسد، مبلغان دیني،  های دیني بسیار عمیق و ماندگار است. به نظر مي های ویژه، تأثیرات آن بر مخاطبان پیام ظرفیت

 د:های شده در قبل، باید حداقل دو مهارت اساسي را دارا باش علاوه بر ویژگي

 های زباني و فرازباني(؛ های بیاني)مهارت ـ  مهارت1

 های ارتباطي)اجتماعي( غیرکلامي. ـ مهارت2
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 های بیانی . مهارت5.1

های تبلیغي دیگری که از این ابزار  ست و شاخهتبلیغ مسائل دیني در زمان ما عموماً بر کلام و زبان مبتني

نقاشي( یا هنوز در ابتدای راه هستند)مثل تئاتر و سینما(. لذا  اند)مثل کنند، یا هنوز شکل نگرفته استفاده نمي

این ویژگي مبلّغ بسیار توجه ست. در منابع دیني نیز بر های کلامي بسیار ضروری مندی مبلّغ دیني از مهارت بهره

با او خواهد تا برادرش را  شود، از خداوند متعال مي به رسالت مبعوث مي 3شده است؛ مثلاً وقتي حضرت موسي

 همراه کند:

 .82يکذِّبُونِ أَنْ أَخافُ إنِِّی يصَدِّقُنی رِدْءاً مَعی فَأَرْسِلْهُ لِساناً مِنِّی أَفْصَحُ هُوَ هارُونُ أَخی )وَ

 فرمایند: در همین باره مي 3امام صادق

 .13فصاحت و جمال، عقل،: است کامل شود، روزی کس به هر که است چیز سه 

 فرمایند: مي ایشان در حدیث دیگری نیز

 ؛84لِسانِه فصاحة الرّجُلِ جَمالُ

 .است زبانش ]نهفته[ فصاحت مرد، در زیبایي

رود، ولي به های کلامي به کار مي درباره مهارت« بلاغت»و « فصاحت»در ادبیات سنّتي ما معمولاً دو اصطلاح 

های کلامي در شرایط کنوني در  مهارتدلیل ناکافي بودن دایره مفهومي این دو اصطلاح برای تمام مصادیقي که، از 

، ما بدون پرداختن به 15نظران درباره معنای این دو واژه نظرهای زیاد میان صاحب نظر داریم و وجود اختلاف

 کنیم. هایي را برای آن بیان مي ، ملاك13ها تعاریف لغوی و اصطلاحي این دو واژه و اختلافات موجود درباره آن

                                                           
 .32(: 27قصص ) ـ72
 .203، ص مواعظ امامان  ـ73
 .83، ص شهاب الاخبارقاضی قضاعی،  ـ72

، 3382؛ عبدالجفال، محمود، 32، نقد ادبی، ش بازاندیشی چارچوب نظری فصاحت، 3390سارلی، ناصر قلی،  بیشتر ر.ک:ـ برای مطالعه 75
أملی در تعریف ت ،3370؛ همچنین رک: رسولی، حجت، 32، ترجمه سیدی، سیدحسین، کیهان اندیشه، ش نقد و بررسی مبانی فصاحت

، مجله صطلح البلاغی القدیم فی ضوء البلاغة الحدیثة، تمام، المم 3978؛ حسّان، 33 ، دو فصلنامه شناخت، شبلاغت و مراحل تکامل آن
 .8فصول، مجلد 

های لسان العرب، المفردات فی غریب القرآن، مقاییس اللغه، دلائل الاعجاز، مفتاح العلوم سکاکی، الایضاح  توانند به کتاب مندان می ـ علاقه73
، نوشته محمود «نقد و بررسی مبانی فصاحت»به مقالات  دیتوان یمازانی مراجعه نمایند. همچنین فی علوم البلاغه و شرح المختصر تفت

تأملی در مفهوم بلاغت و »نوشته احمد مهدوی دامغانی؛ « در بابِ بلاغت»، نوشته محمد فاضلی؛ «تأثیر لفظ و معنا در فصاحت»عبدالجفال؛ 
نوشته « ای بر علم بلغت دیباچه»، نوشته دکتر نورالله کسرائی؛ «در منابع علوم بلاغت تحقیق»، نوشته دکتر حجت رسولی؛ «مراحل تکامل آن
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های فرازباني  شوند. مهارت های زباني و فرازباني تقسیم مي دو دستة مهارت های کلامي، خود به مهارت

های بیاني مبلّغ ارتباط ندارند، بلکه به عوامل پیراموني زبان مربوط هستند  هایي هستند که مستقیماً به توانایي مهارت

 که با کلام همراه بوده، به طور مثبت یا منفي بر آن اثر گذار هستند.

 های زبانی های مهارت ترين شاخص . مهم5.1.1

ـ شیوایي و رواني سخن: تلفظ درست و فصیح کلمات، اصالت کلمات استفاده شده به کار نبردن کلمات 1

فصاحت در »ست که در سنتّ ادبي ما از آن به غریب و بیگانه مگر در موارد ضروری )این دو شاخص همان چیزی

های  مورد و حذف تکه ، پرهیز از تکرارهای بيمکرّرهای  ی کلامي و تپقها (، پرهیز از انقطاع13شود یاد مي «کلمه

 کلامي تا حد امکان؛

 ـ کفایت و رسایي کلام: شامل بیان تام مقصود نویسنده، و دوری از ابهام و پیچیدگي در کلام؛2

 ـ استفاده از تمثیل، داستان و شعر برای تبیین موضوع و محور اصلي کلام.3

، مهارت 11دادن سازی، مهارت خاتمه موارد، مهارت توضیح دادن و بیان اطلاعات، مهارت آمادهعلاوه بر این 

های  ، نیز جزء مهارت13و دیگران وگوی مؤثر و سخن گفتن با دیگران )عبدالرحماني بحث سازنده، مهارت گفت

 زباني برشمرده شده که در تبلیغ شفاهي بسیار اهمیت دارند.

 .عوامل فرازبانی5.1.2

های غیرکلامي نیز نیازمند است؛ زیرا  های کلامي، به یکسری مهارت مبلّغ موفق علاوه بر داشتن مهارت یک

گیرد. ارتباطات غیرکلامي را  رساني وی بر اساس عناصر غیرکلامي شکل مي بخش زیادی از فرآیند ارتباطي و پیام

صدا، فریاد و کیفیت صدا )بلندی و کوتاهي و توان در دودسته گنجاند: ارتباطات آوایي، مثل طنین  طورکلي مي به

                                                                                                                                                                                                 
، نوشته تمام حسان «المصطلح البلاغی القدیم فی ضوء البلغه الحدیثه»، نوشته دکتر احمد مطلوب؛ «الجاحظ و الفصاحه»منصور میرزانیا؛ 

 مراجعه نمایید.
شود. در ادبیات فارسی، فصاحت در  فصاحت کلام و فصاحت متکلم تقسیم می فصاحت کلمه،ـ فصاحت در ادبیات فارسی و عربی به 78

کلمه، مشابه ادبیات عربی، به خالی بودن کلمه از چهار عیب تنافر حروف، غرابت استعمال، مخالفت قیاس و کراهت در سمع تعریف شده 
(؛ 2، ص 33های بلاغی، ادب در زبان، ش ر تحلیل مقدمه کتاب(، تقدی3378است)حسین آقا حسینی، سید علی اصغر میر باقری فرد، )

الفصاحة: یوصَفُ بها المفرد و الکلام ... فالفصاحة من المفرد » طور تعریف نکرده است: چنانچه سعد الدین تفتازانی فصاحت کلمه را این
 (.33و  32)ص  «من الکراهة فی السمعقیل و مخالفة القیاس.. و الغرابة و  خلوصه من تنافر الحروف

 .های ارتباطی در نهج البلاغهمهارت، 33909سهیلا پیروز فروهکاران ) ـ77

، فصلنامه، مطالعات مدیریت ترافیک، های اجتماعیـ ارتباطی پلیس راهنمایی و رانندگیمهارت(، 3390رضا بعدلارحمانی و دیگران ) ـ79
 .33، ص 22ش 
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ترین  . بر این اساس، مهم31ضریب و ...(، و ارتباطات غیرآوایي مثل حرکات بدن، حالت بدن، حرکات چهره و ...

 توان چنین برشمرد:عوامل فرازباني مؤثر بر کلام را مي

زمان کلام، حالت  ، مدتمیزان فاصله با مخاطب، حالت بدن، حرکات سر و چهره و بدن )زبان بدن(

عاطفی گفتار، خطاهای گفتاری، لهجه، آهنگ کلام، سرعت کلام، ساختار کلام، تعداد مطالب و نکات 

 شده در ارتباط تبلیغی، نظم و انضباط حاکم بر کلام. بیان

ها.  کننده ها و منطبق کننده ها، تنظیم کننده ها، روشن شوند: نشانه علائم فرازباني)غیرکلامي( به چهار نوع تقسیم مي

باشند که معادل یک کلمه یا یک جمله هستند؛  ، علائمي قراردادی در یک فرهنگ، صنف، سازمان یا ... مي«ها نشانه»

، به هر نوع «ها کننده روشن»ست. ( که علامت پیروزیvیسي )دادن دو انگشت به حالت حرف وی انگل مثل نشان

. این نوع علائم غیرکلامي، در تبلیغ 31شود حرکت بدني همراه با کلام که در تبادل آن نقشي داشته باشد، گفته مي

پایان علائمي هستند که برای نوبت گرفتن به کار رفته، در شروع و « ها کننده تنظیم»شفاهي بسیار کاربرد دارند. 

توان برای کاهش یا افزایش  ها مي کننده دارند؛ مثل دست دادن. همچنین، از تنظیم عهده  صحبت نقش مهمي را بر

سرعت طرف مقابل استفاده کرده، به او فهماند که باید صحبت را ادامه داده، یا نوبت را به دیگری واگذار کند؛ 

میلي مخاطب و  م سخن گفتن طرف مقابل مثال زد که نشانه بيدادن سریع سر را هنگا توان تکان برای این مورد مي

حرکات، اشارات و سایر اعمالي هستند « ها کننده منطبق»به معنای درخواست پایان هر چه زودتر کلام گوینده است. 

ر روند. این علائم معمولاً د های خود در مقابل دیگران به کار مي که برای نظارت بر احساسات یا کنترل واکنش

شوند؛ مثل کسي که در هنگام عصبانیت،  صورت ناخودآگاه و به خاطر عادت نمایش داده مي حالت تنش و به

 .32فشارد مالد یا آن را مشت کرده و مي های خود را به هم مي دست

 یرکلامیغهای ارتباطی)اجتماعی(  . مهارت5.2

روابط فردی و اجتماعي مبلّغ نیز بخش مهم و  تنها در سخنراني و منبر کاربرد ندارد، بلکه تبلیغ چهره به چهره

یابند و  آنها و تبلیغ زباني، اهمیت مي  جدایي ناپذیر فعالیت تبلیغي اوست. این روابطه هم به لحاظ تأثیرات جدی

 هم به دلیل نقش و جایگاه مستقلي که در امر تبلیغ دارند.

                                                           
 .39، ص 3، فصلنامه زبان و زبان شناسی، ش نشانه شناسی حرکات بدنی، ر کلامیارتباطات غی(، 3373محمد رضا پهلوان نژاد ) ـ90

 .22و  23همان، ص  ـ93
 همان. ـ92
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های  های کلامي، به مهارت ، وی باید علاوه بر مهارتفرد مبلّغ دیني بر مخاطبان با توجه به تأثیر جدی ارتباطات

شده است که در ادامه  های ارتباطي تعاریف متعددی بیان ارتباطي)اجتماعي( غیرکلامي نیز توجه کند. درباره مهارت

 کنیم: به دو نمونه اشاره مي

ها،  باکفایت تلقي کنند. مهارت ای عمل کند که دیگران او را گونه سازد تا به فرآیندهای مرکبي که فرد را قادر مي

 .33آمیز هستند های لازم برای انجام رفتارهای هدفمند و موفقیت توانایي

ست که با دیگران طوری ارتباط برقرار کند که بتواند به حقوق، الزامات، رضایت کسي دارای مهارت اجتماعي

وظایف، الزامات و رضایت خاطر دیگران خاطر یا انجام وظایف خود در حد معقولي دست یابد، بي آنکه حقوق، 

 .34های باز و آزاد با دیگران داشته باشد حال بتواند در این موارد، مبادله را نادیده بگیرد و درعین

ها را در  شوند که برخي از آن های کلامي را هم شامل مي های ارتباطي، با توجه به این تعاریف مهارت مهارت

ترین  پردازیم. وارد زیر بعضي از مهم های ارتباطي غیرکلامي مي این بخش به مهارتبخش قبل بیان کردیم. امّا در 

 های ارتباطيِ غیرکلامي هستند: مهارت

های  گوش دادن فعال، کنترل و مدیریت عواطف، توانایي دریافت و ارسال پیام، توانایي کشف معنای حقیقي پیام

، 35دهنده رویي، برخورد مثبت و انرژی عیت در ارتباط، گشادهکلامي و غیرکلامي)درك و بینش نسبت به پیام(، قاط

، مهارت صراحت 33کردن، مهارت همدلي، مهارت مهرورزی، مهارت افشای خود، مهارت مشاهده مهارت پرسش

لهجه، مهارت حل اختلاف، مهارت در نشان دادن مراتب قدرداني و عذرخواهي، مهارت تماس رو در رو و چهره 

انجام کارهای تیمي و همکاری و مشارکت، مهارت رعایت حقوق دیگران و احترام گذاردن  به چهره، مهارت در

 ه.33وظیف  ها، مهارت انجام به آن

های  ها در حوزه تبلیغ چهره به چهره هستند، امّا شاخه ترین مهارت طور که بیان شد، از ضروری این موارد، همان

از عناصر یاد شده، با تبلیغ چهره به چهره اشتراك داشته باشند، که ممکن است در برخي  دیگر تبلیغ، علاوه بر آن

های ویژه دیگری نیازمند هستند؛ مثلاً، مبلّغي که در حوزه آثار  هر یک متناسب با نوع فعالیت خود به مهارت

                                                           
 .259، ص 22و فصلنامه حدیث اندیشه، ش  های ارتباطاسی در نهج البلاغه،مهارت(، 3390سهیلا پیروزفر و همکاران ) ـ93
 همان. ـ92
، مجله های ارتباطی اعضای هیأت علمی دانشگاه علوم پژشکی اراک در قرآیند آموزشمهارت(، 33393مهتاب عطارها و همکاران ) ـ95

 .387و 388، ص 28ایرانی آموزش در علوم پژشکی، ش 
 .273ـ 253، ص 22و فصلنامه حدیث اندیشه، ش  های ارتباطی در نهج البلاغه،مهارت (،33390ر ک: سهید پیروز فر و همکاران ) ـ93
، فصلنامه، مطالعات مدیریت های اجتماعیـ ارتباطیـ ارتباطی پلیس راهنمای و رانندگیمهارت(، 3390و دیگران )رضا عبدالرحمانی  ـ98

 .33ترافیک  ص 
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ر قالب های پژوهشي و باشد. و فردی که فعالیت تبلیغي خود را د کند، حتماً باید دانش و مهارت مکتوب فعالیت مي

 های تدریس را هم بلد باشد. دهد، علاوه بر دو مهارت یادشده، باید مهارت های آموزشي انجام مي ها و دوره کلاس

 نکته پايانی

تواند تا حد بسیار زیادی موفقیت مبلّغ را  هایي که گفته شد مي ها و مهارت ها، توانایي که مجموعه ویژگي با آن

ی تمام این علل و اسباب، باید به اراده خداوند متعال تکیه داشته، همواره این تضمین کند، امّا مبلّغ دیني ورا

های او بر دل  حقیقت بزرگ را متوجه باشد که خدا مالک قلوب است و اقبال مردم به او و نفوذ و اثرگذاری پیام

 ها جز در سایه خواست خداوند متعال میسر نیست. آن

غلتیدن در پرتگاه شرك  ر شدن به اسباب و علل و فراموشي یاد خدا و فروشود که او از مغرو این امر باعث مي 

های  خفي مصون مانده و تمام لحظات فعالیت تبلیغي وی رنگ و بوی خدا معطر و مزین باشد، وگرنه فعالیت

ضد تبلیغ های رفتاری و حتيّ محتوایي دچار شده، عملاً به  ای و سپس، به  آسیب تبلیغي وی ابتدا به  آسیب انگیزه

 انجامد. مي

ست و مبلّغ امور دیني باید باید توجه داشت که این خصیصه یکي از نقاط تمایز تبلیغ دیني از تبلیغات غیردیني 

با وسواس فراوان مراقب روح الهي تبلیغش باشد. علاوه بر این، وی باید همواره خود را مأمور به تکلیف دانسته، 

ذارد؛ البته این، به آن معنا نیست که با بهانه قرار دادن این قاعده دیني از رعایت نتیجه را به خدا و اراده او واگ

ها در این کتاب بیان شد، شانه خالي کند که این  ترین آن که مهم های آن اصول و ضوابط تبلیغ موفق و ایجاد زمینه

و مجدانه برای ایجاد  ست. روش درست روشي معتدلانه است؛ یعني کوشش مخلصانهحالت نیز نوعي خودفریبي

 شرایط فعالیت تبلیغي صحیح تا حد امکان و واگذاری نتایج به خداوند متعال.
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 بخش پنجم : اهداف تبلیغ

 

 

ی تیر، مقصود، غایت و آنچه آدمي برای رسیدن به آن )از قبیل مال و مقام و مکنت(  نشانه یعنيهدف در لغت، 

دهنده به فعل امری مورد آگاهي و مطلوب و برانگیزنده و جهتا در اصطلاح، امّ( 5111، ص 5بکوشد. )معین، ج

 31کند.اختیاری است که آدمي یا فاعل مختار، برای رسیدن به آن تلاش مي

اند صاحبنظران حوزه تبلیغ دین با استفاده از آیات و روایات، موارد مختلفي را به عنوان اهداف تبلیغ بیان کرده

 :  33 کنیمترین آنها را ذکر ميفهرستي از مهمکه در ادامه 

 هدايت

 هدایت انسان ها، از جمله مواردی است که در قرآن کریم، به عنوان فلسفه انزال کتب آسماني معرفي شده است. 

 (23)سجده،   إسِرْائیل  لبِنَی هدُىً جعَلَنْاهُ وَ لقِائهِِ منِْ مرِيْةٍَ  فی تکَنُْ فلَا الکْتِابَ موُسىَ آتیَنْا لقَدَْ وَ

بقره، ) للِمْؤُمْنِینَ  بشُرْى وَ هدُىً وَ يدَيَهِْ بیَنَْ لمِا مصُدَِّقاً اللَّهِ بإِذِنِْ قلَبْكَِ  علَى نزََّلهَُ فإَنَِّهُ لجِبِرْيلَ عدَوًُّا کانَ منَْ قلُْ

97). 

                                                           
 (.14) به نقل از حاجي ده آبادی، ص 13، ص «هایي در باره علوم تربیتيبحث»از  3. مصباح یزدی، جزوه 31
در آمدی بر نظام ، علي اصغر الهامي نیا، تبلیغ در قرآن، محمدی ری شهری. حدیثتبلیغ بر پایه قرآن و . برای اطلاع بیشتر ر.ك: 33

، رضا های تبلیغروش، قرآن و تبلیغ، محسن قرائتي، حافظ نجفي، اخلاق و آداب در تبلیغآبادی، ، محمدعلي حاجي دهتربیتي اسلام
 کرمي و...
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 برانگیختن عقل 

 الهي )ع( بوده است. واداشتن انسان ها به تعقل و تفکر، هدف مشترك همه انبیاء

 ؛(44نحل،) يتََفَکَّرُونَ لَعَلَّهُمْ وَ إِلیَْهِمْ نُزِّلَ ما لِلنَّاسِ لِتبَُیِّنَ الذِّکرَْ إِلَیْكَ أَنْزَلْنا وَ

 شاید و سازى روشن آنها براى است شده نازل مردم سوى به آنچه تا کردیم، نازل تو بر را[  قرآن] ذکر این ما و

 کنند. اندیشه

مَعْرِفَةً وَ أَعلَْمُهُمْ بِأَمرِْ اللَّهِ   همُْبَعَثَ اللَّهُ أَنْبیَِاءَهُ وَ رُسُلَهُ إِلىَ عبَِادِهِ إِلَّا لِیَعْقِلُوا عَنِ اللَّهِ فَأَحْسَنُهُمُ اسْتجَِابَةً أَحْسَنُمَا 

 (؛16، ص 1 ،  ج1417ا وَ الْآخِرَة )کلینی، أَحْسَنُهُمْ عَقْلًا وَ أَکْمَلُهمُْ عَقْلاً أَرْفَعُهُمْ دَرَجَةً فیِ الدُّنْیَ

وَ يُذَکِّروُهُمْ مَنسْیَِّ نِعْمتَِهِ وَ يَحْتَجُّوا عَلیَْهمِْ   فِطْرتَِهِ  فَبَعَثَ فیِهِمْ رُسُلَهُ وَ وَاتَرَ إلِیَْهِمْ أَنبِْیَاءَهُ لِیَستَْأْدُوهُمْ میِثاَقَ

 .)نهج البلاغه، خطبه اول(   مَرْفُوع فَوْقَهُمْ سَقفٍْ منِْ الْمَقْدرَِةِ آيَاتِ يُرُوهُمْ الْعُقوُل وَبِالتَّبْلِیغِ وَ يثُِیرُوا لَهمُْ دَفَائِنَ 

های فراموش شده، بازجستن وفاداری به پیمان ياآوری نعمتتوان از این بیان نوراني امیرالمومنین )ع( مي

 دین برداشت کرد.را نیز به عنوان اهداف تبلیغ های الهی فطرت و معرفی نشانه

 تعلیم و تزکیه

 خدای متعال در موارد متعددی از قرآن کریم، تعلیم و تزکیه را به عنوان فلسفه بعثت انبیاء معرفي مي کند.

 منِْ کانوُا إِنْ وَ الْحِکْمةََ وَ الْکِتابَ يُعَلِّمُهمُُ وَ يُزَکِّیهمِْ وَ آياتِهِ عَلیَْهِمْ يتَْلُوا منِْهُمْ رَسُولاً الْأُمِّیِّینَ فیِ بَعثََ الَّذی هُوَ

 (؛2)جمعه،   مبُین ضلَالٍ  لَفی قَبْلُ

 الْعَزيزُ أَنْتَ إِنَّكَ يُزَکِّیهِمْ وَ الْحِکْمةََ وَ الْکِتابَ يعَُلِّمُهمُُ وَ آياتكَِ عَلیَْهِمْ يتَْلُوا منِْهُمْ رَسُولاً فیهِمْ ابْعَثْ وَ رَبَّنا

  (؛129الْحَکیم )بقره، 

  يعلّم کان انه (121)نحل،  ، الْمُشْرکِِینَ منَِ يَكُ لَمْ وَ حنَِیفاً لِلَّهِ قانِتاً أُمَّةً کانَ إبِْراهِیمَ إِنَّ :تعالى قوله فی  روى و

 (14، ص1، ج1412)ديلمی،  .الخیر

 او و پیمود مى مستقیم و راست راه و کرد مى عبادت را خدا که بود جامعى فرد ابراهیم»که:  آیه این تفسیر در

 .گردید اوصاف این شایسته لذا آموخت، مى مردم به را خیر امور ابراهیم ،روایت شده است که حضرت«نبود مشرك

 (114، ص15، ج1391انّما بُعثتُ معلّماً؛ همانا که من به عنوان معلم انسان ها مبعوث شدم )ری شهری، 
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 عقايد حقه

مبلّغ دین، هدایت مخاطبان  و رسالت 111گیرداخلاق و احکام را در برميهای دین اسلام سه بعُد عقاید، آموزه

 خود در همه این ابعاد است.

ترین اصول اعتقادی تشیع، که شیعیان موظفند با تحقیق و تعقل به حقانیت آنها دست یابند، عبارتند از مهم

ره شده است؛ در ادامه برای نمونه، به که در آیات قرآن نیز به آنها اشاتوحید، عدل نبوت، معاد و امامت؛ چنان

 ترتیب سه آیه در مورد توحید، نبوت و معاد ذکر مي کنیم.

 ؛(25انبیاء، ) فَاعبُْدُونِ أَنَا إِلاَّ إلِهَ لا أَنَّهُ إِلیَْهِ  نوُحی إِلاَّ رَسُولٍ منِْ قَبلِْكَ منِْ أَرسَْلْنا ما وَ

 مرا تنها پس نیست، من جز معبودى: »که کردیم وحى او به کهاین مگر نفرستادیم را پیامبرى هیچ تو از پیش ما

  ؛«کنید پرستش

 (؛91ء... )انعام،  شیَْ منِْ بَشَرٍ  عَلى اللَّهُ أنَْزلََ ما قالوُا إذِْ قَدرِْهِ حقََّ اللَّهَ قَدرَُوا ما وَ

  .نشناختند باید که چنان را خدا بزرگى ،«نکرده نازل بشرى بر چیزى خدا: »گفتند[  یهودیان] که گاه آن و

 مکارم اخلاق

روح )موسوی همداني،  اوصاف از است وصفى حقیقت در و روح، در راسخه ملکات از عبارتست اخلاق

علم اخلاق، علمى است که صفات نفسانى خوب وبد و اعمال و رفتارهاى اختیارى (. 333 ص ،3 ج ،1334

تحصیل صفات نفسانى خوب و انجام اعمال پسندیده و دورى از صفات متناسب با آن ها را معرفى مى کند و شیوه 

 111نفسانى بد و اعمال ناپسند را نشان مى دهد.

در روایات ما اهتمام زیادی به مقوله اخلاق شده است تا جایي که نبي اکرم )ص( هدف بعثت خویش را اتمام 

 اند:مکارم اخلاق دانسته

 (.372، ص 67، ج 1413لْأَخْلَاقِ )مجلسی، ا  مَکَارمَِ  لِأُتَمِّمَ بُعِثتُْ 

                                                           
)کافي،  قاَئِمَةٌ سُنَّةٌ أَوْ عَادِلَةٌ فرَِیضَةٌ أَوْ مُحْکَمَةٌ آیَةٌ ثلََاثَةٌ الْعِلْمُ إِنَّمَا . اندیشمندان اسلامي ، براساس حدیث شریف رسول اکرم که  111

( آموزه های اسلامي را در به سه بخش: عقاید، احکام و اخلاق تقسیم مي کنند. برای اطلاع بیشتر رك: آشنایي با علوم 32، ص1ج
 13-15، صص2اسلامي، ج

، ص 4؛ صدرالدین شیرازى، الاسفار الاربعه، ج 23، ص 1ملامحمد مهدى نراقى، جامع السعادات، ج . برای اطلاع بیشتر رك:  111
 .41و خواجه نصیرالدین طوسى، اخلاق ناصرى، ص  113ـ  113
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شدن به صفاتي چون یقین، خوف و توصیه به مواردی چون دوری از عجب، حسد، شک، غضب و... و  آراسته

رجاء، شجاعت و... مورد توجه جدی روایات دیني قرار گرفته است تا آنجا که برای برخي از این صفات، در کتب 

 هایي از این روایات اشاره مي شود: ذیل به نمونهاده شده است. در روایي یک باب مستقل اختصاص د

 (313، ص2، ج1413)کلیني،  .الْفَخرُْ وَ الْعُجبُْ وَ الْحَسَدُ الدِّينِ آفَةُ

 (311ص )همان،  .عُنُقِهِ منِْ الإِْيمَانِ رِبْقَ خَلعََ فقََدْ لَهُ تُعُصِّبَ أَوْ تَعَصَّبَ منَْ

 (321)همان،  .الْعجُْبُ وَ الِافْتِخَارُ الْحَسبَِ آفَةُ

بیشتر ر.ك: باب عجب، باب حسد، باب فخر، باب عصبیت و... در کتابهای اصول کافي و  برای اطلاع)

 بحارالانوار(

 اعمال و آداب نیکو

گردد )موسوی همداني،  مى بدان متصف آدمى از صادره اعمال که مختلفى زیباى هاى هیأت از عبارتست آداب

(. اسلام تمام ابعاد زندگي انسان را به نحوی سامان بخشیده است که رو به قرب الهي باشد. 333 ص ،3 ج 1334

سازند. کمال نهایي اش رهنمون مي اخلاق اسلام روح و جان آدمي، و آداب آن، اعمال و رفتارهای او را به سوی

و توحید را در همه ابعاد  نماید مى سبحان خداى نزد چیزى هر عبودیت انسان و عبودیت از حکایت آداب اسلامي

 .(331زندگي ظاهر مي سازد. )همان، 

ازاین رو انجام اعمال صالح )احکام و آداب اسلامي( نیز در معارف اسلامي به فراواني مورد تأکید قرار گرفته 

 است. 

 يعَْمَلوُنَ کانوُا ما بِأَحْسنَِ أَجرَْهمُْ لنََجْزِينََّهُمْ وَ طَیِّبَةً حیَاةً ینََّهُفَلنَُحْیِ مُؤْمنٌِ هُوَ وَ  أُنْثى أوَْ ذَکرٍَ منِْ صالِحاً عمَِلَ منَْ

 ؛(97نحل، )

 و بخشیم،مي حیات اى پاکیزه با زندگى را او قطعاً باشد، مؤمن و کند شایسته کار زن ـ یا مرد کس ـ از هر

 داد؛ خواهیم پاداش دادند مى انجام آنچه از بهتر آنان به مسلماً

 ؛(19اسراء، ) مَشْکُوراً سَعیُْهُمْ کانَ فَأُولئكَِ مُؤْمنٌِ هُوَ وَ سَعْیَها لهَا  سَعى وَ الْأخِرَةَ أَرادَ منَْ وَ

 يَوْمَ حَسْرةًَ النَّاسِ أعَْظَمَ أَنَّ شِیعتََنَا أَبْلغِْ وَ  بِالعَْملَِ إِلَّا  اللَّهِ عنِْدَ مَا  يُنَالُ لاَ أَنَّهُ شِیعتََناَ الامام الباقر )ع( لخیثمه: أَبلْغِْ

 .الْقیَِامَةِ يَوْمَ الْفَائزُِونَ همُُ أَنَّهمُْ أُمِرُوا بِماَ قَاموُا إذَِا أَنَّهُمْ شِیعتََناَ أَبْلِغْ وَ غیَْرِهِ إِلىَ خَالَفهَُ ثُمَّ عَدْلًا وَصفََ منَْ الْقیَِامَةِ
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شیعیان ما ابلاغ کن که بدانچه نزد خداست، جز با عمل کردن نتوان دست امام باقر )ع( به خیثمه فرمودند: به 

ترین مردم کسي است که عمل صالحي را بنیان نهد، ولي یافت؛ و به شیعیان ما برسان که در روز قیامت، پر حسرت

شند، روز قیامت دهند، پایبند باخودش به مقتضای آن عمل نکند. و به شیعیان ما اعلام کن که اگر بدانچه فرمان مي

 رستگار خواهند بود.

سه هدف اخیر را مي توان به نوعي تفصیل و تفسیر هدف اول )هدایت( دانست؛ یعني مبلغین باید مخاطبان 

 خود را به عقاید، اخلاق و آداب اسلامي هدایت کنند.

 برپاداشتن عدالت

صراحتا از آن نام مي برد و فلسفه برپاداشتن عدالت، از جمله مواردی است که خدای متعال در قرآن کریم، 

 ارسال رسل و انزال کتاب و میزان را اقامه قسط در میان مردم مي داند.

 (.25بِالْقِسطِْ )حديد،  النَّاسُ لیَِقُومَ الْمیزانَ وَ الْکِتابَ مَعهَُمُ أَنْزَلْنا وَ بِالْبیَِّناتِ رُسُلَنا أَرْسَلْنا لَقَدْ

 قوانین و باطل از حقّ شناسایى) میزان و( آسمانى) کتاب آنها با و فرستادیم، روشن دلایل با را خود رسولان ما

 کنند. عدالت به قیام مردم تا کردیم نازل( عادلانه

 

 اجتناب از شرک و اطاعت طاغوت

دوری از شرك و اجتناب از عبادت غیر خدا، یکي دیگر از اهداف بعثت است که در قرآن کریم به آن اشاره 

 شده است.

 بَعضُْنا يَتَّخذَِ لا وَ شیَْئاً بِهِ نُشْرکَِ لا وَ اللَّهَ إِلاَّ نَعبُْدَ أَلاَّ بیَْنَکُمْ وَ بَینَْنا سَواءٍ کَلِمَةٍ  إلِى تَعالوَْا الْکِتابِ أَهلَْ يا قُلْ

 ؛(64آل عمران، ) مسُْلِموُنَ بِأَنَّا اشْهَدُوا فَقُولوُا تَوَلَّوْا فَإنِْ اللَّهِ دُونِ منِْ أَربْاباً بَعْضاً

 و نپرستیم را یگانه خداوند جز که است یکسان شما و ما میان که سخنى سوى به بیایید! کتاب اهل اى: »بگو

 از) هرگاه«. نپذیرد خدایى به یگانه ـ خداى از غیر راـ دیگر بعضى ما، از بعضى و ندهیم قرار او همتاى را چیزى

 ؛!«مسلمانیم ما که باشید گواه: »بگویید زنند، سرباز( دعوت، این

وَ منِْ عُهوُدِ عبَِادِهِ   عبَِادتَِهِ  إلِىَ  إِنَّ اللَّهَ تبََارَکَ وَ تعََالىَ بعََثَ محَُمَّداً ص بِالْحقَِّ لِیُخرِْجَ عِبَادَهُ منِْ عبَِادةَِ عِبَادِهِ

 (؛313، ص 1 ج 1413)کلیني،   وَ منِْ وَلَايَةِ عِبَادِهِ إِلَى وَلَايَتهِإِلىَ عهُُودِهِ وَ مِنْ طَاعةَِ عبَِادِهِ إِلَى طَاعَتِهِ 

 ان اعبدوالله واجتنبوا الطاغوت
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 اتمام حجت

ابلاغ دین به نحوی که حجت بر مخاطبان تمام شود، یکي دیگر از اهدافي است که در قرآن بسیار به آن اشاره 

 مي شود. 

 ؛(165نساء، ) حَکیماً عَزيزاً اللَّهُ کانَ وَ الرُّسُلِ بَعْدَ حُجَّةٌ اللَّهِ عَلىَ لِلنَّاسِ يَکوُنَ لِئلَاَّ منُْذرِينَ وَ مُبَشِّرينَ رُسلُاً

 إِلیَْهِمْ الْإعِْذَارِ  بتَِرْکِ لَهُمْ الْحُجَّةُ تَجبَِ لِئَلَّا خَلْقهِِ عَلىَ لَهُ حُجَّةً جَعَلَهمُْ وَ وَحیِْهِ مِنْ بِهِ خَصَّهُمْ بِماَ رُسُلهَُ اللَّهُ بَعثََ

 (.144)نهج البلاغه، خطبه   الْحقَ سبَِیلِ إِلىَ الصِّدْقِ بِلِسَانِ فدََعَاهمُْ

 

 تقوی و ورع

 خدای متعال رعایت تقوای الهي را یکي از خواسته های مشترك انبیاء الهي معرفي مي کند.

 أَطیعوُنِ وَ اللَّهَ فَاتَّقوُا أمَینٌ رَسُولٌ لَکمُْ إِنِّی تَتَّقوُنَ لا أَ نُوحٌ أَخُوهمُْ لَهمُْ قالَ إِذْ الْمرُْسَلینَ نُوحٍ قَومُْ کَذَّبَتْ

 ؛(115-118شعراء، )

 أَطیعُونِ وَ اللَّهَ * فَاتَّقوُا أمَینٌ رَسُولٌ لَکُمْ *إِنِّی تَتَّقوُنَ أَ لا هوُدٌ أَخوُهُمْ لَهُمْ قالَ * إِذْ الْمرُْسَلینَ عادٌ کَذَّبَتْ

 ؛(123-126شعراء )

 أَطیعوُنِ وَ اللَّهَ * فَاتَّقوُا أمَینٌ رَسُولٌ لکَُمْ *إِنِّی تَتَّقوُنَ لا أَ صالِحٌ أَخوُهُمْ لَهُمْ قالَ *إذِْ الْمرُْسَلینَ ثَمُودُ کَذَّبَتْ

 112.(141-144شعراء، )

 (.286، ص 24 ج، 1413الْمَوعِْظَة )مجلسی،   فَقَدْ أَبلْغََ  أَمَرَ بِالتَّقْوىَ  منَْ

......................................... 

بعضى از  ، بلکهاز حیث وسعت و ضیق، منطبق بر هم نیست اهداف فوقحیطه شود، طور که ملاحظه ميهمان

-. با قدری تأمل و تعمق، ميگیرند دهند و بعضى نیز در عرض هم قرار مى آنها بعضى دیگر را درون خود جاى مى

و  هدف نهایيمشترك در میان اهداف ارائه شده بازشناخت که بر اساس آن، اهداف تبلیغ به دو دسته  توان فصلي

 شوند: تقسیم مي اهداف متوسط

                                                           
 . 133 -133و  131 – 133مضامین فوق در همین سوره در مورد حضرت لوط و شعیب نیز وارد شده است؛ ر.ك: آیات  112.
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 هدف نهايی 

 :کند مي ملاقات را او در نهایت، و شود مي نزدیک او به و است حرکت در خدا سوی به هستي نظام مجموعه

 و أنّ (؛3)انشقاق،  فملاقیه کدحاً ربكّ إلی کادح إنّك الإنسان أيها يا (؛53 )شوری،الاُمور  تصیر اللّه إلی ألا

 با ملاقات به موحّدان لیکن شود، مي نیز کافران شامل و است همگاني ملاقات، این (42)نجم، المنتهی ربك إلی

 جمال صفات با ملاقات از اصطلاحاً. کنند مي ملاقات را خدا جلال صفات کافران و یابند مي بار خدا جمال صفات

 با ملاقات کهچنان (؛53)اعراف،  المحسنین من قريب اللَّه  رحمت إنّ: شود مي تعبیر قرب و نزدیکي به خدا،

)هود،  الظالمین للقوم بعداً ( ،44بعید)فصلت،  مکان من یُنادونَ أُولئک: شود مي نامیده دوری و بُعد جلال، صفات

)هود، الظالمین علی الله لعنة ألا (،33)نساء،  لعنه و علیه الله غضب ( ،44)مومنون،  يؤمنون لا لقوم فبعداً ( ،44

 لذا .ندارد پایان که است حدّی بي کمال الهي، اقدس ذات یعني همگاني، مقصود و عمومي مقصد ( ... این11

 بالعرض هدف قهراً نهایي، نه است متوسط هدف نرسد، خداوند لقای به که مادامي انساني کارهای همه اهداف

 (.5 ، ص1313)جوادی آملي،  بالذات نه بود خواهد

 عصاره و انبیاء همه برنامه سرلوحه جهت، این از. است سبحان خدای به تقرّب راه تنها عبادت، و وامّا عبودیت 

 إله لا» از گویا تفسیری و بیان که را 113«غیره إله من لکم ما الله اعبدوا قوم یا» جمله. است گرفته قرار آنها دعوت

 (.413 ، ص2جلد 1311اند )جوادی آملي،  کرده انبیا بیان از بسیاری است، «إلاّالله

 فرماید:استاد مصباح یزدی نیز درباره غایت و کمال انسان مي

است که از طریق عبودیت )اعم از « قرب معنوی به خداوند»غایت و کمال نهایي انسان در فرهنگ اسلامي، 

-و ظاهری، نظری و عملي، فردی و اجتماعي، حقوقي و اقتصادی و سیاسي و عبادی( تحقق ميعبودیت باطني 

 کند:گونه تصریح ميخدای متعال در قرآن مجید به این غایت این. 114یابد

 (؛56الذاريات، ) لِیَعبُْدُون إِلاَّ الْإِنسَْ وَ الْجنَِّ خَلَقْتُ ما وَ

  نیافریدم. بپرستند، مرا کهاین براى جز را انس و جنّ و

 کُلَّ  أَعْطى الَّذی رَبُّنَا قالَ »البته خدای متعال توأم با آفرینش انسان، او را به طریق عبودیت، هدایت کرده است. 

باشد و هر کسي که که این هدایت همان تشریع دین )عقاید و اخلاق و احکام( مي(« 51)طه،   هَدى ثُمَّ خَلْقهَُ ءٍ شيَْ

                                                           
 .23؛ مومنون، 14، 31، 51؛ هود، 15، 33، 35، 53. نک: سور مبارکه اعراف،  113
 . 344بخش، پژمان، استاد مصباح و ده نکته در باب تئوری خشونت و تروریزم، ص . برای اطلاع بیشتر، ر.ك: احسان114
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 حَیاةً فَلَنُحْیِیَنَّهُ مُؤْمِنٌ هُوَ وَ  أُنْثى أَوْ ذَکَرٍ مِنْ صالِحاً عمَِلَ بپیماید، به رشد و حیات طیبه خواهد رسید: مَنْاین راه را 

 .(33نحل، ) یَعمَْلوُنَ کانُوا ما بِأحَْسَنِ أجَْرهَُمْ لَنَجْزِینََّهُمْ وَ طَیِّبَةً

توان از سه زاویه بینشي و تقسیم کرد، و هر بعد را نیز ميتوان به دو بعد فردی و اجتماعي عبودیت را مي

رسد اهدافي را که برای تبلیغ دین در قرآن مطرح شده است، گرایشي و رفتاری مورد بررسي قرار داد. به نظر مي

 پردازیم. توان به همین سه بخش )بینش، گرایش و رفتار( بازگرداند. در ادامه به تبیین اهداف مذکور ميمي

 اهداف متوسط      

 ها. رشد و اصلاح بینش1

انسان، موجودی مختار است و در انجام هر فعل اختیاری، از جمله بندگي خدای متعال، نیازمند به بینش 

نداند »)آگاهي و شناخت( مي باشد؛ از این رو، تفکر و تعقل در مورد اسرار هستي، لازمه عبودیت است. انساني که 

 تواند به مقام عبودیت نائل آید.، نمي«رود؛ و چگونه باید برودرود و چرا ميبه کجا مي کیست و از کجا آمده؛

از این رو، خدای متعال از طریق انبیاء و اولیای الهي، ضمن ارائه و تعلیم و تبیین معارف دیني، انسان را به تفکر 

 کند تا وی پاسخ این سؤالات اساسي را بیابد.و تعقل دعوت مي

 

 (؛44)نحل ،  يتََفَکَّرُون لَعَلَّهُمْ وَ إِلیَهِْمْ نُزِّلَ ماَ لِلنَّاسِ    لِتبَُینِ الذِّکرَْ إِلَیْكَ أَنزَلْنَا وَ

 (؛29)ص،  ءاَيَاتِهِ لِّیَدَّبَّرُواْ مبَُارکٌَ إِلَیْكَ أَنزَلنَْاهُ کِتَابٌ

 (؛176)اعراف،   يَتفََکَّرُون لَعَلَّهُمْ الْقَصصََ فَاقْصصُِ

 (.21حشر، يَتَفَکَّرُون ) لَعَلَّهُمْ لِلنَّاسِ نَضْرِبهاَُ الأَْمْثَالُ تِلْكَ وَ

گویي خدای متعال بر آن است تا هم علم و آگاهي بشر نسبت به حقایق هستي افزایش یابد، و هم قوه عاقله او 

و تعقل توأم با یکدیگر که وسیله تشخیص حق از باطل است، تقویت شود. این بدان معناست که زماني که تعلیم 

  ها رساند.توان انسان را به رشد در حوزه بینششوند، مي
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قرآن کریم علاوه بر دعوت انسان به تفکر پیرامون طبیعت، تاریخ و ضمیر انسان، علوم و معارف جدیدی را به 

 :115بودکند که آدمي بدون کمک وحي قادر به دانستن آنها نميانسان عرضه مي

 لَمْ ما يُعلَِّمُکُمْ وَ الحِْکْمَةَ وَ الْکِتابَ يعَُلِّمُکمُُ وَ يُزَکِّیکُمْ وَ آياتِنا عَلَیْکُمْ يَتْلوُا مِنکُْمْ رَسُولاً فیکُمْ أَرسَْلْنا کَما

  ؛(151)بقره،  تَعْلَموُنَ تَکُونوُا

 پاك را شما و خواند، مى شما بر را ما آیات[  که] کردیم، روانه خودتان از اى فرستاده شما میان در که طورهمان

 .دهد مى یاد شما به دانستید نمى را آنچه و آموزد، مى حکمت و کتاب شما به و گرداند، مى

-البلاغه در بیان فلسفه بعثت انبیاء، که به عنوان هدف تبلیغ دین نیز مياوّل نهج حضرت علي )ع( نیز در خطبه

 ها اشاره دارند:تواند محسوب شود، به رشد بینشي انسان

 عَلیَْهِمْ يَحْتَجُّوا وَ نِعمْتَِهِ مَنْسیَِّ يُذَکِّرُوهُمْ وَ فِطْرتَِهِ میِثَاقَ لِیَستَْأْدُوهُمْ أَنبِْیَاءَهُ إِلَیهِْمْ وَاتَرَ وَ رُسُلَهُ فیِهِمْ فَبَعَثَ

 البلاغه، خطبه اولّ(. )نهج الْعُقُول دَفَائنَِ لَهمُْ يُثیِرُوا وَ بِالتَّبْلِیغِ

پس خداوند فرستادگانش را در میان آنها برانگیخت و پیامبرانش را از پي یکدیگر به سوی آنان گسیل داشت تا 

های فراموش شده او را به یادشان ادای عهدی را که خداوند در فطرتشان با آنها بسته بود، از آنان بخواهند و نعمت

 .های خرد آنان را برانگیزنداتمام حجت کنند و دفینه آرند و با ارائه دلایل بر آنها

را از جمله اهداف اصلي بعثت انبیاء و « ترغیب به تعقل و تفکر»و « هاتعلیم حکمت به انسان»توان بنابراین، مي

 نیز از اهداف مهم تبلیغي آنان به شمار آورد.

 ها . رشد و اصلاح گرايش2

آدمي علاوه بر بُعد عقلاني، از بُعد احساسي و عاطفي نیز برخوردار است. در مسأله هدایت انسان، شناختن و 

سازی کرد و فضایي را فراهم ساخت تا قلب هم، که   شناساندن حق، هرگز به تنهایي کافي نیست! بلکه باید زمینه

کند که قلب نیز  زماني در رفتار تجليّ پیدا مي منشا احساسات عالي انساني مي باشد، به حق مشتاق شود. حقیقت

 متمایل به آن باشد. 

 به که دارد طبیعتي و است، الهي روح آن پشتوانه که دارد فطرتي شود که انساناز آیات قرآن مجید استفاده مي

خاصي از گردد. فطرت نحوه  بازمي او طبیعت به رذایل همه و فطرت به انساني فضایل همه است، وابسته  گِل

آفرینش است که از طریق آن، انسان دارای یکسری بینش ها و گرایشهای شهودی نسبت به هستي محض گردیده 
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است؛ که البته در بحث گرایشات، فقط تمایلات فطری مورد نظر ما مي باشد، طبیعت هم همان غرایز مشترك میان 

 به انسان اگر وجود وی قرار داده شده است. حال انسان و حیوان مي باشد، که به جهت بقاء بعد مادی انسان، در

 روح که خود انساني هویت از کند و تنها برآوردن خواسته های مادی را مد نظر بگیرد، در واقع توجه خود طبیعت

 که آنجا تا شود، انحطاط نیز مي دچار بلکه ماند، باز مي کمال مسیر پیمودن از تنها نه گردیده است و غافل اوست،

کند، و ابعاد مادی  توجه خود فطریات به اگر ولي (؛133اعراف، ) أضََلُّ هُمْ بلَْ کَالْأنَْعامِ أُولئِکَ: فرماید مي قرآن

 أوْ» مقام و «أعلي أفق» به که کند مي پیدا تکامل جایي تا وجودش را در جهت تکامل معنوی خویش به کار گیرد،

نجم، ) أدني أو قوسین قاب فکان فتدليّ دنا  ثمّ الأعلي بالأفق وهو: است برتر فرشتگان نیز مقام از که رسد مي «أدني

 دو فاصله اندازه به او فاصله که آن تا شد، نزدیکتر و نزدیکتر سپس داشت، قرار اعلي افق در که حالي در ،(3ـ3

 (21ـ23 ، صص1313)جوادی آملي،  بود کمتر یا کمان

 به تا کوشند کنند و مي مي معرفي ها انسان و محبوب 113فطری را دین کليّ طور به و خدا آیات و روایات،

 زَیَّنهَُ وَ الْإیمانَ إِلَیکُْمُ حَبَّبَ اللَّهَ لکِنَّ وَ» نیست؛ بشر بر است، تحمیل الهي قوانین مجموعه که دین، بفهماند ها انسان

 در را آن و گردانید شما محبوب را ایمان (؛ خدا3 حجرات،« )الْعِصْیان وَ الْفُسُوقَ وَ الکُْفْرَ إِلَیکُْمُ کَرَّهَ وَ قُلُوبکُِمْ  في

  ،(135 )بقره، «لله حبّاً أشدُّ آمنوا والذین»  بیاراست و کفر و فسوق و عصیان را مکروه شما قرار داد؛ نیکو دلهاتان

،  حویزى )عروسى «الدّین هو والحبّ الحبّ هو الدّین» ؛(35 ص ،23 ج ،1413مجلسي، ) «الحبّ إلاّ الدّین وهل»

و  شود، نمي حاصل آن به جذبه و نفساني اشتیاق هرگز باشد بشر بر تحمیل دین ( زیرا اگر.14ص ،5 ج ،1415

)جوادی  است او دروني های خواسته به مثبت پاسخ آن احکام که چرا دارد دوست را الهي دین انسان کهحال این

 (.223ص ،1314آملي، 

های فطری گفته، مبلّغ باید به نحوی به تبلیغ دین بپردازد که منجر به بازیابي گرایشبا توجه به نکات پیش

در مخاطب گردد. در  113های اخلاقي، زیبادوستي، و عشق و پرستش جویي، گرایش به فضیلتهمچون حقیقت

مخاطبان مي گردد، ادامه برای تبیین بیشتر بحث، به برخي از شیوه هایي که منجر به رشد و اصلاح گرایشات عالي 

 اشاره مي کنیم:

، ذکر نعمات الهی .1

 بیان نعمات الهي، محبوبیت خدای متعال را در میان مخلوقات در پي دارد.

                                                           
 «.31 آیه روم،»عَلَیهْا،  فَطَرَالناّسَ الَّتى اللَّهِ فِطْرَتَ حنَیفاً لِلدّینِ وَجهَْکَ فاَقِمْ. 113

شناسي در قرآن استاد مصباح شناسي( و انسانبرای اطلاع بیشتر ر.ك: انسان در قرآن شهید مطهری و معارف قرآن )بحث انسان 113
 یزدی.



  81/    سند راهبردی تبلیغ دین

 

 

لِیُحِبُّونِي؛ نَعْمَائيِوَآلَائيِذَکِّرهُْمْقَالَأَفْعَلُکَیْفَرَبِّیاَقَالَ …خَلْقيِإِلَى حَبِّبْنيِعمُوسىَإِلىَتَعَالىَاللَّهُأَوحَْى

خدای متعال به حضرت موسي )ع( وحي کرد که مرا برای بندگانم محبوب بگردان. حضرت موسي )ع( فرمود 

)التفسیر  چگونه چنین کنم؟ خدای متعال پاسخ داد: نعمات مرا برای ایشان بازگو کن، تا مرا دوست بدارند

 (342صم،السلاعلیهالعسکریالحسنالإمامإلىالمنسوب

رفتار توام با مهرباني و رأفت مبلغ .2

کند و برخوردهای کریمانه و توأم با مهرباني، مخاطب را از نظر عاطفي و رواني آماده پذیرش حقّ )هدایت( مي

علیهم »شان و اهل بیت گرامي «الله علیه و آلهليّص»رهاند. سیره تربیتي نبي اکرم او را از لجاجت، عناد و غفلت مي

-از رفتارهایي چون: حُسن خلق، محبت و ملاطفت، مدارا، عفو و گذشت، تغافل، بدی را با خوبي پاسخ« سلامال

توان تأثیر آنها را در گیری و اکرام و احسان و ... مملو است. با دقتّ در هر یک از این رفتارها ميدادن، آسان

یز این مساله را به پیامبر اکرم )ص( یادآوری مي برانگیختن عواطف و احساسات افراد مشاهده کرد. خدای متعال ن

شود که اگر نرم خو و مهربان نباشي مردم تمایل و رغبتي به سمت تو نخواهند داشت، و از گرد تو پراکنده خواهند 

 شد.

 آنان با الهى، رحمت[  برکتِ] به ؛ پس حَولِْکمِنْلاَنفَْضُّواالْقَلبِْغَلیظَفَظًّاکُنتَْلَوْوَلَهُمْلِنْتَاللَّهِمِنَرحَمَْةٍفَبمِا

(153شدند )آل عمران،  مى پراکنده تو پیرامون از قطعاً بودى سختدل و تندخو اگر و شدى،[ مهِر پُر و] نرمخو

یاد آوری مرگ و قیامت، و بیان جایگاه نیکوی صالحان و فرجام بد بدکاران .3

اهان است، و از این رو است که بسیاری از آیات قرآن مجید، غفلت از یاد مرگ و قیامت، منشاء بسیاری از گن

به مرگ، قیامت، و بهشت و جهنم اختصاص داده شده است. در واقع تذکر و یادآوری مسائل مذکور، موجب رشد 

و اصلاح تمایلات مخاطبان مي گردد.

میراند ریشه  ضمیر انسان ميت را در ایاد مرگ شهودرباره اثرات یاد مرگ مي فرمایند:  حضرت امام صادق)ع(

 111دمي نرمي و رقت مي بخشد.آی الهي تقویت میکند به طبیعت  ایکند دل را به وعده ی غفلت را مي

 

 و مبارزه با غفلت آدمي بیدار کردن فطرتمتذکر ساختن و  ،الهيپیامبران  وظایف مهمجمله از  بر این اساس،

 باشد.ها ميدر انسان

                                                           
 یَکسِْرُ وَ الطَّبعَْ یُرِقُّ وَ تَعَالَى اللَّهِ بِموََاعِدِ الْقَلبَْ یُقوَِّی وَ الْغَفْلةَِ منََابِتَ یَقْطعَُ وَ النَّفْسِ فِي الشَّهوََاتِ  یمُِیتُ  الْموَْتِ ذکِْرُ  ع الصَّادِقُ . قَالَ 111

 (131الشریعة، ص )مصباح الدُّنیَْا یُحَقِّرُ وَ الْحِرصِْ نَارَ یُطْفِئُ وَ الهْوََى أَعلَْامَ
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 (؛58)دخان،  ونرُکَّذَتَم يَهُلَّعَلَ كَسانِلِرناه بِسَّيَما نّإف

 يتََذَکَّرُون لَّعَلَّهُمْ رَحْمَةً وَ هدُىً وَ لِلنَّاسِ بَصَائرَ  الأُْولىَ الْقُرُونَ أَهْلَکْنَا مَا بَعْدِ منِ الْکِتاَبَ مُوسىَ ءاَتیَْنَا لَقَدْ وَ

 (؛43قصص، )

 (؛221بقره، )يتََذَکَّرُون  لَعَلَّهُمْ لِلنَّاسِ ءاَيَاتِهِ    يبَُینِ ... وَ

 (. 25يتََذَکَّرُون )ابراهیم،  لَعَلَّهُمْ لِلنَّاسِ الْأَمْثَالَ اللَّهُ يَضْرِبُ ...وَ

 :است یاد شده «ذکر»با وصف از پیامبران ، قرآنآیات برخي از در  به همین خاطر 

 منَِ الصَّالِحاتِ عَمِلوُا وَ آمَنوُا الَّذينَ لِیُخْرِجَ مُبیَِّناتٍ اللَّهِ آياتِ عَلَیْکُمْ يتَْلُوا ذکِْرا رسَُولاً إِلَیْکُمْ اللَّهُ أَنْزلََ قَدْ
 (؛11ـ11طلاق، ) النُّور إِلىَ الظُّلُماتِ

پیامبری که آیات روشنگر خدا را بر شما تلاوت مي ؛به راستي که خدا به سوی شما تذکاری فرو فرستاده است

 اند از تاریکي به سوی روشنایي بیرون برد.را که ایمان آورده و کارهای شایسته انجام دادهکند تا کساني 

 قرآن نیز ذکر خوانده شده است:  ی،در جای دیگر

 ؛(9حجر، ) انّا نحن نزلنا الذّکر و اناّ له لحافظون

 نگاهبان آن هستیم. خود نیزهمانا ما خود ذکر )قرآن( را فرو فرستادیم و 

 را از جمله اهداف تبلیغ به شمار آورد.« ها نسبت به معارف فطری و دینيمتذکر ساختن انسان»توان ميبنابراین 

یکي از مسائل دیگری که در رشد و اصلاح گرایشات انسان ها، بسیار موثر است، و در قرآن در کنار تعلیم 

 باشد: ها توسط انبیاء )ع( ميمطرح شده است، مسأله تزکیه انسان

 کانُوا إِنْ وَ الْحکِْمَةَ وَ الْکِتابَ يُعَلِّمُهمُُ وَ يُزَکِّیهمِْ وَ آياتهِِ عَلیَْهِمْ يَتْلوُا منِْهُمْ رَسُولاً الْأُمِّیِّینَ فیِ بَعَثَ الَّذی هُوَ

؛(2جمعه، ) مبُینٍ ضلَالٍ  لَفی قَبْلُ منِْ

 وَ الْکِتابَ يُعلَِّمُهُمُ وَ يُزَکِّیهِمْ وَ آياتِهِ عَلیَْهِمْ يَتْلوُا أَنْفسُِهِمْ منِْ سُولاًرَ فیهِمْ بَعَثَ إِذْ الْمُؤْمنِینَ عَلىَ اللَّهُ منََّ لَقَدْ

 .(164آل عمران، ) مبُینٍ ضلَالٍ  لَفی قَبلُْ منِْ کانوُا إِنْ وَ الْحِکْمَةَ
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. انسان تا 113باشدتزکیه به معنای تطهیرِ نفس از رذایلي همچون حسد، عجب، جبن، بخل، حب دنیا و ... مي

یابند، بلکه رو به های عالي در وجود او مجال ظهور نميقلبش از این امور ناپسند خالي نشود، نه تنها گرایش

توان، همانند تذکر، از جمله ها از رذایل اخلاقي را نیز ميبنابراین تزکیه انسانگذارند. ضعف و خاموشي نیز مي

 اهداف تبلیغ به شمار آورد.

 رفتار  . اصلاح3

تا اینجا مشخص شد که عقل از طریق علم و بینش، و قلب از طریق گرایشات عالي، انسان را در رساندن به 

کنند. در ادامه لازم است تا به نقش رفتار انسان در تکامل او اشاره شود. برای تحقق عبودیت عبودیت یاری مي

علّامه طباطبایي )ره( ذیل آیه ا نیز در دستور کار قرار داد. ها رها، باید اصلاح رفتارها وگرایشعلاوه بر رشد بینش

 انتَْظِروُا قُلِ خیَْراً إيمانِها  فی کَسَبتَْ أَوْ قَبْلُ منِْ آمنََتْ تکَنُْ لَمْ إيمانُها نَفسْاً يَنْفَعُ لا ربَِّكَ آياتِ بَعْضُ  يَأْتی يَوْمَ»

 فرمایند:مي« عمل»اهمیت در تبیین  (،158انعام، )«مُنتَْظِرُونَ إِنَّا

 نداده انجام صالحى عمل و نکرده کسب خیرى ایمانش پرتو در آورده اگر یا و نیاورده ایمان دنیا در که کسى

 در یا و عذاب دیدار موقع در است، اضطرارى ایمان که ایمانش، کسى چنین بوده، گناهان سرگرم ،عوض در و

 حَضرََ إذِا حَتَّى السَّیِّئاتِ يَعْملَوُنَ لِلَّذِينَ التَّوْبَةُ لَیْسَتِ وَ: فرموده که همچنان دهد، نمى حالش به سودى مرگ موقع

 که وقتى تا دهند مى انجام بد اعمال که کسانى براى نیست توبه و»؛ (18)نساء،  الْآنَ تبُْتُ إِنِّی قالَ الْمَوْتُ أَحَدَهُمُ

 .(535 ص ،3 ج ،1334)موسوی همداني،  111. «کردم توبه اکنون من گوید مى رسد، مى فرا ایشان از یکى مرگ

 فرماید:شهید مطهری )ره( نیز درباره تأثیر عمل بر وجود انسان مي

 که را عملى هر انسان: گویند مى حکما. هست هم اکتساب نیست، انرژى کردنمصرف تنها عملى هر اثر 

 آن» تدریجاً پذیرد، مى ]تاثیر گرفته و[ صورت دارد، عمل آن که ماهیتى موجب به عمل آن از شود، مى مرتکب

]که[ در  بودن سگ ماهیت مثلاً اوست؛ طبعى اثر عمل آن که یابد مى را حقیقتى آن ماهیت تدریجاً و شود مى «عمل

  .(331ـ335 صص ،13 ج ، 1331شود[.) مطهرى، درندگى ]در فرد ایجاد مي عمل تکرار ]اثر[

                                                           
؛ و نیز سخنراني استاد مصباح یزدی در دهه آخر ماه مبارك رمضان 214 ص ،1 ج البحرین، مجمع. برای اطلاع بیشتر رك: 113

3333http://mesbahyazdi.ir/node/ و نیز معارف و معاریف، مدخل تزکیه) 

 توان به آیات دیگری نیز استناد کرد، از جمله: . در مورد عدم کفایت ایمان، مي111
 الْمُجاهِدینَ اللَّهُ فَضَّلَ أَنْفسُهِِمْ وَ بِأَموْالهِِمْ اللَّهِ سبَیلِ  في الْمُجاهِدُونَ وَ الضَّرَرِ أُولِي غیَْرُ الْمؤُمِْنینَ مِنَ الْقاعِدُونَ یسَْتوَِی لا 

نساء، ) عَظیماً أجَْراً الْقاعِدینَ علََى الْمُجاهِدینَ اللَّهُ فَضَّلَ وَ  الْحسُْنى اللَّهُ وَعَدَ کُلاًّ وَ دَرجََةً الْقاعِدینَ علََى أَنْفسُهِِمْ وَ بِأَموْالهِِمْ
 ؛(35

 َ(.33)النجم،   سَعى ما إلِاَّ للِْإِنسْانِ لَیسَْ أنَْ و  

http://mesbahyazdi.ir/node/3679
http://mesbahyazdi.ir/node/3679
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 فرمایند:تأثیرپذیری ميایشان در تبیین علتّ این 

. گیرد مى را عمل آن شکل روح، بیند، مى عمل آن دادن انجام حال در را خودش انسان چون عملى هر در

)کلیني،  «مؤمن هو و السّارق یسرق لا» ،«مؤمن هو و الزّانى لایزنى: »قبیل این از مضامینى به هست خوبى احادیث

 پوشیده و مخفى امر یک دارد وجود اگر یا ندارد، وجود ایمان روحِِ ]در حال گناه[، ... ( ؛215 ص ،2 ج 1413

 این یعنى. شود مى پیدا برایش ایمانى روح باز اول، حالت به برگردد که بعد کرده؛ مفارقت او از ایمان روح است،

 .(331ـ335 صص ،13 ج ، 1331باشد. ) مطهرى،  سازگار ایمان با تواند نمى عمل

شوند که عقلانیت را حاکم برای قوای نفساني و غرایز خود زماني در انجام عمل صالح موفق ميها و اما انسان

بگردانند. و این ممکن نیست مگر از طریق تقوا. تقوا ملکه دروني حفظ و صیانت نفس از اجتناب معاصي است 

لف و متضاد آدمي ( و در اسلام به این جهت وضع شده است تا میان قوای مخت21 – 21، ص 1331)مطهری، 

 و فطرت راه کردن گم از را بشر تعادل و هماهنگي ایجاد کند و از طغیان آنها جلوگیری کند و از این طریق نفس

 ص ،5 ج ،1334برگرداند. )موسوی همداني،  فطرى استقامت به را او داشته، باز فطرى درك دادن دست از نتیجه در

( به نظر مي رسد انبیاء الهي نیز به همین علتّ، همواره از مردم رعایت تقوای الهي و اطاعت از فرامین الهي را 433

 خواستار بودند. 

 ؛(116)شعراء،  تَتَّقوُنَ ألَا نُوحٌ أَخُوهُمْ لَهُمْ قالَ إِذْ

 111کنید؟ نمى پیشه تقوا آیا: »گفت آنان به نوح برادرشان که گاه آن

 ؛(51انعام، ) يَتَّقوُنَ لَعلََّهُمْ شَفیعٌ لا وَ وَلیٌِّ دُونِهِ منِْ لَهُمْ لَیْسَ رَبِّهِمْ  إِلى يُحْشَرُوا أَنْ يخَافوُنَ الَّذينَ بِهِ أَنْذِرْ وَ

 در] را آنان که ده هشدار ترسند، مى پروردگارشان سوى به شدن محشور از که را کسانى قرآن این وسیله به و

 بپرهیزند؛ که باشد بود؛ نخواهد شفیعى و سرپرست خدا جز[ انگیز هول روز آن

 ؛(3اعراف،) تَذَکَّرُونَ ما قَلیلاً أَوْلِیاءَ دُونِهِ منِْ تتََّبِعوُا لا وَ رَبِّکُمْ منِْ إِلَیْکُمْ أُنْزلَِ ما اتَّبِعوُا

                                                           
 سایر پیامبران الهي نقل شده است: لازم به ذکر است که این عبارت چندین بار در همین سوره از زبان .111

 ْ؛(124) تَتَّقُونَ أَلا هوُدٌ أخَوُهُمْ لهَُمْ قالَ إِذ 
 ْ؛(142) تَتَّقُونَ أَلا صالحٌِ أخَوُهُمْ لهَُمْ قالَ إِذ 
 ْ؛(131) تَتَّقُونَ أَلا لُوطٌ أخَوُهُمْ لهَُمْ قالَ إِذ 
 ْ(133) تَتَّقُونَ أَلا شُعَیبٌْ لهَُمْ قالَ إِذ. 
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[ دیگر] معبودان از او جز و کنید پیروى است، شده فرستاده فرو شما سوى به پروردگارتان جانب از را آنچه

 !گیرید مى پند اندك چه. مکنید پیروى

  متوسطاولويت بندی اهداف 

بینش، »مساله ای که در ارتباط با اهداف متوسطِ تبلیغ، باقي مي ماند، سنجش میزان اولویت و اهمیت هریک از 

است. برای روشن شدن نحوه ارتباط و تعامل موارد سه گانه مذکور، نیاز است تا مفهوم ایمان در « گرایش و رفتار

کرین اسلامي، حین بررسي معنا و ماهیت ایمان، از آموزه های اسلامي مورد بررسي قرار گیرد، چرا که غالب متف

سخن به میان آورده اند، و بحث های مفصلي در « بینش، گرایش و رفتار»یا همان « علم، اعتقاد و عمل»سه عامل 

 این زمینه موجود است که در بحث ما نیز قابل استفاده مي باشد.

تفسیر کرده اند: علم و آگاهي؛ اعتقاد و باور قلبي؛  های مختلفي اندیشمندان مسلمان حقیقت ایمان را به صورت

اطاعت عملي؛ معرفت و کشف شهودی؛ جزم و اذعان قلبي، گرایش قلب و گردن نهادن به یک مطلب؛ عواطف و 

حالات قلبي؛ مجموع باور قلبي؛ اقرار و اطاعت؛ باور قلبي توأم با کشف عرفاني و یقین علمي.) صادق زاده 

  (1313قمصری، 

( اعتقاد دارد،   ه433)م: اند. سید مرتضي  این میان متکلمان شیعي معمولاً ایمان را به تصدیق قلبي تعریف کردهدر 

( ایمان،  ه431شود هیچ اعتباری ندارد. از نظر شیخ طوسي )م: ایمان تصدیق قلبي است و آنچه بر زبان جاری مي

ن تکیه کرد. البته شیخ طوسي، شناخت و آگاهي را توا راست شمردن به دل است و به آنچه بر زبان بگذرد نمي

آورد و ایمان را راست شمردن آنچه پیش از آن، مورد شناسایي قرار گرفته  مقدمه و شرط لازم ایمان به شمار مي

دارد که ایمان در لغت به معني تصدیق  ( اظهار مي ه332داند. پس از وی نیز خواجه نصیر الدین طوسي )م:  مي

شود که خواجه نصیر، ایمان را  اور داشتن و در اصطلاح اهل تحقیق، تصدیق خالص است. ملاحظه مياست، یعني ب

که به تصریح او لازمه ایمان است « عمل صالح»به باور قلبي تفسیر نموده ولي برای آن نشان و علامتي قائل است: 

 نه خود آن. )همان(

( البته به نحوی 32، ص1، ج1334ب معنا مي کنند )طباطبایي، علامه طباطبائي، ایمان را قرار گرفتن اعتقاد در قل

 (311، ص 11همان، ج که توام با التزام عملي باشد )

 استاد جوادی آملي نیز در تعریف ایمان مي فرمایند:
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ایمان عقد و پیوندی است که توسط عقل عملي از طریق اعمال اراده انساني، بین جان آدمي با عصاره یک »

   112(. 154، ص1، ج1313)جوادی آملي، « شود رقرار ميقضیه علمي ب

 استاد مصباح یزدی با صراحت بیشتری، در تبیین مفهوم ایمان مي فرمایند:

چیزى را که عقل و ذهن تصدیق کرده است، بپذیرد و بخواهد به همه لوازم که دل،  ایمان عبارت است از این

 (34، ص1312.)مصباح یزدی، عملى آن بگیردآن ملتزم شود و تصمیم اجمالى بر انجام لوازم 

هرجا که علم هست، ضرورتاً اینگونه نیست که ایمان هم وجود داشته باشد، ولي از دیدگاه آیت الله مصباح، 

برای تحقق ایمان و به وجود آمدن آن، باید نوعي علم و آگاهي وجود داشته باشد، پس علم شرط لازم برای تحقق 

، 1313مصباح یزدی، . )تواند به چیزی که نسبت به آن کاملاً جاهل است، ایمان بیاورد نمي ایمان است، زیرا انسان

 (131-133ص ص

 فرماید: فرعونیان مي وصفدر کریم در قرآن متعال خداوند 

 (14)نمل،  وَ جَحَدوا بِها واستَیقَنتَها انفسهم ظُلماً و علُُوَّا 

 .وی ظلم و تکبر آن را انکار کردندو با آن که دلهایشان بدان، یقین داشت، از ر 

علیه السلام( نیز )دانستند که خدا وجود دارد و حضرت موسي  کند با آنکه آنها کاملاً مي این آیه تصریح مي

  .ی برتری جویي و ستمکاری، این مسأله را انکار کردند پیامبر خداست ولي به لحاظ روحیه

ایمان مقتضىِ عمل است، نه عین عمل و اما عمل نیز، همچون علم، خارج از حوزه مفهومي ایمان مي باشد، 

. دارد ایمان به بستگى فعل، فاعلىِ حسن و شایستگى و صلاح و است آن به دهنده خارجى، بلکه ریشه و جهت

نخواهد داشت، گرچه کردارى نیکو نگیرد، در سعادت حقیقىِ انسان تأثیر  سرچشمه خدا به ایمان از عملى اگر

 (35، ص1312)همان، باشد و منافع بسیارى در دنیا براى خودش یا دیگران بر آن مترتب شود

                                                           
گردد، اعم از آنکه موضوع  عقل نظری و عملي ناظر به دو بخش متفاوت وجود انسان است: آنچه به ادراك و فهم انسان باز مي.  112

کند، مربوط  و متعلق آن خارج از حوزه ارادی انسان باشد یا نه، در محدوده عقل نظری است و آنچه به جناح عملي انسان بازگشت مي
آن و سنت معصوم، آنچه درباره ایمان و اراده و اخلاص و عزم و محبت و ... وارد شده ناظر به عقل به عقل عملي است. در زبان قر

، 1، ج 1313)جوادی آملي، باشد  عملي و آنچه درباره استدلال و جهان بیني الهي و تفکر و جزم و ... است ناظر به عقل نظری مي
 .(154-153صص

وسیله نفس و پس از تحصیل مقدمات   ی است که میان موضوع و محمول یک قضیه، بهبر اساس این نگاه، در حالي که علم پیوند
 شود، ایمان عقد و پیوند میان نفس و حاصل آن اعتقاد است. ميلازم و به نحو غیر اختیاری برقرار 
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وفَّاهُ اللّهَ عنِْدَهُ فَوَالَّذینَ کَفَروُا اَعمْالُهُمْ کسََراب بِقِیعَة یحَْسَبُهُ الظَّمْآنُ ماءً حَتىّ اِذا جاءَهُ لَمْ یَجِدْهُ شیَْئاً وَ وَجَدَ»

 (33)نور، «حِسابَهُ.

پندارد تا نزد آن آمد و آن  کسانى که کفر ورزیدند، اعمالشان مانند سرابى در بیابانى است که تشنه، آن را آب مى

 را چیزى نیافت و خدا را نزد آن یافت، پس حسابش را پرداخت.

 «بِهِ الرِّیحُ فى یَوم عاصِف لا یَقْدِرُونَ ممِّا کَسَبُوا عَلى شىَءْ. مَثَلُ الَّذینَ کَفَرُوا بِرَبِّهِمْ اَعمْالُهُمْ کَرَماد اشتَدَّتْ»

 (11)ابراهیم، 

حکایت اعمال کسانى که به پروردگارشان کفر ورزیدند، حکایت خاکسترى است که در روزى طوفانى، باد آن 

 قدرت بر هیچ یک ندارند. اند، کرده فراهم چه را پراکنده سازد. از آن

 (23)فرقان،  «قَدِمْنا اِلى ما عمَِلُوا مِنْ عمَلَ فَجَعَلْناهُ هَباءاً مَنْثُوراً.وَ »

  اند و آن را غبارى پراکنده ساختیم. و آمدیم به سوى هر عملى که انجام داده

از آنچه تاکنون بیان شد، اینگونه برداشت مي شود که ایمان در حقیقت فعل قلب و نوعي میل و گرایش دروني 

 ولي از حوزه مفهومي ایمان خارج اند. و علم و عمل گرچه همیشه مقارن با ایمان راستین مي باشند،است 

، از اهمیت بیشتری «علم و عمل»یا همان « بینش و رفتار»در مقایسه با « گرایش»از این رو به نظر مي رسد که 

هر عملي که ناشي از ایمان نباشد، فایده و برخوردار است؛ زیرا هر علمي که به ایمان )تصدیق قلبي( نینجامد، و یا 

اثری بر آن مترتب نیست، و ای بسا نامطلوب هم باشد. به همین جهت مبلغین نیز باید اهتمام اصلي خود را رشد و 

اصلاح گرایشات مخاطبین قرار دهند و قلب مخاطب خود را هدف بگیرند. مقام معظم رهبری حفظه الله تعالي، نیز 

 113ن پیام به قلب مخاطب مي دانند.تبلیغ را رساند

البته سیر طبیعي تاثیرگذاری در مخاطب، بدین صورت است که اول براندیشه، سپس بر احساس و آنگاه بر 

رفتار مخاطب اثر گذاشته شود؛ اما همیشه به این صورت نیست و گاهي تاثیر گذاری را از هریک از این سه طریق 

( ولیکن در تمامي حالات باید، تاثیر نهایي تبلیغ منجر به رشد و 13ص، 1331مي توان شروع کرد.)ملانوری، 

اصلاح گرایش های مخاطب گردد. کما اینکه خدای متعال در قرآن کریم، غایت اقامه نماز را، ذکر قلبي انسان مي 

که  114ز اوست( و مراد از ذکر در اینجا همان توجه قلبي به خدا و غافل نبودن ا14داند. اقم الصلاه لذکری )طه، 

                                                           
 5/11/1314ماه محرم . بیانات رهبر معظم انقلاب اسلامي، حفظه الله تعالي، در دیدار با روحانیون و مبلغان، در آستانه  113

  :ص ،3 ج الکریم، القرآن کلمات في ، التحقیق213: ص ،13 ج ،1334. برای اطلاع بیشتر رك: ترجمه المیزان، موسوی همداني،  114
311- 313 
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 ،«ذکر»آدمي به خدا مي شود. مرحوم علامه طباطبائي )ره( معتقدند:  113و محبت 113و انس  115موجب صلاح قلب،

 نظر در انسانها براى که است سعادتى مرحله شود و آخرین مى تصور انسان از صدورش که است عملى بهترین

 ( 213: ص ،13 ج ،1334)موسوی همداني،  .است خیرات همه کلید نیز و شده، گرفته

قابل ذکر است، تاثیرات متقابل این سه حوزه بریکدیگر مي « بینش، گرایش و رفتار»مساله دیگری که در ارتباط 

باشد. البته بحث پیرامون آن مجال دیگری مي طلبد، و در اینجا تنها به ذکر نمونه ای از تاثیر اراده و عمل آدمي بر 

 ایمان او بسنده مي کنیم

 وی مي گردند، موجب تقویت ذکر و ایمان عمل آدمياراده و  

 (14 ،طه) نماز را براى یاد من به پاى دار.؛ اقَِمِ الصَّلوةَ لِذِکْرى

 (11)فاطر،  برد. عمل شایسته )سخن خوب و اعتقاد صحیح( را بالا مى؛ وَالْعمََلُ الصّالِحُ یَْرفَعهُُ

شود. پس رابطه ایمان و  تدریجاً موجب ضعف ایمان مى برخلاف مقتضاى ایمان باشد،اراده،  اگر که چنان هم

 مواد جذب که چنان اى است که میان ریشه گیاه و اعمال نباتى وجود دارد؛ یعنى هم عمل، درست مانند رابطه

 خشکیدن سرانجام، و ضعف موجب زیانبار، و سمى مواد جذب و آن استحکام و ریشه رشد موجب مفید، غذایىِ

 و ناشایست اعمال و ایمان، استحکام و دوام در مؤثر عامل شایسته، کردارهاى چنین هم گردد، مى درخت ریشه

 (33-33، صص1312)مصباح یزدی،  گردد نجام، خشکیدن ریشه ایمان مىسرا و ضعف موجب گناهان، ارتکاب

 (11 ،روم) «کَانُوا بهِا یَستَْهْزؤُِونَ. ثُمَّ کانَ عاقِبَةَ الَّذِینَ اَساؤُوا السُّؤى اَنْ کَذَّبُوا بِآیاتِ اللّهِ وَ»

 ریشخند به را آنها و کردند تکذیب را خدا آیات که[ چرا] بود، بدتر[  بسى] کردند بدى که کسانى فرجام گاه آن

 . گرفتند مى

 نکاتی پیرامون اهداف تبلیغ

دسته بندی مذکور، که اهداف تبلیغ را به دو دسته نهایي و متوسط تقسیم مي کند، در درون خود سایر اهداف  

تبلیغي را که در ابتدای بحث به آنها اشاره شد، دارا مي باشد. اعمال و آداب نیکو، عقاید حقه ، هدایت، رشد و... 

کن برخي از آنها، همانند برپاداشتن عدالت و اتمام هریک به نحوی در این دسته بندی جدید، هضم شده اند. ولی

                                                           
 (3311رر، ح )تصنیف غ.اصل نیکویى قلب در اثر اشتغال آن به ذکر خدا است ؛أصَْلُ صَلاَحِ القَْلْبِ إِشْتغِالُهُ بِذِکْرِاللّهِ.  115

 (3341)همان، ح  ذکر، کلید انس با خدا است  :الذِّکْرُ مفِْتاحُ الاُْنْسِ.  113

 (154، ص 3)وسایل، ج .هر کس زیاد خدا را یاد کند دوستدار خدا مى گردد ؛الله مَنْ أَکْثَرَ ذکِْرَ اللّهِ أَحَبَّهُ.   113
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حجت که در آیات قابل توجهي از قرآن کریم، به عنوان هدف تبلیغ معرفي شده اند، نیاز به توضیح دارد، که در 

 ادامه به شرح آنها مي پردازیم.

 اتمام حجت، هدف مبلغان در روايايی با معاندان 

ولیکن در  111را به عنون یکي از اهداف تبلیغي انبیاء معرفي مي کنند.« جتاتمام ح»آیات زیادی از قرآن مجید، 

-اکثر مواردی که اتمام حجت به عنوان یک هدف معرفي شده است، مخاطب آنها افراد لجوجي بودند که لجاجت

 شان منجر به عدم پذیرش دعوت پیامبران از سوی آنان و اقدام به مبارزه با رسولان الهي گردیده است: 

 أَسْلَموُاْ فَإِنْ  أَسْلَمْتُمْ ءَ الْأمُِّیِّنَ وَ الْکِتَابَ أُوتوُاْ لِّلَّذِينَ قلُ وَ  اتَّبَعنَِ منَِ وَ لِلَّهِ وَجْهىَِ أَسلَْمْتُ فقَُلْ حَاجُّوکَ إِنْفَ

 ؛(21 عمران، آل)بِالْعبَِادِ   بَصیِرُ اللَّهُ وَ  الْبَلَاغُ عَلَیْكَ فَإنَِّماَ تَوَلَّوْاْ إِن وَّ  اهتَْدَواْ فَقَدِ

 ؛(92مائده، )الْمبُِینُ الْبَلاَغُ رَسوُلِنَا  عَلىَ أَنَّماَ فاَعْلَموُاْ تَوَلَّیْتُمْ فَإِن  احْذَرُواْ وَ الرَّسُولَ أَطِیعوُاْ وَ اللَّهَ أَطِیعوُاْ وَ

 .(79 اعراف)النَّاصِحِینَ تحُِبُّونَ لَّا لَکنِ وَ لَکُمْ نصَحَْتُ وَ   رَبىّ رِسَالَةَ أَبْلَغْتُکُمْ لَقدَْ يَاقَوْمِ قَالَ وَ عنَهُْمْ  فتََوَلىَ

را محدود به مواردی دانست که مخاطبین مبلّغ دیني، افرادی هستند که از پذیرش « اتمام حجت»لذا باید هدف 

یافت که تنها در در توانزنند. یا بنابر قرائن و شواهد سر باز خواهند زد. به روشني ميدعوت حق سر باز مي

شد و برای پذیرفتند، مأموریت تبلیغي ایشان پایان یافته تلقي ميهای آنان را نميصورتي که مخاطبین پیامبران، پیام

-شان پذیرفته ميگردید، امّا اگر دعوت تبلیغي ایشان از سوی مخاطبینتصور نمي« اتمام حجت»آن کارکردی جز 

د که مأموریت تبلیغي پیامبران پایان یافته است؟ قطعا اینگونه نیست. در چنین زماني شد ادعا کرشد، آیا باز هم مي

 مردم خویش را به عهده مي گرفتند. « هدایت»انبیاء عظام علیهم السلام 

 ساز تحقق عبوديت در اجتماععدالت و وحدت ، زمینه

بقره، ) «راجِعوُنَ إِلَیْهِ إِنَّا وَ للَِّهِ إِنَّا»در حرکت است:  اللهبیني اسلامي، مجموعه هستي به سوی بر اساس جهان

، 1313یابند. )مطهری، تکامل مي« مرکز»و به طرف یک « سو»؛ و موجودات جهان با نظامي هماهنگ به یک (153

                                                           
مائده، ()33 اعراف،()53 هود،()52 ابراهیم،()12 نحل،()23عنکبوت، ()54نور، ()41 شورى،()23احقاف، ()12 تغابن،). نک:  111
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(. آفرینش هیچ موجودی عبث و بیهوده و بدون هدف نیست و میان تمامي اجزای هستي تعادل برقرار 13، ص 2ج

 است: 

  (112، ص 4، ج 1415)احسائي، عوالي اللآلي،  .و الأرض ماواتِالسّ قامتِ العدلِِبِِ )ص(:بی نّقال ال

انسان در میان موجودات، این امکان را پیدا کرده که به صورت اختیاری هماهنگ با هستي شود و آزادانه مسیر 

 ( 331، ص 1333تکاملش را بپیماید و البته همین مسأله است که ملاك افعال انساني است. )مصباح یزدی، 

اش را تربیت و اصلاح کند تا به معهاو مسئول است که به کمک دین الهي و انبیاء و اولیای خدا، خود و جا

 هدف نهایي ـ که همان لقاء الله ـ برسد: 

 (. 25بِالْقِسطِْ )حديد،  النَّاسُ لیَِقُومَ الْمیزانَ وَ الْکِتابَ مَعهَُمُ أَنْزَلْنا وَ بِالْبیَِّناتِ رُسُلَنا أَرْسَلْنا لَقَدْ

بعثت و به تبع آن به عنوان هدف تبلیغ معرفي شده،  از این رو اقامه قسط که در آیه مذکور به عنوان یک هدف

ساز عبودیت در اجتماع است؛ به عبارت دیگر، مادامي که در جامعه عدالت برقرار نشده در واقع از عوامل زمینه

توان مردم را به رشد بینشي و گرایشي و اصلاح رفتاری رساند؛ در نتیجه، عبودیت و رسیدن به لقاء الله باشد، نمي

 ز محقق نخواهد شد.نی

وحدت نیز همچون عدالت، زمینه ساز تحقق عبودیت در عالم مي باشد؛ زیرا انسان هایي که فطرتاً هدف و 

آرمان واحد دارند، مسلما در رسیدن به اهداف خود نیازمند به وحدت و همبستگي هستند. تنازع و اختلاف نه تنها 

 از ایشان سلب مي کند، بلکه از عزت شان نیز مي کاهد.اراده و نیروی آنها را در حرکت به سمت کمال 

 (46)انفال،  الصَّابرِين مَعَ اللَّهَ إِنَّ اصبِْرُوا وَ ريحُکُمْ تَذْهَبَ وَ فَتَفْشَلوُا تَنازَعوُا لا وَ رَسُولَهُ وَ اللَّهَ أَطیعوُا وَ
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گان و اندیشمندان حوزه تبلیغ دینى بخش ششم:  چکیده ای از مصاحبه با نخب

اسامي نفر از اساتید و نخبگان تبلیغي کشور ارائه مي شود. 31در این بخش خلاصه مصاحبه با 

 مصاحبه شونده ها به شرح زیر است: 

 .....نوری والمسلمین الاسلام حجت .1

 .حصاری والمسلمین الاسلام حجت .2

  سبزواری شريعتی والمسلمین الاسلام حجت .3

 شجاعی محمد استاد .4

 رضايی دکتر والمسلمین الاسلام حجت .5

 .توحیدی والمسلمین الاسلام حجت .6

 ...علیزاده والمسلمین الاسلام حجت .7

 .....آقايی والمسلمین الاسلام حجت .8

  پیروزمند والمسلمین الاسلام حجت .9

 زادهوش والمسلمین الاسلام حجت .11

 رضوی والمسلمین الاسلام حجت .11

 ترسلی والمسلمین الاسلام حجت .12

 ..فروغی دکتر .13
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 هوايی موسوی والمسلمین الاسلام حجت .14

 نژاد روحانی والمسلمین الاسلام حجت .15

 مستشاری والمسلمین الاسلام حجت .16

 واعظی والمسلمین الاسلام حجت .17

 پور گیلان والمسلمین الاسلام حجت .18

 وافی والمسلمین الاسلام حجت .19

 مبلغی المسلمین و الاسلام حجت .21

 اسکندری والمسلمین الاسلام حجت .21

 اوژن شیر دکتر .22

 حیدرزاده والمسلمین الاسلام حجت .23

 نجفی دکتر .24

 .....فلاح والمسلمین الاسلام حجت .25

 نوری زاده عالم والمسلمین الاسلام حجت .26

  محسنی المسلمین و الاسلام حجت .27

  معصومی والمسلمین الاسلام حجت .28

 . میری والمسلمین الاسلام حجت .29

 قرائتی والمسلمین الاسلام حجت .31

جدول آنالیز گزاره های طرح شده در مجموع مصاحبه ها به تفکیک هفت محور اصلي آمده  

 است توجه به چند نکته در این خصوص ضروری است :

 در مرحله آنالیز هنوز موارد مشابه حذف و ادغام نشده است .1

قیق در نظر سنجي صورت لازم است در مرحله تحلیل سهم هر کدام از محورها به طور د .2

 گرفته مشخص شود .

هیچگونه اولویت بندی در درج گزاره ها در این جدول مد نظر نبوده و این مسئله در مرحله  .3

 تحلیل گزاره ها و در بخش بعدی پروژه باید صورت بگیرد. 

 شده است:به طور کلي تعداد کل گزاره های طرح شده و تعداد گزاره ها در هر محور در جدول زیر درج  .4
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برنامه و  محتوا مبلغ مديريت

 فعالیت

روش ، شیوه 

 و ابزار

 محصولات مخاطب

پوشش کمي  1

 مناسب

تربیت مبلغ در 

حوزه های 

 تخصصي

خروج جامعه 

تبلیغي از حالت 

انفعال و اتخاذ 

رویکردهای 

 تهاجمي

تبلیغ دیني 

نباید مقطعي 

 باشد

خروج جامعه 

تبلیغي از حالت 

انفعال و اتخاذ 

رویکردهای 

 تهاجمي

رصد و تحلیل 

وضعیت مناطق 

پیش ازبرنامه 

 ریزی تبلیغي

خروج جامعه 

تبلیغي از حالت 

انفعال و اتخاذ 

رویکردهای 

 تهاجمي

تناسب سازی بین  2

کمیت و کیفیت 

 تبلیغ سنتي

آموزش نیاز 

 محور مبلغین

مبلغ باید نظام 

شبهه را بشناسد 

، کیفیت پاسخ 

و کیفیت ارائه 

نیز پاسخ را 

 بداند

خروج جامعه 

تبلیغي از 

حالت انفعال 

و اتخاذ 

رویکردهای 

 تهاجمي

هنوز ادبیات و 

گفتمان قبل از 

انقلاب بر 

ادبیات تبلیغ 

 حاکم است.

تناسب سازی 

 مبلغ با مخاطب

حرکت به سوی 

تنوع بخشي 

 محصولات تبلیغي

نگاه سیستماتیک  3

مند به  و نظام

 تبلیغ دین

ایجاد دانشکده 

تبلیغي با های 

ماموریت تولید 

دانش تبلیغ و 

مباني نظری آن 

و همچنین 

تربیت نیروی 

انساني مورد نیاز 

 تبلیغ

حرکت به سوی 

تنوع بخشي 

 محتوایي

حرکت به 

سوی تنوع 

بخشي برنامه 

ها و فعالیت 

 ها

حرکت به سوی 

تنوع بخشي و 

ایجاد شیوه ها و 

سبک های 

 جدید

شناختن نظام 

نیازمندیها و 

مل تفسیر تکا

نیاز با آینده 

نگری در 

خصوص 

 مخاطب

پویایي و شناختن 

نظام نیازمندیها و 

تفسیر تکامل نیاز 

با آینده نگری در 

خصوص 

 محصولات تبلیغي

تدوین نقشه  4

جامع تبلیغي در 

کشور و مهندسي 

نقشه تبلیغ دیني 

کشور بر اساس 

جانمایي آن در 

نقشه تبلیغي 

 کشور

ارتقاء شانیت و 

 جایگاه اجتماعي

 مبلغ

محتوا باید بر 

اساس پژوهش 

های نیاز محور 

 تهیه شود.

پویایي و 

شناختن نظام 

نیازمندیها و 

تفسیر تکامل 

نیاز با آینده 

نگری در 

برنامه ها و 

 فعالیت ها

پویایي و 

شناختن نظام 

نیازمندیها و 

تفسیر تکامل نیاز 

با آینده نگری در 

شیوه ها ، روشها 

 و ابزارها

حرکت به سوی 

سازی در  ذائقه

 مخاطب

 برابر در دینبا ما

 دیجد یها ابزار

 ذوق آنچنان يغیتبل

 که میشو زده

 جینتا و ثمرات

 را يسنت غیتبل

 .میریبگ دهیناد

ایجاد ستاد  5

مشترك فرماندهي 

تناسب سازی 

 مبلغ با مناطق

پویایي و 

شناختن نظام 

 یها بحث

 پر ، يطولان

تحول و 

های  ابزار ارتقاء

 سابق در

 غیتبل مخاطب

 الفت و انس
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نیازمندیها و  تبلیغ دیني

تفسیر تکامل 

نیاز با آینده 

تولید نگری در 

 محتوای تبلیغي

 و فصل سر

 متعلق قیعم

 خواص به

 اما ، است

 مردم توده

 تک مخاطب

 ها گزاره

 ، هستند

 ، جملات

 یپاراگرافها

 که يکوچک

 تواند يم

 العین نصب

 در آنها

 قرار يزندگ

 ردیگ

 انیب انتظار ما از کمک تبلیغي

 ، داشت

 امروز مخاطب

 نییتب انتظار

 دارد

سامان دهي  3

روابط صف و 

ستاد در نظام 

 تبلیغ دیني کشور

 و ستمیس دل در

 يآموزش نظام

 دانش ، حوزه

 جا دیبا غیتبل

 ردیبگ

 امیپ تیریمد

 نیا و میا نکرده

 شده واگذار

 قهیسل به است

 مبلغ ذوق و

 توسعه در

 توان يم غیتبل

 غاتیتبل به

 و یمجاز

 و یا رسانه

 یا ماهواره

 داشت توجه

گفتمان ، ادبیات 

، روشها باید 

متناسب با 

ظرفیت اجتماعي 

 به روز شود.

 به يعنی نییتب

 نشاندن باور

 نیا و مخاطب

 که طلبد يم

 حال تیرعا

 انجام مخاطب

 ردیگ

زمینه کمک مرفهین 

و ثروتمندان با 

ایمان به مردم 

نیازمند فراهم مي 

 شود

ایجاد هماهنگي و  3

 انسجام

 یها مهارت

 ابزار مثل غیتبل

 از قبل که ستین

 کی در غیتبل

 چند کلاس

 آن آموزش روزه

 داده مبلغ به

 دیبا بلکه شود

 همراه و کنار

 ينید یمحتوا

 گزاره يبرخ

 مکرر ينید یها

 اند شده مطرح

 از یا پاره و

 نید یها گزاره

 مجال وقت چیه

 دایپ شدن مطرح

 !اند نکرده

در تشکیل 

جلسات تبلیغ 

، روح ، عشق 

و قلب هست 

که نقش ایفا 

 مي کند.

روشها بر اساس 

متغیر های 

موضوع ، شرایط 

زمان و مخاطب 

 باید بهینه شود.

 و مخاطبان

 یسؤالها جنس

 مختلف یپهایت

 مخاطبان

 .است متفاوت

مسأله پرداخت 

خمس و وجوهات 

شرعي یکي از 

محصولات جلسات 

 تبلیغ سنتي است.
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 طلبه و مبلغ به

 .کند دایپ انتقال

تدوین سیاستهای  1

 تبلیغي

 پیت دیبا

 طبقه و يشناس

 مبلغان یبند

 .ردیگ انجام

 هم به ينوع ما

 عدم) يختگیر

 در( توازن

 امیپ تیریمد

 میدار ينید

تبلیغ سنتي ما 

به صورت 

کلي توان 

مبارزه با 

فضای شبهه 

افکني ها را 

 ندارد.

تناسب سازی در 

 روش گفتمان

 از يمیتقو دیبا

 یها پیت

 در که يمخاطبین

 جامعه سطح

 داشته میدار

 میباش

جلسات سنتي تبلیغ 

، علاوه بر اطلاعات 

و علم ، ایمان و 

آرامش و یقین را 

در بین مردم ایجاد 

 مي نماید.

ایجاد بانکهای  3

اطلاعات پایه 

مدیریتي برای 

بخش تبلیغ ) 

مبلغین و مناطق و 

ظرفیتهای 

محلي پشتیباني و 

) 

 یبند دسته

 به دیبا نیمبلغ

 طبقه تناسب

 مخاطبان یبند

 باشد

 عرضه یبرا

 ينید یامهایپ

 مخاطبان یبرا

 مجال دیبا

 میکن درست

تبلیغ دیني 

نباید مقطعي 

 باشد

 یروشها توسعه

 يغیتبل

عدم شناخت 

 مخاطبان

دست پرورده های 

تبلیغ سنتي خیلي 

آسانتر مي توانند با 

عالم غیب و با خدا 

 ارتباط برقرار کنند.

توجه به آینده  11

نگاری در امر 

برنامه ریزی تبلیغ 

 دیني

 اتیخصوص

 يتیشخص

 دیبا نیمبلغ

 .شود بندی طبقه

 امیپ بحث

 يقیعم ارتباط

 مناسبتها بحث با

 دارد

خروج جامعه 

تبلیغي از 

حالت انفعال 

و اتخاذ 

رویکردهای 

تهاجمي در 

برنامه ها و 

 فعالیتها

 ینوشتار غیتبل

 نیا از يکی

 یها عرصه

 غیتبل توسعه

 است ينید

در شیوه سنتي 

قدرت انتخاب 

مخاطب کم 

 است.

ایجاد وحدت و 

 همدلي

سامان دهي  11

ارتباط تبلیغ با 

 پژوهش

دریافتها و 

معلوماتشان را 

به مخاطبان 

 تحمیل مي کنند

 یفضا با يوقت

 يتلق و يتعارض

 متفاوت یها

 را جامعه

 يم آموزش

 جامعه ، میده

 حداقل کند هنر

 .ردیگ يم را ها

حرکت به 

سوی تنوع 

بخشي برنامه 

ها و فعالیت 

 ها

 ریغ یروشها

 در غیتبل يسنت

 رسان مدد واقع

 دیبا يسنت غیتبل

 .شوند واقع

قدر و قیمت 

مخاطب و وقت 

او در تبلیغ 

سنتي کمتر دیده 

 مي شود.

جنبه های تربیتي 

تبلیغ سنتي بسیار 

 بالا است
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 به امروز که آنچه 12

 یکارآمد نا عنوان

 يم ذکر غیتبل

 مشکلات ، شود

 است يرامونیپ

عدم هماهنگي 

مبلغان با 

 مقتضیات زمان

بر اساس 

مخاطب شناسي 

 فراهم شود.

پویایي و 

شناختن نظام 

نیازمندیها و 

تفسیر تکامل 

نیاز با آینده 

نگری در 

برنامه ها و 

 فعالیت ها

 غیتبل روش

 در هنوز يسنت

 مانده يانیب وهیش

 بحث در و است

 نیمهمتر روش

 شکل ما مشکل

 است يانیب

سطح 

تحصیلات مردم 

بالا رفته ، سطح 

توقعات مردم 

هم به دنبال آن 

 بالا رفته

در جلسات سنتي 

تبلیغ امکان ایجاد 

تحولات شخصیتي 

در مخاطبان 

صورت مي گیرد 

)توبه ها ، گریه ها ، 

که عامل جذب 

رحمت و دفع بلا 

هاست بوجود مي 

 آید.(

 و اشکالات رفع 13

 در که ينواقص

 غیتبل ستمیس

 است يسنت

مبلغ ما اکنون 

نمي تواند به 

اندازه توقعات 

مردم پاسخگو 

 باشد.

تکرار مکررات 

و عدم نو آوری 

در ارائه مطالب 

 است.

 جلسات اگر

 به دیني

 و مداحي

 خواني روضه

 این شود اکتفا

 بسیار آفت

 است بزرگي

 اصلاح راهکار

 و روش

 کردن نیگزیجا

 ينییتب یروشها

 روش یجا به

 است يانیب یها

قدرت نقادی 

مردم هم زیاد 

شده است ، 

پرسش گری و 

قدرت طرح 

سؤال در بین 

مردم افزایش 

 یافته است.

تامین بودجه مورد 

نیاز برای بقای 

نهادهای مذهبي و 

بعضاً غیر مذهبي 

)همچون درمانگاه 

ها و بیمارستانها و 

سایر مراکز 

 خدماتي(.

 یطور دیبا ما 14

 را غیتبل نظام

 که میبده توسعه

 یها فیط تمام

 بر در را مردم

 صرفاً نه ردیبگ

 یمرکز حلقه

 ندارانید

مبلغ ما باید 

توانمندی پاسخ 

به سؤالات مردم 

 را داشته باشد.

بارها پیش مي 

آید که مبلغ در 

مقابل پرسشها 

عصباني مي 

شود و طرف 

مقابل را به 

نفهمي متهم مي 

 کند!

عقلانیت و 

علمیت در 

 محتوای تبلیغ

 جلسات

 ختم و ترحیم

 از یکي

 های فرصت

 برای خوب

 مبلغان تلاقي

 از برخي با

 بخشهای

 و بوده جامعه

 هست

عدم آشنایي 

سخنوران و 

مبلغان با شیوه 

های تبلیغي و 

موازین خطابه و 

 سخنوری

رصد و تحلیل 

وضعیت مناطق 

پیش ازبرنامه 

 ریزی تبلیغي

ازدواجها بسیاری از 

، آشتي ها و حل 

اختلافها در این 

جلسات شکل مي 

 گیرد.

 تیریمد از ما 15

 غیتبل کپارچهی

 .میستین برخوردار

باید مبلغ بتواند 

سؤال را از 

شبهات تفکیک 

مباحثي که در 

جلسات سنتي 

مطرح مي شود 

 متأسفانه الان

 روش

ختم  جلسات

شیوه فراگیر 

است و همه 

مردم را پوشش 

تناسب سازی 

 مبلغ با مخاطب

نخبه های علمي 

تشیع تا الان تاریخ 

و بسیاری از 
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کند ، سؤال یک 

فعالیت عقلاني 

 است.

ترتیب منطقي 

ندارد و مخاطب 

دلبخواهي و 

سلیقه ای از 

سوی سخنران 

و مبلغ انتخاب 

 مي شود.

 و شده عوض

 چند به صرفاً

 اکتفا شعر تا

 از و شود مي

 موعظه و منبر

 نیست خبری

مي دهد ، فقیر و 

غني و همه 

 اقشار

دانشگاهیان 

متخصص و متعهد 

دست پرورده های 

مجالس سنتي تبلیغ 

 بودند و هستند.

آموزشهای  13

موجود کفایت 

توانمند شدن 

مبلغین را نمي 

 کند.

کمبود مبلغ 

حرفه ای و 

 آموزش دیده

مهندسي در 

ارائه محتوا 

 وجود ندارد.

 اصلي کار

 جنبه تبلیغ

 شعاری های

 هر ، نیست

 اندازه به چند

 لازم ای

 این و. است

 عمده نباید

 فعالیتهای

 دستگاههای

 ما تبلیغي

 باشد

خروج جامعه 

تبلیغي از حالت 

انفعال و اتخاذ 

رویکردهای 

تهاجمي در 

 روش و ابزار

شناختن نظام 

نیازمندیها و 

تفسیر تکامل 

نیاز با آینده 

نگری در 

خصوص 

 مخاطب

تأمین عالم و 

روحاني و مبلغ و 

امام جماعت همه 

از جلسات سنتي 

تبلیغ منشأ مي 

 گیرد.

لازم است درس  13

عمومي سخنوری 

در حوزه ایجاد 

 شود.

تربیت مبلغ در 

حوزه های 

 تخصصي

نوسان مطالب 

از حیث قوت و 

ضعف مطالب 

با تغییر مبلغان 

و دلزدگي هایي 

که مخاطب 

نسبت به ضعف 

محتواپیدا مي 

 کند

 های برنامه

 کننده خسته

 سخنراني مثل

 وقت در

 نشاط

 .شود گذاشته

هنوز ادبیات و 

گفتمان قبل از 

انقلاب بر 

ادبیات تبلیغ 

 حاکم است.

حرکت به سوی 

ذائقه سازی در 

 مخاطب

خروج جامعه 

تبلیغي از حالت 

انفعال و اتخاذ 

رویکردهای 

تهاجمي در 

 محصولات تبلیغي

تبلیغ تبدیل به  11

مسئله ای حاشیه 

شده است، و 

اجتماعي منزلت 

مبلغ کاهش پیدا 

آموزش نیاز 

 محور مبلغین

تکراری بودن 

برخي مطالب 

برای مخاطبین 

در ترکیب 

 خطابه ها

 از یکي

 فضاهای

 تبلیغ مناسب

. هاست زندان

 هم زندانها

حرکت به سوی 

تنوع بخشي و 

ایجاد شیوه ها و 

سبک های 

 جدید

 طبقه اساس بر

 مخاطبان یبند

کار میان  تقسیم

دست گاه های 

 صورتتبلیغي 

حرکت به سوی 

تنوع بخشي 

 محصولات تبلیغي
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 مبلغ کرده است

 نیاز تخصصي

 دارند

 مثلاً  گیرد

 اصناف مطابق

 اساس بر یا

 شهرها و مناطق

 بین کار تقسیم

 صورت مراکز

 .بگیرد

باید دانشگاه و  13

مرکز علمي 

آموزش تبلیغ 

 ایجاد شود.

ایجاد دانشکده 

های تبلیغي با 

تولید ماموریت 

دانش تبلیغ و 

مباني نظری آن 

و همچنین 

تربیت نیروی 

انساني مورد نیاز 

 تبلیغ

بسیاری از 

مسائل و 

موضوعات 

مغفول مي ماند 

وجامعیت در 

ارائه گزاره های 

دیني وجود 

 ندارد.

 از استفاده

 فرصتهای

 که تبلیغي

 نیز مسیحیت

 مي استفاده

 مثل کند

 و بیمارستانها

 انتظار اتاق

 پزشک

ي و پویای

شناختن نظام 

نیازمندیها و 

تفسیر تکامل نیاز 

با آینده نگری در 

شیوه ها ، روشها 

 و ابزارها

 حوصله کم

 نیمخاطب شدن

پویایي و شناختن 

نظام نیازمندیها و 

تفسیر تکامل نیاز 

با آینده نگری در 

خصوص 

 محصولات تبلیغي

افراد مستعد به  21

تبلیغ باید 

شناسایي و بر 

 روی آنها سرمایه

 گذاری شود.

ارتقاء شانیت و 

جایگاه اجتماعي 

 مبلغ

خروج جامعه 

تبلیغي از حالت 

انفعال و اتخاذ 

رویکردهای 

تهاجمي در 

 محتوا

 جشنواره

 یها تیخلاق

 در يغیتبل

 بهتر ارائه

 برگزار مطالب

 شود

تحول و 

ابزار های  ارتقاء

 کمک تبلیغي

 آمدن بار یبصر

 و مخاطبان

 کهیحال در مردم

 غیتبل رسانه

 يسمع يسنت

 است

 افراد حضور

 یک در مختلف

 سری یک جلسه

 که دارد مثبت آثار

 توجه آن به باید

 کرد

باید مبلغین را در  21

موضوعات مبتلا 

به  به پژوهشهای 

کاربردی تبلیغ 

 هدایت نمود.

تناسب سازی 

 مبلغ با مناطق

مبلغ باید نظام 

شبهه را بشناسد 

، کیفیت پاسخ 

و کیفیت ارائه 

نیز پاسخ را 

 بداند

 از استفاده

 گروه تیظرف

 يغیتبل یها

 ارتقاء در

 تیفیک

 محصولات

 يغیتبل

گفتمان ، ادبیات 

، روشها باید 

متناسب با 

ظرفیت اجتماعي 

 به روز شود.

 شدن يرطش

 گاهیپا به مردم

 ياجتماع

 تیروحان

 دیني مجالس در

 توان مي که است

 واکسینه را مردم

 را شبهات و کرد

 .نمود طرف بر

استفاده مناسب از  22

 فرصتهای تبلیغي

تربیت مبلغ در 

حوزه های 

 تخصصي

حرکت به سوی 

تنوع بخشي 

 محتوایي

 لمیف جشنواره

 یمنبرها

 برگزار يغیتبل

 شود

روشها بر اساس 

متغیر های 

موضوع ، شرایط 

زمان و مخاطب 

 نا)جریانات 

 ریغیا ( همسو

 که ها یخود

 مخالف یامهایپ

 يغیتبل حصولاتم

. است فیضع يلیخ

 ستین قیعم و
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 مخاطب به را ما باید بهینه شود.

 و رسانند يم

 را ما یامهایپ

 .کند يم يخنث

مدیریت تبلیغ  23

باید از حوزه ها و 

نظام آموزشي 

حوزه صورت 

 بگیرد.

 عمده مشکل

 و دیني جلسات

 است آن مذهبي

 جلسات این که

 افراد دست به

 افتاده سواد کم

 است

محتوا باید بر 

 اساس پژوهش

های نیاز محور 

 تهیه شود.

 بلند هجرت

 یبرا مدت

 فارغ

 لانیالتحص

 است مناسب

تناسب سازی در 

 روش گفتمان

 یها شبکه

 ، یا ماهواره

 و قاچاق بازار

 لمیف ينیزم ریز

 نترنتیا شبکه ،

 نا یرقبا از ،

 و همسو

 غیتبل مخالف

 هستند يسنت

 به يغیتبل مواد دیبا

 تا شود داده مبلغ

 ، يغیتبل محصول

به دلیل کثرت  24

مخاطب و 

گستردگي و 

وسعت نهاد تبلیغ 

دچار برخي 

آسیب ها هستیم ، 

چون کنترل و 

تمرکز را روی 

فرآیندها از دست 

 مي دهیم.

 مبلغ اخلاص

بسیار در اثر 

بخشي تبلیغ 

 مهم است

پویایي و 

شناختن نظام 

نیازمندیها و 

تفسیر تکامل 

نیاز با آینده 

نگری در تولید 

 تبلیغيمحتوای 

 کوتاه هجرت

 یبرا مدت

 یها طلبه

 مشغول

 لیتحص

 یزیر برنامه

 .شود

 روش منبر

 فراگیر تبلیغي

 اقشار که است

 پای در مختلف

 مي حاضر آن

 شوند

 تیمصون جداره

 دیجد نسل

 بیآس مخاطب

 به است دهید

 ذائقه لیدل

 ، مختلف یساز

 یا رسانه یرقبا

 لیدل به ،

 نهاد فیتضع

 لقمه ، خانواده

 ...و حلال

 در غیتبل مهارت

 يغیتبل محصولات

 شود ينم دهید

ایجاد واحد های  25

آموزش نظری 

 تبلیغ

 اخلاقي مسائل

 روابط و مبلغ

 گرم دوستي

 مردم با مبلغ

 در زیادی تأثیر

 تبلیغ بخشي اثر

 دارد

 شبهات هرچه

 شود مي بیشتر

 ما جلسات باید

 غني و تر علمي

 شود تر

 با يهمراه

 و کاروانها

 و اردوها

 حضور

 يم درمدارس

 تواند

 یتهایفعال

 در یدیمف

 يسنت غیتبل

 بر علاوه

 ویژه تبلیغات

 تبلیغات نیازمند

 هم عمومي

 که هستیم

 منبر آن بهترین

 مرسوم روش با

 .است

 ریتأث یگروهها

 مرجع و گذار

 و يکم لحاظ از

 مخاطب يفیک

 يم متأثر را

 .سازد

 دیبا محصولات

 و مخاطبان متناسب

 کیتفک به

 هیته يتخصص

 .شود
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 گردد يتلق

ایجاد واحد های  23

آموزش عملي 

تبلیغ )به صورت 

 حرفه ای(

 ای گونه به مبلغ

 که باشد باید

 اعتماد مورد

 گیرد قرار

 تبلیغ اصلي کار

 رفع و هدایت

 معرفتي نیازهای

 نه. است مردم

 های جنبه

 .شعاری

 یها غیتبل

 يکی يگروه

 یيتهایفعال از

 دیبا که است

 توجه مورد

 ردیگ قرار

 دیني جلسات

 شاخصه گاهي

 را لازم یها

 ندارد

 مخاطب اعتماد

 به نسبت زین

 تیروحان

 دهید بیآس

 است

 از یيجو مشارکت

 نیمبلغ خود توان

 دیتول در

 يغیتبل محصولات

ایجاد واحد های  23

پشتیباني علمي 

 برای مبلغین

 در موفق مبلغین

 های زمینه

 مختلف

. شوند شناسایي

 ، منبر مورد در

 امام مورد در

 طرح ، ها جمعه

 ، هجرت

 ، دانشگاهها

 موفق مبلغین

 .شوند شناسایي

 يفراوان عنصر

 يغیتبل یها داده

 سهولت و

 يدسترس

 به مردم میمستق

 ها داده نیا

 لیدلا از يکی

 تیجذاب کاهش

 يسنت غیتبل

 است

 غیتبل

 يتخصص

 و لازم

 یضرور

 تا ، است

 صنوف تمام

 تحت اقشار و

 قرار پوشش

 رندیگ

 نبودن مشخص

 پایان و شروع

 ، جلسات

 بودن طولاني

 عدم و جلسات

 مناسب ترتیب

 ریزی برنامه در

 جلسات

 و يعلم ضعف

 تیروحان يعمل

 دنید بیآس در

 مخاطبان نگاه

 موثر غیتبل به

 است بوده

 شارژ دیبا ها حوزه

 پشتوانه و کننده

 .باشند حکومت

ثبت سوابق  21

تبلیغي و تحلیل 

داده ها و اعزام بر 

اساس تحلیل داده 

 ها

 تربیت برای

 را مدتي مبلغ

 کاد طرح شبیه

 مبلغین برای

 کنار در کار تازه

 موفق مبلغین

. شود طراحي

 دوره یک این

 عملي آموزش

 مبلغ برای

 مي محسوب

 .شود

 ازین با تناسب

 مخاطب

مبلغ مي تواند 

 مناطق در

 حلقه يغیتبل

 يمعرفت یها

 دینما جادیا

 جزوه از استفاده

 و بروشور ،

 کوتاه پیامهای

 فضاهای متناسب

 مختلف اصناف

 سطوح دیبا

 مخاطب

 ، گردد یيشناسا

 نیمخاطب

 رده با متناسب

 سطح ، يسن

 تیجنس و سواد

 کیتفک قابل

 .هستند

 ، غیتبل عرصه

 ، جیترو عرصه

 میتحک و تحقق

 هم ياسلام معارف

 شود يم محسوب

سامان یافتن  23

 ارزیابي ها

 مبلغ به ما

 برای مخصوص

 پسران ، دختران

 بودن بخش ثمر

 و ينیع ،

 بودن ياتیعمل

 امکیپ ارسال

 ارتباط یبرا

 جوانان با

 بودن گروهي

 ویژگي از تبلیغ

 جماعت های

 از نیمخاطب

 جهات

 یازمندین

 غیتبل ریتأث عمق

 پاس دیبا را يسنت

 به دیبا اما ، میبدار
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 تحصیلي مقاطع

 مختلف

 نیازمندیم

 ، است تبلیغي

 هفت ، نفر پنج

 مي هم با نفر

 .روند

 قابل زین شانیها

 یبند رده

 هستند

 شعاع يگستردگ

 یها عرصه ریتأث

 زین غیتبل دیجد

 میکن توجه

بانک اطلاعات  31

کاملي از داده 

های مورد نیاز 

 تبلیغ شکل بگیرد

 از که افرادی

 مختلف جهات

 دارند تناسب

 عرصه متناسب

 تخصصي های

 شوند تربیت

 در ما دست

 یها عرصه

 نسبت يتخصص

 يخال محتوا به

 است

 متاسفانه

 ختم مجالس

 و میترح و

 آن مشابه

 کنترل تحت

 در ها مداح

 است آمده

 اتیادب تیجذاب

 گرفته کار به

 و زمان در شده

 مکان

 ازین دیبا ما

 را مخاطب

 اما میکن مرتفع

 را مخاطب ازین

 درست دیبا

 میکن ریتفس

 يفیک غیتبل يوقت

 یگذار ریتأث ، باشد

 ابدی يم شیافزا آن

 و یيافزا دانش ودر

 رفتار اصلاح

 يم مؤثر مخاطب

 شود

بانیان مجالس  31

مذهبي و تبلیغات 

... باید آموزشهای 

 خاص ببینند

 دیبا مبلغ خود

 مخاطب یبرا

 .باشد محبوب

 مقتل کی ما

 .میندار فاخر

 نام به یروز

 مبلغ روز

 ینامگذار

 .شود

 از استفاده

 چند محصولات

 کم یا رسانه

 است

 يشناس ازین

 دینبا مخاطب

 اتیواقع با

 داشته فاصله

 باشد

 يعنی يسنت غیتبل

 برخاست و نشست

 القاء و مردم با

 از میمفاه و يمعان

 قلب بر قلب

ساماندهي  32

مجالس خارج از 

حیطه نظارت 

مراکز عامل در 

تبلیغ )به وسیله 

 آموزش بانیان(

 عمق و دامنه

 اطلاعات

مناسب داشته 

 باشد

 خرافه و هیرایپ

 يکل بیآس دو

 .است محتوا در

 نخبگان اعزام

 به يغیتبل

 مناطق

 مختلف

 مبلغ يغیتبل کوله

 حد در دیبا

 و پربار امکان

 .باشد جانبه همه

 قیتحق دیبا

 يدانیم کاملاً

 و يعلم

 انجام ياتیعمل

 وضع تا میده

 مخاطب موجود

 بدست را

 میاوریب

 با ها روح ارتباط

 . هم

توجه به ذائقه ها  33

و نیازهای 

مخاطبین در 

تعیین مبلغ ، 

موضوعات و 

 محتوای تبلیغ.

 خوب مهارت

 دنیشن

 ، مبتذل غیتبل

 یيمحتوا غیتبل

 از که است

 دم مطالب

 استفاده يدست

 يمبتن و شود

 و نباشد مطالعه

 باشد يمطالب با

 حال متناسب که

 ژهیو رسانه

 دیبا مبلغ

 .ردیبگ شکل

 غیتبل روش در

 یمدلساز دیبا

 تا ردیبگ انجام

 یپاسخگو

 و دیجد یازهاین

 دیجد یها ذائقه

 باشد

 نیا حاصل

 يدانیم قیتحق

 که است نیا

 میبفهم

 و تیحساس

 مخاطب تیظرف

 است چگونه ما

 به ما نیهمچن ،

 موضوعات

 افتنی تناسب امکان

 تیذهن با سخن

 مخاطب
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 مخاطب مقام و

 .نباشد

 دایپ دست غیتبل

 میکن يم

پوشش کمي  34

 مناسب

 ارتباط یمهارتها

 و یریگ

 ياجتماع

 دیتول و قیتحق

 ينید علم

 ازین متناسب

 اصل کی روز

 .است

 از دیبا

 تیفعال

 مستند نیمبلغ

 یها

 يونیزیتلو

 .شود هیته

 غیتبل در الان

 دو دچار يسنت

 ، میهست يگانگ

 یکردهایرو نیب

 مثل يمیقد

 یآقا روش

 روش و يفلسف

 دیجد یها

 یا عمده بخش

 وقت از

 غیتبل مخاطبان

 توسط يسنت

 ها رسانه نیا

 شده گرفته

 هم. است

 هم و فراغت

 از حوصله

 گرفته مخاطب

 است شده

 مخاطب با انس

تناسب سازی بین  35

کمیت و کیفیت 

 تبلیغ سنتي

 و تیمیصم

 مثل) یمهرورز

 زوریکاتال کی

 کند يم عمل

 ازین و امیپ نیب

 (مخاطب

 از یاریبس

 ارائه مطالب

 غیتبل در شده

 ، موجود ينید

 بعضاً و یتکرار

 حال به مضر

 .است نید

 فرصت هنوز

 را یادیز یها

 یفضاها در

 یشهر

 غاتیوتبل

 میدار یوارید

 میتوان يم که

 نفع به

 ينید غاتیتبل

 میکن استفاده

 از استفاده

 کمک یابزارها

 موارد در يغیتبل

 در و دیمف

 ریغ یموارد

 است دیمف

 یها رسانه

 ذائقه بیرق

 را مخاطب یها

 لحاظ از هم

 از هم و محتوا

 وهیش لحاظ

 ساخته متحول

 .اند

 به غيیتبل یفضاها

 وجه چیه

 نیاز پاسخگوی

 نیست ما نیمخاطب

نگاه سیستماتیک  33

مند به  و نظام

 تبلیغ دین

 به بودن عامل

 امیپ

 کارخانه ما

 ينید یمحتوا

 میندار متناسب

 ها حوزه ،

 محتوا کارگاه

 چون ، ستین

 حوزه یدرسها

 مناسب نا ها

 .است

 گام نیاول در

 نسبت دیبا ما

 تیظرف به

 ینهادها یها

 کشور يغیتبل

 تیظرف و

 اجزای یها

 ، نهادها نیا

 دایپ شناخت

 میکن

 ، تیجذاب جادیا

 و شعر از استفاده

 به روشها در.. 

 شود کارگرفته

 از مردم امروز

 و لیتحل نیمبلغ

 يم قیتطب

 . خواهند

 ، غیتبل مناطق

 بر حاکم یفضا

 افکار.  غیتبل

 بر حاکم يعموم

 آداب نوع ، منطقه

 مورد دیبا ورسوم،

 یيشناسا و يبررس

 ردیگ قرار
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تدوین نقشه  33

جامع تبلیغي در 

کشور و مهندسي 

نقشه تبلیغ دیني 

کشور بر اساس 

جانمایي آن در 

نقشه تبلیغي 

 کشور

 و اتیح نظام

 و مبلغ ستیز

سامان یافته  طلبه

 باشد

 فعلاً ها حوزه

 حکم درباره

 صحبت صرفاً

 کنند يم

 درباره کهیدرحال

 ملاك و موضوع

 ينم صحبت

 .کنند

 ، دوم گام

 تفاهم ایجاد

 یهمکار نامه

 یيافزا هم و

 يکی و است

 يمشکلات از

 نیا دارد که

 دیبا که است

 یساز ریز

 میکن

 نیمهمتر از يکی

 را ها بیآس

 منبر به ونیتلوز

 .است زده

 را مخاطبمان

 میشناس ينم

 نیمخاطب شناخت

 از ، دیعقا لحاظ از

 و ها شیگرا لحاظ

 يم ، ازهاین لحاظ از

 . ردیبپذ انجام تواند

ایجاد ستاد  31

مشترك فرماندهي 

 تبلیغ دیني

 و صراحت

 در تیشفاف

 خود مقابل

 یسانسور

 و نیمبلغ

 یکار ملاحظه

 تیفیک شهیر

 در غیتبل

 است قاتیتحق

 گزاره ایآ که

 مستندهای دین 

 نه ای ندهست

 یتهایفعال الآن

 يغیتبل

 است يمقطع

 و انس و

 ارتباطات

 و سازنده

 انیم لازم

 و مبلغ

 مخاطب

 ينم شکل

 ردیگ

 استفاده استاندارد

 در تیروحان از

 وجود رسانه

 .ندارد

 داشته توجه

 هر به میباش

 ها گروه ، لیدل

 فیط و اقشار و

 که میدار یيها

 برایشان دیبا

 یزیر برنامه

 میباش داشته

 تیترب دیبا غیتبل

 باشد داشته يکنندگ

سامان دهي  33

روابط صف و 

ستاد در نظام 

 تبلیغ دیني کشور

 گاهیپااز طلبه 

 ياجتماع

مناسبي 

برخوردار 

 يسنخ هم)باشد

 با ياجتماع

 (مخاطبان

 ما غاتیتبل نوع

 درد به فعلاً

 يم روستا

 در ، خورد

 که يحال

 یمحتوا

 قشر متناسب

 کرده لیتحص

 اریاخت در

 .میندار

 یبند زمان

 یفکر هیتغذ

 غلط مبلغان

 است

 غیتبل یروشها

 اصلاح دیبا

 .شود

 مسائل رصد

 جامعه يفرهنگ

 استضروری 

 دیبادر جریان تبلیغ 

 شوند عوض افراد

 قرار ریتأث تحت و

 رندیبگ

ایجاد هماهنگي و  41

 انسجام

 یاستعدادها

 حوزه برتر

 غیتبل پژوهش

 محور ازین دیبا

 یها شیهما

 اعزام از قبل

 از استفاده

 موجود یابزارها

 مخاطب عدم

 از يشناس

 تیکم شیافزا

 مراجعه و مخاطبان



 /  سند راهبردی تبلیغ دین  115

 

 

 ينم غیتبل جذب

 .شوند

 غیتبل باشد

 يفاتیتشر

 از و است

 فرصتها

 ينم استفاده

 .شود

 لازم غیتبل یبرا

 است

 یها بیآس

مي  ما تبلیغ

 باشد

 ينید مراکز به

تدوین سیاستهای  41

 تبلیغي

 در ما دست

 یها عرصه

 نسبت يتخصص

 يخال مبلغ به

 است

 يبانیپشت

 از یيمحتوا

 ما مبلغان

 ينم صورت

 ردیگ

 یبرا غیتبل در

 تجربه انتقال

 ، موفق مبلغان

 یا برنامه

. ندارد وجود

 داده تیاهم و

 .شود ينم

 ازمندین ما

 یبازساز

 غیتبل یروشها

 اصول اساس بر

 و يسنت غیتبل

 چهره به چهره

 میباش يم

 از غفلت

 در مخاطبان

 بزرگ یشهرها

 و سؤالات شیافزا

 و سطح رفتن بالا

 نشان سؤالات عمق

 تیفیک ارتقاء دهنده

 .است

ایجاد بانکهای  42

اطلاعات پایه 

مدیریتي برای 

بخش تبلیغ ) 

مبلغین و مناطق و 

ظرفیتهای 

پشتیباني و محلي 

) 

 رفتن هیحاش

 تیهو در غیتبل

 تیروحان

 به مبلغان شتریب

 يمناسبت صورت

 شوند يم مبلغ

 به منجر نیا و

 یيمحتوا فقر

 از که شود يم

 مطالب آن دل

 و یتکرار

 رونیب فیضع

 دیآ يم

از فعالیتهای 

 بازتبلیغي 

 یریخوردگ

 و نموده

 آن از راهبرد

 شود استخراج

 پاسخ و پرسش

 یروشها از يکی

 که است خوب

 مهیضم تواند يم

 و يسنت غیتبل

 .شود منبر

 ساخت ریز

 در غیتبل یها

 بزرگ یشهرها

 یجد دیبا

 .شود گرفته

 شاخص از يکی

 در يفیک یها

 غیتبل تیموفق

 پرداخت شیافزا

 .است وجوهات

توجه به آینده  43

نگاری در امر 

برنامه ریزی تبلیغ 

 دیني

 نیمبلغ ضعف

 و جذب در

 با ارتباط

 مخاطب

 و گفتمانو

 و مغلق اتیادب

 تناسب يب

 مبلغان

 یبازنگردر 

متون حوزه 

جهت ارتقای 

 کیفي تبلیغ باید

 ثیاحاد و قرآن

 حوزه متن به

 .شود لیتبد

 نماز هر

 کی جماعت

 شیهما

 است يغیتبل

 از دیبا که

 ان فرصت

 درست

 شود استفاده

 ، پاسخ و پرسش

 تواند يم خود

 به یيتنها به

 روش عنوان

 چهره به چهره

 شود

 يشناس بیآس

 در غیتبل

 بزرگ یشهرها

 شود انجام دیبا

 اخلاق رشد

 یفضا در ياسلام

 تواند يم غیتبل

 شود يتلق شاخص

سامان دهي  44

ارتباط تبلیغ با 

 یقو امیپ بتواند

 يغن یمحتوا و

 طرح از زیپره

 یتکرار مباحث

 لیتشک

 ، حلقات

 از استفاده

 کمک یابزارها

 نکهیا خاطر هب

 در انسانها

 کی غیتبل استمرار

 یا منطقه در مبلغ
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 انیب به لیتبد را پژوهش

 . دینما مناسب

 دیبا غیتبل در

 قرار توجه مورد

 ردیگ

 حلقات

 ، يمعرفت

 يتیترب

 یها درگروه

 . مخاطب

 رسانه و يغیتبل

 در یمجاز یها

 فصل نیب ما امیا

 يغیتبل یها

 معرض

 یانهایجر

 یفکر دهیچیپ

 ، رندیگ يم قرار

 غیتبل يدگیچیپ

 مراتب به زین

 افتهی شیافزا

 .است

 اثر انگریب مشخص،

 يم مبلغ یگذار

 باشد

 حفظ باید منبر 45

 ها عیب البته شود

 باید آن نواقص و

 شود برطرف

 مواجهه حسن

 .باشد داشته

 و مباحث

 غیتبل یمحتوا

 محور قرآن دیبا

 .شود

 تیریمد آن

 غیتبل متمرکز

 يقدم نیاول ،

 نظرمن به که

 ةبودج بردارد

 ةخان احداث

 ةخان ای مبلغ

 در را يروحان

 در ای شهرها

 روستاها

 کند فراهم

 غیتبل کنار در

 از دیبا يسنت

 یها عرصه

 زین غیتبل گرید

 .شود استفاده

 از يبخش ما

 را مردم

 غیتبل مخاطب

 که میا داده قرار

 به يدسترس

 ای ندارند رسانه

 .ستندین آن یجا

 اختلاف کاهش

 محله در يخانوادگ

 صورت غیتبل که یا

 .ردیگ يم

 برخي مسئولان 43

 ما تبلیغاتي مراکز

 فکر به بیشتر

 سخت کارهای

 جای به افزاری

 نرم کارهای

 هستند افزاری

 و القاء حسن

 باشد داشته انیب

 یيجو مشارکت

 نیمبلغ خود از

 يسامانده در

 .غیتبل یمحتوا

 که یيها دوره

 غاتیتبل دفتر

 حوزه ياسلام

 قم هیعلم

 کند يم برگزار

 است خوب

ولي باید 

 و تر يطولان

 صورت به

 برگزار مستمر

 شود

 از استفاده

 کمک یابزارها

 مدرن يغیتبل

 .بلوتوث: مانند

 کی فاقد غیتبل

 يفرهنگ منظومه

 است جامعه در

 غیتبل فرهنگ ،

 وجود جامعه در

 ندارد

 يکلام يعنی غیتبل

 مخاطب بتواند که

 غیتبل ، کند قانع را

 قانع قدرت دیبا

 داشته يکنندگ

 .باشد

 بودن صوری 43

 یک تبلیغات

 بزرگ مشکل

 رفتار حسن

 . باشد داشته

 خادمان یرو

 هیسرما مسجد

 و شود یگذار

 مناسب گفتمان 

 مخاطب با

 میندار

.  يدگیبر ينوع

 نیب یيجدا

 یها حوزه

 جامعه در غیتبل اگر

 ، ندیبب بیآس

 در نید حضور
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 هدف . است

دستگاه  اصلي

 های تبلیغي

 امکاناتافزایش 

 نیست

 کرامت وضع به

 آنها شتیمع و

 .شود توجه

 و هیعلم

 در مخاطبان

 غیتبل حوزه

 که داشته وجود

 نیا اکنون

 شتریب شکاف

 .است شده

 يم بیآس جامعه

 ندیب

 جنبه که چیزی 41

 را شعاری های

 مسئله ، زده دامن

 گزارش و بیلان

 و نهادها کاری

 که. هست مراکز

 سمت این به

 .شوند مي کشیده

 شغل غیتبل

 تیروحان چندم

: مثال است شده

 جماعت امام

 شده يکنترات

 .است

 توجه یجا به

 انتقال بر شتریب

 به ، میمفاه

 دادن شکل

 ينید تیترب

 . میکن توجه

 ما مشکل الان 

 ما که ستین نیا

 یبرا یيها آموزه

 ، میندار ارائه

 وهیش بلکه

 آن ارائه وروش

 . است مهم

 نکرده کوشش

 رابطه که میا

 ها رسانه ، غیتبل

 امروز یایدن و

 . میکن نییتب را

 فرهنگ هم غیتبل

 هم و است یساز

 تیترب

 از زیادی مقدار 43

 توان و وقت

 صرف ما نهادهای

 دهي گزارش

 آمیز مبالغه های

 شود مي

 گرفتن فاصله

 از تیروحان

 کاهش و مردم

 تیروحان انس

 .مردم به

 ها يقگیسل يب

 انتخاب در

 موضوعات

 خاطر به يغیتبل

 ما که است نیا

 را مخاطبمان

 ! میشناس ينم

 گذاری سرمایه با 

 بحث روی

 تلویزیون

 مي وصداوسیما

 را کارها توانیم

 و تر سریع

 پیش تر راحت

 .ببریم

وقتي تبلیغ 

کیفي است که 

 ما مخاطبان

 با ارتباط یبرا

 مشکل با مبلغان

 ! نباشند مواجه

و نسبت به 

 قانع مطالب 

 ! شوند

 در انسانها تیترب

 و يتعال یراستا

 حوزه در رشد

 و ارزشها ، باورها

 نمادها و رفتارها

 .ابدی يم تحقق

 ضد عوامل وجود 51

 جامعه در تبلیغ

 در دیگری مشکل

 .است دیني تبلیغ

 ما یها طلبه

 روز به دیبا

 دیبا ، باشند

 الوگید

 داشته يمشخص

 باشند

 موضوعات چرا

 و يمدن

 در ياجتماع

 مورد ما ةجامع

 ينم قرار بحث

 .ردیگ

 به چهره غیتبل 

 یقو ، چهره

 ریوتأث نیتر

 نوع نیگذارتر

 مباحث انتقال

ي واخلاق ينید

 است

 اقتضائات

 در مخاطب

 یها مهارت

 دیبا يارتباط

 شود تیرعا

 اقتضائات مانند

 دانشگاه يطیمح

 . غیتبل یبرا

 به دیبا غیتبل جهینت

 منجر مردم انذار

 .شود

 علم بحث غیتبل در که چیزی آن و يسنت غاتیتبل  انقلاب مسائل نیمبلغ اخلاق تبلیغها ضد باید 51
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 و دفاع یبرا را

 تبلیغ يبخش اثر

 حداقل به دیني

 دیرسان

 توجه مورد دیبا

 . ردیگ قرار

 ياسلام ومسائل

 یبند تیاولو

 نقطه ودر شود

 پژوهش یا

 ردیگ صورت

 ، کشور ازین که

وجوانان  انقلاب

 است

 از چهره به چهره

 نیتر آمد کار

 يغیتبل یروشها

 است

 و دارد اهمیت

 در گذار تاثیر

 هست مخاطب

 عملي تبلیغ آن

 . است دین

 شیافزا و یيافزا

 مخاطب يآگاه

 کار آخر واقعا

 بینش بحث!  نیست

 مخاطب به دادن

 جدیست هدف

 حرکت باید 52

 اصلاح در عملي

 به تبلیغ وضع

 و جدی صورت

 های گام از

 آغاز کوچکتر

 و توان تا شود

 در عمل ظرفیت

 و وسیع کارهای

 و تقسیم سنگین

 نرود بین از

 نیمبلغ ظواهر

 توجه مورد دیبا

 . ردیبگ قرار

 و تیروحان

 ينم ما نیمبلغ

 قرآن از توانند

 استفاده خوب

 کنند

 غیتبل به دینبا ما 

 میکن بسنده يسنت

 و حفظ چند هر

 در تحول جادیا

 یضرور زین آنها

 . رسد يم نظر به

 دسترس در

 اطلاعات بودن

 رفتن وبالا

 معلومات سطح

 ةتود يعموم

 ةهم در مردم

 هاست قسمت

 معارف جمله از

 تفاوت ينید

 عصر ماست

 را تبلیغ باید

 معنویت آن رساندن

 دین چشاندن دین

 . میبدان مخاطب به

 مختلفي مراکز 53

 کار که داریم

 مي انجام تبلیغي

 مراکز این. دهند

 هم با باید

 شوند هماهنگ

 غیتبل که يکس

 باید  کند يم

 يعلم يستگیشا

 .باشد داشته

 و استنباط نحوه

 از یریگ بهره

 و یيروا منابع

 یبرا قرآن اتیآ

 دیبا نیمبلغ

 .شود روشمند

 از دیبا ما 

 غیتبل یروشها

 بیآس يسنت

 میکن یيزدا

 به هم شبهات

 سهولت نیهم

 نوع اریاخت در

 قرار مردم

 در يعنی گرفته

 معارف مقابل

 هم سؤال ينید

 .دارند

 قرآن در خداوند

 جهینت يحت میکر

 ياحتمال و یدیشا

 با هم را غیتبل

 است دانسته تیاهم

. 

 انجام کار تقسیم 54

 مرکزی هر و شود

 توانایي اساس بر

 ، کند کار خودش

 درد به که يکس

 خورد يم غیتبل

 دینبا را خودش

 درس معطل

 کند خارج

 دیتول در ضعف

 محتوا

 یها بیآس از

مي  ما تبلیغ

 باشد

 يسنت یروشها با 

 میتوان ينم ما

 يانسان منابع

 غیتبل ازین مورد

 را چهره به چهره

 میکن فراهم

 واقع در

 ما مخاطب

 قهیسل امروز

 متفاوت اش

 توقعش شده

 شده متفاوت

 تحول به غیتبل

 يم فکر يفرهنگ

 به تیترب و کند

 فرد تحول
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 دست اش ذائقه

 شده یکار

 هماهنگ مرکز 55

 از نه باید کننده

 بلکه آمرانه موضع

 موضع از

 و مشورتي

 وارد هماهنگي

 شود عمل

 که یيآنها دیبا

 غیتبل عرصه در

 هستند توانمند

 گردند یيشناسا

 از صفشان و

 و نیمدرس صف

 پژوهشگران

 و گردد جدا

 یها تیحما

 آنها از متناسب

 ردیگ انجام

 ي هماهنگ عدم

 ویي  محتوا

 راهبرد نبود

 یيمحتوا یها

 يناتوان 

 از دراستفاده

 انتقال از ابزار

 تبلیغ یها بیآس

 مي باشد ما

 مخاطب دیبا

 يزمان ةدور

 يطولان نسبتاً

 امیپ مخاطب

 قرار ما يغیتبل

 ردیبگ

 ياجتماع ينگاه غیتبل

 و رییتغ و دارد

 عرصه در تحول

 را ياجتماع یها

 .کند يم دنبال

 يسنت غیتبل یرقبا 53

 ادیز ما زمان در

 .است شده

 یغنا زانیم

 نیمبلغ در محتوا

 ستین يکاف ما

 اعزام از شیپ

 یبند دسته

 یبرا يموضوع

 صورت نیمبلغ

 ردیبگ

 جا هردر روشها  

 است لازم

 شود تیتقو

 لازم که ينقاط

 حذف است

 يبرخ و شود

 شود نهیبه موارد

 یها بیرق

 سر يلیخ

 هستند يسخت

 یامهایپ که

 با را خودشان

 و زیاد حجم

 به فراوان تنوع

 مي مخاطب

 . رسانند

 با انطباق باید تبلیغ

 و روز به مطالبات

 نهضت يتمدن

 کند پیدا ياسلام

 اقتصاد به دیبا ما 53

 میکن توجه غیتبل

 یمعنا به نیا

 بازار تعادل

 تقاضا و عرضه

 ست

 خود تیریمد

 غیتبل بر مبلغ

 یتوانمند)

 تیریمد

( نیمبلغ يفرهنگ

 فراهم است لازم

 شود

 ازین به اکتفا

 یيابتدا یها

 محتوا در مردم

 نقاط از يکی

 . است ضعف

 فقط غیتبل 

 ستین يسخنران

 یها مدل ،

 دارد مختلف

 را مخاطبان

 به میبکن لیتبد

 که یيها جمع

 هم ها جمع نیا

 داشته یيافزا

 باشند

 که یا فراورده

 غیتبل مقام در امروز

 با دهیم يم ارائه

 رسانه های فرآورده

 برای امروز که ای

 فراهم مخاطب

 رقابت قابل است

 . نیست

 حوزه در دیبا ما 51

 تیریمد به ها

 غیتبل دانش

 ها رتبه تمام در

 مراتب و

 انتظار انیحوزو

 عدم شهیر

 تناسبها تیرعا

 و محتوا در

 که یمقدار نیا 

 اثر لمیف از مردم

 از ، دارند رییپذ

 سنتي تبلیغ در

 گستره

 در که يمخاطبان

 یها تخصص

 دیایب دیبا مختلف

 قرار هم کنار
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 غیتبل تیفعال میبپرداز

 دارد وجود

 عدم ، روش

 در ینگر جامع

 و ما نیمبلغ

 نگاه وجود

 به يبخش

 ، موضوعات

 معارف و مسائل

 .است ينید

 از و ها تیسا

 یمجاز یفضا

 دارند رییپذ اثر

 بحث از ،کمتر

 و وخطابه منبر

 . ستین ها نیا

 غیتبل معرض

 يم قرار يسنت

 محدود رندیگ

 وظرفیت است

 وتبلیغي ابلاغي

 نییپا خیلي ما

 است

 کیوبا رندیبگ

 در يجمع مشارکت

 قابل زمان کی

 را یاثر کی توجه

 بکنند دیتول

 گرفتن یجد 53

 يتخصص غیتبل

 

 آموزش یراب

 ازمندین نیمبلغ

 دوره يطراح

 مناسب یها

 .میهست آموزش

 

 محتوا در

 نگاه ازمندین

 و جامع

 میهست يستمیس

 نمانیمبلغ دیبا و

 نیا در را

 خصوص

 .میده آموزش

 با را غیتبل ما 

 با و جلسه

 مراسم یبرگزار

 ایم گرفته اشتباه

 که يحال در. 

 و دونفره ارتباط

 مبلغ يخصوص

 رکن مردم با

 است غیتبل

 تبلیغي وضعیت

 ما مبلغین و

 با متناسب

 و نیازها

 فراوان سوالات

 گروه وگسترده

 هدف های

 نگرفته شکل

 است

 یها فرآورده در ما

 هم يفرهنگ

 بالا یها تیمطلوب

 هم میدار اجیاحت

 قیمصاد تنوع

 تیترب نظام 31

 یریفراگ و طلاب

 کسب و

 یمهارتها

 طول در ياجتماع

 نظام دوران

 دیبا حوزه يتیترب

 قرار توجه مورد

 ردیگ

 یقو زهیدانگیبا

 وجودمبلغ در

 .باشد

 همه ستین لازم

 از را امهایپ

 غیتبل یمجرا

 چهره به چهره

 در. میکن منتقل

 ، صورت نیا

 امیپ به هم

 رسد يم بیآس

 یگذار اثر هم و

 يم بیآس غیتبل

 ندیب

 که ستین نیا 

 دیبا دیکن الیخ

 نظر از همه

 قانع ،يعلم

 مسلمان تا شوند

 نه ، باشند يخوب

 است ،ممکن

 نه دیکن محبتش

 که خودش فقط

 نسلش چند تا

 .باشد يکاف

 مبلغین میزبانان

 یها نهیزم

 کی ینگهدار

 در يروحان

 خودشان منزل

 يطولان مدت به

 ماه کی مثلا

 ندارند را مبارك

! 

 در تربیت مساله

 غیتبل وسیع دایره

 .میگیرد قرار

 نبودن مشخص 31

 مختلف یها هیلا

 و ساز میتصم

 و ریگ میتصم

 از يکی یياجرا

 از یمند بهره

 و اطلاعات

 يغیتبل یروشها

 مبلغ کی لازمه

 باشد يم موفق

 مرکز بدون

 چگونه رصد

 میتوان يم

 و ها تیاولو

 یها فصل سر

 وهیش به اکتفا 

 الان يسنت

 ازهاین یپاسخگو

 ستین

 مییایب ما

 ةجامع یازهاین

 را خودمان

 ، میبشناس

 ازین درواقع

 سنتي تبلیغ در

 وعاطفه احساس

 و صمیمیت ، هست

 غیتبل ، هست صفا

 پویا و زنده يسنت
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 یجد یها بیآس

 يغیتبل تیریمد

 است

 یبرا يموضوع

 بدست را غیتبل

 .میاوریب

 ، میکن يسنج

 که است يعیطب

 همه یازهاین

 ستین کسانی

 هر شهر، هر

 ، روستا

 ازهایشانین

 ، ستین کسانی

 متفاوت ازهاین

 است

 خشک ، است

 تصنعي نیست

 گرفتن قیافه نیست،

 نیست

 نیب يهماهنگ 32

 موجود نهادها

 تزاحم و ستین

 یکار یمواز ، ها

 يخنث ، مضر یها

 به ادیز ها یساز

 خورد يم چشم

 دیبا مبلغ

 را مخاطبش

 و بدارد دوست

 مند علاقه او به

 باشد

 تیریمد دیبا

 بر یا رسانه

 یرو

 و موضوعات

 صورت امهایپ

 .ردیبگ

 از استفاده 

 رسانه تیظرف

 يم نینو یها

 به کمک تواند

 يسنت روش

 باشد

 اساس بر

 شناخت

 مییایب مخاطب

 يغیتبل کار به

 خودمان

 میبپرداز

 سنتي تبلیغ در

 کند يم سعي طرف

 واقعا را مخاطب

 شیبرا ، اقناءکند

 کند مي استدلال

 مي برهان شیبرا

 را معرفتش ، آورد

 کند مي اضافه

 یشورا ازمندین 33

 یاستگذاریس

 یبرا کلان

 نهادها يهماهنگ

 در که میهست

 میتقس آنجا

 متناسب تیمسئول

 تیمز و تیمأمور

 نهادها یها

 ردیبگ صورت

 رفاقت دیبا مبلغ

 حشر و مردم با

 آنها با نشر و

 ، باشد داشته

 به ازین مردم

 یسو از محبت

 . دارند نیمبلغ

 و منابع نیتدو

 یبرا متون

 بر آموزش

 و ازهاین اساس

 يمهندس

 غیتبل يفرهنگ

 ينم صورت

 .ردیگ

 به توجه 

 دیجد یروشها

 میترم و حفظ با

 يسنت یروشها

 نسل از یاریبس

 با جوان

 رابطه تیروحان

 ماه جز يگرم

 امیا و رمضان

 ندارند عاشورا

 

 محور مناسبت 35

 يعل غیتبل بودن

 خود یایمزا رغم

 يکاف غیتبل یبرا ،

 بهتر!  ستین

 دیبا مبلغ

 را مردم یحرفها

 فاصله.  بشنود

 مردم از

 نیبزرگتر

 محتوا مورد در

 متناسب دیبا زین

 منابع به زمان

 و میکن رجوع

 ازهاین اساس بر

 متناسب 

 یها يدگیچیپ

 در آمده وجود به

 و مخاطب

 دیبا موضوعات

 نیا یمعنو ازین

 يسال با نسل

 شب چند

 کتاب و مسجد

 مدارس ينید
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 غیتبل است

 زین محور موضوع

 شود یزیر برنامه

 نیمبلغ مشکل

 . ماست

 استحصال به

 نید یها آموزه

 .میبپرداز

 و ها سبک

 دیجد یروشها

 .نمود يطراح

 شود ينم نیتام

 و گرفتن دهید نا 33

 تیرسم به

 تیظرف نشناختن

 در موجود یها

 عوارض از کشور

 تیریمد نبود

 است کلان

 با افراد دیبامبلغ 

 را منطقه نفوذ

 .بشناسد

 یبانکها

 لازم یيمحتوا

 طیشرا متناسب

 میندار

 موضوع هر دیبا 

 متناسب امیپ و

 در اقتضائاتش با

 یها قالب

 غیتبل مختلف

 چه ردیبگ قرار

 چه یا رسانه

 به چهره غیتبل

 چهره

 و اشکال صدها

 با همراه شبهه

 و نیتوه

 و جسارت

 با همراه

 و کمبودها

 نو نسل نواقص

 ریپذ بیآس را

 و است کرده

 در را جوانان

 غرق خود

 همه و نموده

 که میدان يم

 قیغر انقاذ

 است واجب

 

 تیریمد فقدان 33

 امر در يعلم

 بیآس از غیتبل

 تیریمد یها

 است غیتبل

 افراد بامبلغ باید 

 رفت نام خوش

 . کند آمد و

 مطالعات دیبا

 به معطوف

 انجاما محتوا

 .ردیگ

 دائماً غیتبل قالب 

 مطالعه مورد دیبا

 و يبررس ،

 قرار لیتکم

 .ردیگ

 از این نسل

 همان اسلام

 دانند يم مقدار

 مدارس در که

 از دانشگاه و

 يب یکتابها

 از و جاذبه

 و نمره ترس

 فرا مدرك

 .اند گرفته

 

 غیتبل دانش فقدان 31

 ازین عنوان به ،

 شود ينم حس

 یکارگاهها دیبا

 در يآموزش

 موضوعات

 یبرا مختلف

 تدارك نیمبلغ

 اقناع دیبا محتوا

 باشد کننده

 ازین با متناسب

 باشد

 عنوان به را غیتبل 

 دیبا قالب

 زمان متناسب

 .دید تدارك
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 .شود دهید

 يغیتبل شناسنامه 33

 شود هیته مناطق

 و یکار یمواز تا

 یتکرار مباحث

 .ردینگ صورت

 یدرراستا دیبا

 در مبلغ تیترب

 مختلف ابعاد

 یگذار هیسرما

 شود

محتوا باید 

طوری باشد تا 

 هیتوج انمخاطب

 در که دنشو

 يزندگ کنار

 به مدرن

 ينید یازهاین

 کنند توجه شان

 تناقض دچار و

 شان يزندگ با

 .نشوند

 ياساس کلمش 

 نشدن عوض

 غیتبل یها قالب

 ما غیتبل . است

 ، قالب ثیح از

 و ، یبعد تک

 افتهین تحول

 . است

  

 ها بیآس از يکی 31

 یاقتصاد نگاه

 درآمد و غیتبل

 .است غیتبل

در 

 تیشخصمورد

 و ، ياجتماع

باید  نیمبلغ شأن

سرمایه گذاری 

 شود

 بودن یکاربرد

 و محتوا

 بودن هماهنگ

 طیشرا با

 يزندگ

 با دیبا را قالب 

 ازین نوع به توجه

 ، مخاطب نوع ،

 به جامعه نگاه

 اصلاح رسانه

 .نمود

  

 يسامانده با 31

 نذورات و اوقاف

 حفظ با توان يم

 تیروحان شأن

 تا را مشکلات

 نمود حل یحد

 ابعاد به توجه

 يفیک و يتیترب

 مبلغان شدن

 و بودن جالب

 و شوق جادیا

 در رغبت

 مخاطب

 غیتبل در تحول 

 عوض یمعنا به

 نمودن

 ياصل یمحورها

 نهایا و منبر مثل

 رییتغ بلکه ستین

 يرامونیپ طیشرا

 افزودن و

 و آن به یعناصر

 یها بیترک

 .است یا رسانه

  

 یارزشگذار نظام 32

 عملکرد بر

 به ازین نیمبلغ

 میترم و اصلاح

 يمهارت بعد

 ارائه درمبلغان 

باید مورد  غیتبل

 توجه قرار گیرد

 و بودن جامع

 یبعد تک

 یمحتوا نبودن

 غیتبل

 مطالعات دیبا 

 قالب به طوفعم

 انجام راهبرد و

 .ردیگ
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 .دارد

 حساب تیوضع 33

 يابیارز و کتاب و

 و نیمبلغ

 دیبا پرداختها

 و مناسب ، يواقع

 .باشد منصفانه

 پرداختها تیوضع

 اسفبار نیمبلغ به

 است

 یروهاین اگر

 دار دانیم يفیک

 شوند غیتبل

 یها نهیزم

 یگذار هیسرما

 امر در شتریب

 يم فراهم غیتبل

 گردد

ی ساز فرهنگ

 ، باور) در تبلیغ

( نمادها و رفتار

 قرآن اساس بر

 یها آموزه و

( ع) تیب اهل

 .باید انجام گیرد

 روش و ها وهیش 

 زین غیتبل یها

 تناسب به دیبا

)  محور دو نیا

فرهنگ سازی و 

 صورتتربیت (

 .ردیبگ

  

 کاسبکارانه نگاه 34

 معلول غیتبل به

 شتیمع ضعف

 باشد يم نیمبلغ

 ریتأث سهم که

 در حوزه نظام

 و مسئله نیا

 اریبس مشکل

 خود از شتریب

 است طلبه

 دادن مشاوره

 فیوظا از يکی

 مبلغ ياصل

 و است يروحان

 نیا در

 دیبا خصوص

 باشد توانمند

 و مطالعات

 یها پژوهش

 حوزه در يفعل

 متأسفانه غیتبل

 دیاسات توسط

 يانسان علوم

 يپ يدانشگاه

 شود يم یریگ

 عدم علت به که

 بر تسلط

 و ينید یمحتوا

 به يغیتبل

 يده ثمر کاهش

 نیا در

 خصوص

 . است دهیانجام

 وهیش از استفاده 

 غیتبل روز یها

 نیمبلغ توسط

 . است یضرور

  

 است بهتر 35

 ارتقاء موضوع

 از غیتبل تیفیک

و از  آن از قبل

پیش نیازهای آن 

 شود شروع

 کرامت و عزت

 ونیروحان نفس

 ریز نیمبلغ و

 .نرود سؤال

 به دین تبلیغ

 این معنای

 ما که نیست

 شاخ سری یک

 های برگ و

 دین به زیبا

 ، میبده

 بتواند دیبا مبلغ 

 خصوص در

 ابزار از استفاده

 يغیتبل روز یها

 . باشد توانمند
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اصلاح وضع  33

تحقیقات در 

 حوزه ها

شناسایي منابع 

 انساني تبلیغ

 همان باید دین

 که طوری

 همان هست

 در که طوری

 ما دیني متون

 اهل و شده ذکر

 قرآن و بیت

 اند کرده ذکر

 . شود ارائه

 وقت هیچ ما 

 روش نرفتیم

 نید تبلیغ های

 دین خود از را

 دربیاوریم

  

اصلاح نظام  33

اموزشي حوزه و 

رسیدن به سیستم 

 کارامد علمي

 سطوح دیبا

 و نیمبلغ

 یتوانمند

 مشخص شانیها

 گردد

 همان با دین

 دیبا جامعیتش

 و بشود ارائه

 که هم چیزهایي

 نیست نید جزء

 برگ و شاخ ،

 شده اضافه یها

 . بشود کاسته

 تکنولوژی فواید 

 نظر در دیبا را

 از ما.  گرفت

 برای تکنولوژی

 مخاطب اقناع

 کنیم استفاده دیبا

. 

  

برخورداری حوزه  31

ها از مدیریت 

علمي به جای 

 مدیریت سیاسي

 به ادیز توجه

 آموزش نهاد

 غفلت به منجر

 تیوضع از

 نیمبلغ تیترب

 است شده

 دیبا قاطعانه

 گرفته میتصم

 لیاص شود

 يمبان نیتر

 يعنی انقلاب

 امام ينید فهم

 شود غیتبل وارد

 از استفاده 

 دینبا یتکنولوژ

 سیطره به

 بر تکنولوژی

 منجر مخاطبمان

 . شود

  

برخورداری حوزه  33

ها از قانون 

 اساسي مشخص

 در يابی استعداد

 حوزه یورود

 ازین مورد ها

 است

 یرفتارها از

 و يانفعال

 زیپره ياقل حد

 يحت الان. شود

 میتوان يم

 عقبگرد مییبگو

 داشته یيمحتوا

 .میا

 باید تکنولوژی 

 خدمت در

 باشد مبلغانمان

 گرید عبارت به

 و لزوم حد در

 که مقداری به

 ایجاب ضرورت

 از دیبا میکند

 یتکنولوژ
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 .شود استفاده

 مستند یبرا 11

 دیبا نید یساز

 فرصت دیاسات

 يشیاند آزاد

 باشند داشته

 به راجع قیتحق

 از يکی نیمبلغ

 یازهاین

 . است يقاتیتحق

 به دیبا ما نوابغ

 امیپ يمهندس

 .بپردازند غیتبل

 از استفاده 

 نباید تکنولوژی

 تبلیغ منافي

 تبلیغ اگر باشد،

 پخش ما دیني

 دینبا. در تصاویر

  

 عرصه در 11

 غیتبل پژوهش

 و میدار نقص

 یا پرونده اساساً

 باز عنوان نیا به

 تعامل.  میا نکرده

 و غیتبل نیب لازم

 وجود پژوهش

 ندارد

 يعاطف ارتباط

 و مبلغ  نیب

 بسیار نیمخاطب

 . است مهم

 فهم ازمندین ما

 منسجم ، واحد

 و یدیتوح ،

 نید از جامع

 .میهست

استفاده از  

د ینباتکنولوژی 

 وهن موجب

 مقدسات و نید

 ! شود

  

 دانش دیتول در ما 12

 میدار فقر غیتبل

 یها زهیانگ

 و يفرهنگ

 را مبلغ ياخلاق

 و میده شیافزا

 خانواده سپس

 نیتأم را اش

 و تیامن ، میکن

 برایش مسکن

 .کنیم فراهم

 فهم ما از دین

 فهم شامل دیبا

 از ياسلام

 اصلاحات

. باشد ياجتماع

 بانیپشت فهم نیا

 و یزیر برنامه

 غیتبل یاجرا

 .ردیبگ قرار دیبا

 اتیادب دیتول 

 لیاص ، رومندین

 ياسلام انقلاب

 و یتوفند و

 در رونده شیپ

 ضروری تبلیغ

 . است

  

 پژوهش عرصه 13

 به معطوف غیتبل

 مخاطب ، محتوا

 برنامه ، يشناس

 ، غیتبل

 غیتبل يسازمانده

 وهیش و ابزارها ،

 تواند يم غیتبل

 نیاز آموزش به

 ها طلبه ، داریم

 دهیند آموزش

 اند

مطالب برای 

مخاطبان 

 تکراری است

 بعد به نیا از 

 را تیاولو دیبا

 نفوذ به میبده

 در امیپ نیا دادن

 مخاطب جان

 ریتعب کی وبه

 يدرون گرید

 ، امیپ نیا یساز
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 خواهم يم باشد

 را اسمش

 ! تیترب بگذارم

 دیبا آموزش 14

 آموزش ، شامل

 روش ، محتوا

 مخاطب ، غیتبل

 ، يشناس

 و يروانشناس

 ها یازمندین ریسا

 شود

 دیبا خود مبلغ

 و حیصح درك

 امیپ از يدرست

 باشد داشته غیتبل

 آنها به وخود

 باشد داشته باور

 کلام نکهیا برای

 جان در ینفوذ

 بکند مخاطب

 از يکی

 نیا اتشیمقتض

 یتو که است

 پراکنده از محتوا

 وتشدد یيگو

 . شود زیپره

 ، کردیرو اگر 

 يتیترب کردیرو

 که ياتفاق ، بشود

 اینست افتد يم

 در اول که

 با ارتباط

 استمرار مخاطب

 مي تیرعا را

 جزو نیا ، کند

 تیترب اصول

 يم محسوب

 شود

  

 نظام تیوضع در 15

 ما موجود آموزش

 صحنه همچنان

 ، مدرس تیترب

 مبلغ و پژوهشگر

 است نیعج هم با

 دیبا مبلغ نگاه

 و ناصحانه

 باشد دلسوزانه

 و طلبکارانه نه

 مبلغ. متکبرانه نه

 عمل یطور دیبا

 مخاطب که کند

 دلسوز را او

 بداند خود

 نکهیا یبرا

 عوض انسان

 ومتحول بشود

 است ازین بشود

 امیپ نیا نکهیا به

 صورت به

 يجزئ يلیخ

 یکاربرد

 مستمر ، متمرکز

 گفته نقدریا ،

 اثر تا بشود

 بگذارد

 چپ دیبا 

 انواع به وراست

 با انهایب واقسام

 انواع از ةاستفاد

 ، ابزارها واقسام

 را تیحساس نیا

 مخاطب جان به

 ، داد انتقال

  

 يآموزش نظام 13

 شتریب که حوزه

 را نیمبلغ وقت

 یبرا ردیگ يم

 یکاربرد غیتبل

 يبانیپشت و ستین

 در دیبا مبلغ

 مخاطب نگاه

 مورد و نیام

 باشد اعتماد

 روز های نیاز به

 عمده نیازهای و

 در زین جهاني

 يسنت غیتبل

 در ! نشده توجه

 محتوای کل

 يدرون یبرا 

 به اجیاحت یساز

 ، هست تمرکز

 اتفاق تمرکز تا

 يدرون امیپ افتدین

 شود ينم
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 را مبلغ يغیتبل

 انجام تواند ينم

 .دهد

 يغیتبل موجود

 و ضعیف خیلي

 . نارساست

 در انسجام عدم 13

 یها دستگاه

 غیتبل تیریمد

 دیبا مبلغ

 باشد خداترس

 خدا ریغ از و

 در و نترسد هم

 قتیحق انیب

 صراحت دیبا

 باشد داشته

 به ما حوزه

 مرکز عنوان

 محتوا تولید

 مبلغین ما برای

 عمل ضعیف

 تولید در کرده

 باید محتوا

 اینها از بیشتر

 . کند کار

 مي غیتبل در مبلغ 

 روش از تواند

 تشویقي ترغیبي

 و کند استفاده

 از تواند مي

 تحذیری روش

 وهشداری

 کند استفاده

  

 يسازمانده 11

 يزبانیم تیوضع

 مناطق در نیمبلغ

 و شهرها و

 لازم روستاها

 است

 مبلغان ازمندین ما

 در يصصخت

 غیتبل عرصه

 میهست يسنت

 گروه متناسب

 غیتبل در هدف

 متفاوت محتوا

 شود يم

 روش هم الان 

 های وابزار ها

 ما که را دییجد

 فضای در

 در تکنولوژی

 داریم اریاخت

 مي ها این همه

 مورد تواند

 قرار استفاده

 . ردیبگ

  

 دیبا غیتبل اقتصاد 13

 روشن فشیتکل

 نیا در ما. شود

 ضعف نهیزم

 .میدار

 یها ضعف

 از ، يتیشخص

 یها بیآس

 هستند ما نیمبلغ

 از بعضي

 و ها استدلال

 در که براهین

 مباحث بعضي

 مي گفته تبلیغي

 خیلي شود

 و است قدیمي

 مخاطب

 اقناع را یامروز

 کند ينم

 از مندی بهره در 

 و ابتکارات هنرو

 جدید فضای

 مجازی علوم

 مجازی ودنیای

 بوده ضعیف زین

 ایم

  

   روش نیا از دیبا باشد  هایي درسضرورت  فیتکل دیبا 31
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 و تیتقو

 منابع يسامانده

 غیتبل در را يمال

 میکن روشن

 ، اوقاف)

 يمردم یتهایحما

 يتیحاکم منابع ،

 (.يدولت و

 یآموزشهادارد

 و یکاربرد

ي برای مهارت

مبلغین گذاشته 

 شود

 و کنارفقه در

 کلام، اصول؛

 کلام نه منتها

 وخشک فلسفي

 قابل که علمي

 برای عرضه

 مختلف مجامع

 کلام نباشد،

 از برخواسته

 روایات و آیات

 استفاده نو یها

 نیمبلغ بشود

 یها روش دیبا

 را خودشان

 کنند اصلاح

 آفت نیتر عمده 31

 ، که نستیا غیتبل

 آموزش نظام

 پرور مبلغ حوزه

 ستین

 يم مردم ةهم

 مبلغ توانند

 ریغ يحت باشند

 ، ها طلبه

 کردن ومنحصر

 به هم غیتبل

 کار ها طلبه

 است يغلط

 زمینه در

 موضوعات

 اخلاقي ومسائل

 محتوا باید

 باشد داشته

 را مستمع يوقت 

 نندیبب شناختند

 نیا از کی کدام

 نیا در روشها

 تر مؤثر مستمع

 است

  

 یدستگاهها 32

 ما يغیتبل

 اگر مجبورند

 مبلغ بخواهند

 کنند اعزام خوب

 را آنها خودشان

 دهند آموزش

 سراغ دیبا مبلغ

 يول برود مردم

 درست الان

 ، است برعکس

 مردم جا نیا

 مبلغ سراغ دیبا

 بروند

 اغلب منبرها

 کم یا محتوا بي

 .است محتوا

 یبرا دینبا ما 

 کردن آشنا

 اسلام به گرانید

 راه کی از فقط

 يدرس و يرسم

 و خطبه و

 هم آن يسخنران

 خاص امیا در

 میشو وارد

  

 ياساس راهکار 33

 يده سامان یبرا

 یبازنگر ، غیتبل

 آموزش متون در

 است حوزه

 با یها طلبه

 در استعداد

 مختلف یجاها

 شوند يم پخش

 مانده ته بعد ،

 مي غیتبل به ها،

 مهجور قرآن

 تیب اهل است،

 مظلوم( ع)

 .هستند

 نهیزمخداوند  

 يغیتبل یها

 یبرا را يفراوان

 که داده قرار ما

 به ما از یاریبس

 نرفته آنها سراغ
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 .میا .روند

 ما یها دستگاه 34

 و نظارت یجا به

 و يتول به تیهدا

 يم یگر یتصد

 .پردازند

 زاهد ، یاید مبلغ

 ، عمل اهل ،

  مراعاتاهل 

 گرانید یآبرو

 اطیاحت دارای،

 ، ينیدهای  

 نسبت مندرتیغ

 شعائر به

گشاده  ، ياسلام

 اهل دست و 

 باشد ریخ کار

 حوزه یها درس

 يکاف هم

 فکر ست،ین

 اگر دینکن

 حوزه یها درس

 خوب را هیعلم

 دیا خوانده

 يموفق آخوند

 بود دیخواه

 قرآن در نکهیا با 

 و اتیروا و

)  تیب اهل رهیس

(  السلام همیعل

 يط ها راه آن

 ما نزد يول شده

 است مهجور

  

 یشورا 35

 یاستگذاریس

 است لازم غیتبل

 شود جادیا

 یبرا یدلسوز

 و بیوتهذ مردم

 در یساز خود

 یضرور مبلغ

 است

 امیپ کار مینگذار  

 فقط غیتبل گونه

 کار کی قالب در

 يرسم و یادار

 قابل ریغ و

 هم آن انعطاف

 یها مکان در

 زمان ای خاص

 دعوت شرط ای

 و خاص نهیهز و

 دیدرآ ودیق ریسا

  

 در يپراکندگ 33

 به غیتبل تیریمد

 خورد يم چشم

 هیرو وحدت و

 ها دستگاه نیب

 .ندارد وجود

 ازین دیبا مبلغ

 و باشد محور

 و ها ازین با

 آشنا روز مسائل

 .باشد مسلط و

 متون به میبرگرد  

 غیتبل راه ، ينید

 و يوح از را

 .میریبگ رهیس
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 مبلغ مدیریت

 یبند طبقه و میستق میباش داشته يفرهنگ اطلس دیبا مناطق به راجع 33

 ي باید صورت بگیردغیتبل مناطق

 یاقتضا به يغیتبل تیفعال یسو به ها طلبه تیهدا

 شیافزا زین را يعلم یها زهیانگ تواند يم شانیتوانمند

 دهد

 نیمبلغ هم و يروحان نیمبلغ هم) نیمبلغ شمار گسترش باشد داشته وجود مناطق در يغیتبل راه نقشه دیبا 31

 (يروحان ریغ

 طیمح ، يشناس مخاطب) میباش داشته حوزه در غیتبل دانشکده 33

 (يروانشناس و يشناس محتوا ، يشناس روش ، يشناس

 ای و مردم به وابسته کامل طور به دینبا غیتبل اقتصاد در مبلغ

 .باشد حکومت

 آمد در محل از و. شود جادیا يفرهنگ موقوفه کی محله هر در دیبا 111

 .شود نیتأم نیمبلغ نهیهز و يفرهنگ یماد یازهاین آن

 یازهاین بر علاوه يغیتبل موفق سامانه کی ای موفق مبلغ کی

 کند توجه ياصل یازهاین به دیبا مردم یيابتدا

 غیتبل و نیمبلغ یها ضعف از يکی غیتبل در ابتکار عدم .است یجد مباحث از غیتبل يمهندس 111

 ماست

 آن ازمندین کهیحال در ، دارند امتناع آموزش از ما نیمبلغ شود حاکم یجهاد تفکر غیتبل در دیبا 112

 . هستند

 آن قیطر از که باشند داشته غیتبل هوشمند کارت است بهتر مبلغان 113

 . کنند ملاحظه را آنها سوابق و یکار تیوضع بتوانند نهادها

 قرار يغیتبل یفضاها و مراکز در يمناسب افراد دیبا

 .رندیبگ

 .است سازنده مخاطبان نیب در مبلغ حضور استمرار سرمایه گذاری شوددر پژوهش تبیلغ باید  114

 اریاخت در اجتماع به عرضه یبرا یادیز زیچ حوزه يآموزش ستمیس 115

 گذارد ينم مبلغ

 مهم اریبس غیتبل تیفیک در نید به مبلغ نگاه نوع

 .باشد داشته نید به جامع نگاه دیبا مبلغ ، است

 تیفیک شیافزا و نیمبلغ و طلاب تیترب و یدار حوزه به توجه 113

 شود يمنجرم غیتبل تیفیک شیافزا به مسئله

 يده سامان خدا با را افراد ارتباط بتواند دیبا مبلغ

 .کند

 باشد داشته نید ارائه در روز به گفتمان ردیگ ينم صورت غیتبل امر در متناسب و لازم یگذار هیسرما 113

 شود ينم غیتبل صرف اما شود يم گرفته غیتبل نام به اعتبارات يگاه 111

 که شود يم چاپ یيها کتاب ای شود يم یساز ساختمان صرف و

 !خواند يم مؤلف خود فقط

 .باشد داشته يخوب يشناس مخاطب

 که است ينید غیتبل به يبخش تحرك منبع نیمهمتر موقوفات مسئله 113

 .شود گرفته یجد دیبا

 ، رود يم کار به مبلغان تیترب یبرا که یيفصلها سر

 !است يناقص یفصلها سر
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 اتفاق یجد يانقلاب دیبا مبلغان نشیگز و ورود در در بررسي مسائل تبلیغ نیازمند نگاه جامع و سیستمي هستیم 111

 .افتدیب

 آن درون میبتوان را موضوع گاهیجا که میهست يجامع طرح ازمندین 111

 .میده نشان

 و مشهود کاملاً مبلغ تیترب در یزیر برنامه ضعف

 است آشکار

 شود يم آن براساس که هیاول اطلاعات و ها بانک تاید متاسفانه، 112

 . میندار را داد انجام یزیر برنامه وبعد لیتحل

 کند ازین احساس آموزشها به نسبت دیبا ما مبلغان

 مورد در را يدرست عیتوز غیتبل تیریمد در ما .گردد یيشناسا قاًیدق غیتبل دانش خصوص در موجود وضع دیبا 113

 میندار مبلغان

 شود ارائه ي برای مبلغانتخصص و يعموم آموزش است مهم اریبس غیتبل حوزه يبانیپشت و يمال منابع تیریمد 114

 .ستندین يفیک ما مبلغان عموم متأسفانه است یجد ضعف نقاط از يکی ينید غیتبل در يانفعال عملکرد 115

 منسجم یریگ وجهت باشد واحد صورت به یگذار استیس 113

 باشد وهماهنگ

 طور به مردم از مبلغان يمال میمستق افتیدر ضعو

 .شود عوض دیبا کامل

 نهادها که ارتش مشترك ستاد مثل ، باشد دیبا يمیعظ مشترك ستاد 113

 .شوند هماهنگ باهم

 نیمبلغ و يانسان یروین مناسب و يفیک عیتوز

 ضروری است .

 پژوهش مخصوصا هستیم، تمرکز به معتقد ما ؛ پژوهش بحث در 111

 است آمار بر يمبتن که یيها

 است یضرور مبلغ در يارتباط یها مهارت

 و محبت ، صبر و حلم ، تواضع ، متانت ، صلابت)

)... 

 از یکي را غیتبل .باشد داشته تبلیغ انگیزه باید مبلغ کرد یيشناسا را غیتبل يقیتحق یازهاین باید 113

 مردم با ارتباط دغدغه ، بداند خودش اصلي وظایف

 داشته را مردم کردن درست دغدغه باشد، داشته

 . باشد

 کی ولو کنند درست یقو باکس کی دیبا يغیتبل یها نهاد ةهم 121

 يرسان روز به وقت آن ، مشترك اطلاعات بانک کی، مشترك پرتال

 .بشناسند و کنند

 مردم منتظر نکهیا نه برود مردم یسو به دیبا مبلغ

 بروند شیبسو که باشد

 ریتأث محتوا روی هم ، داده بانک نیا یرو بر گرفته صورت لیتحل 121

 . پژوهش روی هم و مخاطب هم ، مبلغ یرو هم ، گذارد يم

 باشد داشته دین از خوبي و جامع فهم دیبا مبلغ

 ، میباش داشته توجه يسنت غیتبل یساز نهیبه در دیبا که يگام نیاول 122

 است یبشر یامروز فهم متناسب يانسان منابع تیترب

 و تر غربي آکادمي فضای در ما مبلغین يبرخ

 مي صحبت ما اکادمیک افراد خود از تر اکادمیک

 که برند مي کار به را غربي اصطلاحات و کنند

 . کند يم يتداع مخاطب ذهن به را يغربزدگ شائبه

 ردیبگ صورت کشور در نیمبلغ عیتوز در یمتمرکز تیریمد دیبا 123

 .شود متفاوت تواند يم اعزام مبدأ البته

 يشناس مخاطب یها دوره دیبا نیمبلغ یبرا

 . میبگذار
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 مسائل و ازهاین به پاسخگو مختلف ازابعاد ما غیتبل شبکه امروزه 124

 ستین جامعه ازین متناسب ها حوزه یورود و ستین روز يتخصص

 يمبان با قاًیعم که هیلا چند يانسان یروین تیترب

 از ضروریات است باشند خورده وندیپ انقلاب

 باعث يافتگینا رشد و غیتبل عرصه يماندگ عقب شود حل دیبا غیتبل اقتصاد مشکل 125

 شود يم غیتبل یزیست ينخبگ

 ضعف غیتبل یها عرصه در ما نیمبلغ ضعف شهیر است يسنت غیتبل یها بیآس و ها آفت از يکی ها یا جلسه خانم 123

 .است حوزه يآموزش نظام

 انیمتول یها بیآس از مشخص یراهبردها و واحد استیس نداشتن 123

 غ استیتبل

، عامل به دین باشد ،  بشناسد را اسلاممبلغ ما باید 

 دلسوز باشد .

 قهیسل یها اعزام ، یکار یمواز ، فیوظا شرح از غفلت ، تداخل 121

 مراکز؛ تعدد ، مبلغ اعزام در مشخص یاستانداردها وجود عدم ، یا

 است غیتبل تیریمشکلات مد از

 .شود ينم تیترب غیتبل در یراهبرد تیشخص

 ، تیترب اهداف با باشد آشنا کاملاً دیبا ما مبلغ است یجد ریتدب ازمندین نیمبلغ اسکان 123

 با ، يتیترب مراحل يتیترب یروشها ، تیترب اصول

 باشد آشنا دیبا ياسلام يتیترب نظام

قلمداد نمي  حوزه ياصل کار غیتبل امروز که است نیا ياصل مشکل 131

 شود

 ودر مبلغان را باید شانشان را به مربي تغییر دهیم

 اتیمقتضو ندنبک دنبال را تیترب ژست غیتبل مقام

 ندنبک دنبال را تیترب لوازم

 تبلیغ راه از مبلغ يزندگ که است این ما غیتبل ياساس مشکل یک 131

 ندارد هم یا چاره و شود يم نیتأم

 دیجد ظرف کی با دیبکن مواجه واقع در را مبلغان

 نام به ، دیجد زاتیتجه کی از دیجد ابزار کی از

 جمع

 مبلغ باید از تنوع بهره بگیرد مناطق در يانسان یروین حیصح عیتوز عدم 132

 تکلیف است داشته ما سنتي تبلیغ که قوتي مهمترین و انحصار تبلیغي دین در روحانیت مبلغان طهیح ه شدن گسترد عدم 133

 و وظیفه را غیتبل ، مبلغ کی یعني ، است بوده گرایي

 ! دیده مي جهاد و دانسته مي خودش تکلیف

 و مختلف سطوح در ویژه مبلغین پرورش در .جوان طلاب خصوصاً نیمبلغ میتکر عدم 134

 های گونه برای متعدد وفضاهای مختلف موضوعات

 . دارد وجود دیشد ضعف داریم که يمتنوع مخاطب

 دهید حوزه آموزش نظام در گيطلب یابتدا از دیبا غیتبل مهارت ارتقاء 135

 شود

 که ازین مورد و ضروری و متعدد یها آموزش در ما

 میا کرده يکوتاه دادیم مي مبلغین به باید

 استفاده يعلم یها شاخص از است بهتر غیتبل تیفیک سنجش در 133

 .شود

 نکرده مطالعه مبلغ دارد نیاز جامعه که را آنچه

 متناسب شرایطش با متناسب نیست قادر هم يبخش

 چون بدهد ارائه دارد، که مجالسي با و اش جلسه با
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 .نشده آماده کار این برای قبل از

 ارتقاء و ضرورت حوزه يآموزش نظام در يغیتبل یآموزشها نبود 133

 يانسان یروین يعنی ياصل رکن به اهتمام و مبلغان مهارت

 که کند نمي توجیه را طلبه ابتدائا متاسفانه حوزه

 .است تبلیغ طلبگي فلسفه

 های جوان،حریم ونسل مردم های مندی گله از يیک وطن به بازگشت و يغیتبل تیترب هدف با طلاب جذب عدم 131

 کنند مي ایجاد خودشان برای ها طلبه که است کاذبي

 ها روش نیتر ياصول از يکی مناطق در هیعلم یها حوزه تیتقو 133

 .غیتبل گسترش یبرا

 بودن، اخلاق تواضع،خوش و فروتني اخلاص،

 بیشترین اینها بودن، توقع بي دادن، نشان خوش روی

 .گذاردیم طلبه اطراف محیط در را آثار

 یبرا ينید غیتبل یها تیفعال کلان تیریمد در محور کی به ازین 141

 .خورد يم چشم به هیرو وحدت جادیا

 يروحان کی که میده يم ماحق مردم یةبق حد در

 مردم خوب ، بشود نیتأم شیشتیمع تیوضع هم

 کی از دیبا ولذا بکنند را کار نیا توانند ينم امروز

 . بشود نیتأم یيجا

 جهت نیا در يحرکت لذا ، میندار غیتبل در کلان یگذار استیس 141

 ستین

 نظرم به نفس بیوتهذ يعلم جهت از خوب مبلغ

 در گویم ينم ، باشد برخوردار لازم ازاندازه باید

 بتوانند که يلازم حد در ي،ول عارف کی حد

 .کنند تیرعا را يگ طلبه شئونات

 تر یجد است لازم نیمبلغ یبرا نید معارف به ناظر یآموزشها 142

 .شود گرفته

 بشوند یيوشناسا بشوند یبند طبقه دیبا هم مبلغین

 دیبا ما کنند، يم تیترب فلج طلاب هیعلم یها حوزه شود نیتدو غیتبل يفرهنگ يمهندس دیبا 143

 مایوس صدا در باشند قادر که میباش داشته یافراد

 کنند صحبت

 و يشناس مخاطب و يسنج نظر و آمار و اطلاعات ی برایمرکز 144

داشته باشد  يعلم و مستمر ارتباط ما يغیتبل مراکزکه با  يسنج افکار

 نداریم

 خود یها درس کنار در دیبا - طلاب -شما

 د،یکن کسب زین را یيها مهارت

 سراغ دیبا بلکه میبرو بزرگ یبنگاهها دنبال دینبا کارها از يبرخ در 145

 .بدهند انجام را کار کی که میبرو بازده زود و کوچک یها مجموعه

 کی صورت به  -در مسیر تبلیغ  -نباید   يروحان

 دیآ در معمم کارمند

 فرا را غیتبل يتخصص یها وهیش دیبا ما طلاب است فیضع اریبس ها أتیه با غیتبل دستگاه ارتباط 143

 رندیبگ

  .میندار ينید غیتبل دانش 143

  ها أتیه بحث مثلاً. است نشده انجام غیتبل يشناس تیظرف 141

  .است نگرفته قرار مطالعه مورد مستقل موضوع کی عنوان به غیتبل 143

  حال به را غیتبل دینبا که يحال در ، میندار غیتبل تیریمد اصلاً ما 151
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 .میکن رها خودش

 ودانش يکیتکن مطالعات و ها يآگاه از یبستر بر دیبا غیتبل تیریمد 151

 .ردیگ انجام

 

  .میباش داشته درست یراهبردها غیتبل تیریمد یبرا دیبا 152

 و ستین يپژوه ندهیآ تیفعال بر يمبتن قتیحق در ما غیتبل تیریمد 153

 شود يم يمردگ روز دچار

 

 دهیرس يدرست فیتعر به مطالعات و یيشناسا در گذشته به نسبت نه 154

 در نه و میا دهید تدارك را لازم یراهبردها ندهیآ به نسبت و میا

 میدار را يمناسب تیفعال و يمناسب عیتوز موجود حال و وضع

 

 شامل که يعلم ، شود شناخته و يمعرف علم کی عنوان به غیتبل 155

 .است مهارت و دانش

 

 و فرضها شیپ تا. ردیگ قرار يبررس و دقت مورد زین غیتبل فلسفه 153

 شود یيشناسا آن اقتضائات

 

 تیریمد بدون غیتبل ، کشور ينید غیتبل در مستقل يتیریمد فیتعر 153

 .باشد داشته درست یکارکرد تواند ينم

 

 مجال اجرا مقام در که شود هیتعب یا گونه به تیریمد در تمرکز دیبا 151

 نشود سلب مبلغان عمل یآزاد و تنوع

 

 ياجتماع دهیپد کی غیتبل. ستین حاکم غیتبل فرهنگ هیعلم حوزه در 153

 شیپ از یکار باشد نداشته مناسب يفرهنگ بستر کهیمادام ، است

 .برد ينم

 

 اتشیتجرب ، حوزه در پژوهش و آموزش نظام که رفتیپذ دیبا 131

 جامعه که يحال در. است يسنت جامعه یفضا در غیتبل به مربوط

 .گذارد ينم يباق يسنت غیتبل یبرا يزبانیم مجال شده مدرن

 

 و غیتبل اقتصاد خصوص در نید گاهیجا از یپرداز هینظر ازمندین ما 131

 . میهست تیروحان

 

  دارد وجود غیتبل فیتعر در ، بیآس نیمهمتر 132

  ! است نگرفته صورت قیعم یها پژوهش غیتبل عرصه در 133

 غیتبل یاستانداردها دیبا قیعم مطالعات و ها پژوهش اساس بر 134

 شود استخراج

 

 و شود نیتدو غیتبل يدانش یها فصل سر یحوزو پژوهش مراکز در 135

 . گردد ياتیعمل يمطالعات یها پروژه صورت به

 

  در ها ازین جوابگوی ما غیتبل داریم نقص قطعا کمي جهت از 133
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 نیست گوناگون یبخشها

 زماني بازه این تواند مي صرفا تبلیغي کار در فرهنگي کار در کیفیت 133

 طرح و ماندگاری گذارد مي اثر که چیزی آن وگرنه کند تر کوتاه را

 !هست موضوع یک مستمر

 

 رنج آن از و ماست فرهنگي کار مفقوده حلقه که چیزی آن متاسفانه 131

 و است يغیتبل يفرهنگ کار در تنوع فقدان اول درجه در ، بریم مي

 . است واحد و منسجم استیس نداشتن دوم

 

 کار پیشرفت رمز ! است ياساس مسئله فرهنگي کارهای هیرو وحدت 133

 . هست نقطه یک بر تمرکز و تجمیع فرهنگي

 

  . تنوع و پرداخت کمیت به باید بیشتر غیتبل در 131

 مي باعث ، فرهنگي یارگانها یبرا دهنده سازمان کی گاهیجا نبود 131

 هدفمند تبلیغاتي کار در و بشویم آراء پراکندگي دچار ما که شود

 در حداقل ملموسي نتیجه گونه هیچ ما تیفعال جهینت در ، نباشیم

 .ندارد مدت کوتاه

 

 این در لازم های دانش و لازم تئوریهای ما تبلیغ بحثچون در  132

 . میا شده یادیز یها يدگیچیپ گرفتار ایم نشکافته را ماجرا

 

 شود يقیتحق وکار ردیبگ صورت اجتهاد غیتبل مورد در دیبا 133

 اتیروا کلمات تک تک یرو فقهي مسائل بقیه روی که همانطوری

 شود مي کار اتیآ و

 

  . داریم لازم تبلیغ ویژه دانشکده یک ما 134

 سطح در ، غیتبل یاثرگذار نگرفتن یجد ها بیآس نیمهمتر از يکی 135

 است کلان تیریمد

 

 کلان تیریمد یبرا ستاد کی شناختن تیرسم به و لیتشک عدم 133

 ينم یراهبرد تیریمد ما غیتبل . است عمده های ضعف از غیتبل

 .شود

 

 با آن گاهیجا و نسبت ، ردیبگ صورت دیبا غیتبل يشناس گاهیجا 133

 ياسلام نهضت و ياسلام تیحاکم ، حوزه مختلف یبخشها

 .شود مشخص

 

 یروهاین به مانهیحک و نشاط با ، منسجم ، واحد یاستراتژ یاعطا 131

 کنند يم فایا نقش ينید غیتبل ساختار در که يروحان ریغ يمذهب

 است مهم بسیار

 

  .شوند گرفته یجد جامعه در یگستر نیدغیر روحاني  یبازوها باید 133
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  است لازم ينید غیتبل کلان یها يطراح در بلند یها گام برداشتن 111

 يغیتبل یها تیهدا رأس در یراهبرد تیریمد نفر کی دیبا اقل حد 111

 باشد داشته وجود غیتبل در آخر حرف يعنی. ردیبگ قرار

 

  دارد وجود غیتبل یزیر برنامه در ينگرش یها ضعف 112

 راه نقشه کی درقالب را ها یينارسا و ها ضعف نیا تمام دیبا 113

 کنیم معلوم تر شده بندی دسته مقداری کیو بیاوریم

 

 سپس و میکن میترس را موجود تیوضع و مطلوب تیوضع دیبا 114

 دوران و مطلوب وضعیت با موجود وضعیت بین کنیم سنجي نسبت

 زین را ها اولویت سلسله ویک کنیم ترسیم را انتقالي ودوران را گذار

 کنیم تعریف گذار دوران در

 

 نیمبلغ به توانیم مي که هایي وسازمان ها آرایش مختلف انواع 115

 بگیرد قرار مطالعه مورد باید ، بدهیم تبلیغي های وفعالیت

 

 نمي باشیم نکرده ترسیم را آینده های نیاز از يدقیق تابلو واقعا اگر 113

 کنیم طي يخوب به را انتقال دوران توانیم

 

 برای نشوند توبیخ که است این برای شود مي داده که هایي گزارش 113

! بمانند مسول که است این برای شود، جذب اعتمادشان که است این

 ! نیست درست و است غلط این

 

 بعضاً یکار یمواز به منجر که داریم متعدد تبلیغي یونهادها مراکز 111

 . است شده منابع، یساز يخنث و شیفرسا و يسازمان انیم یریدرگ

 

 ، باشیم داشته استراتژیک ریزی برنامه نید غیتبل یبرا مییآ نمي 113

! نشده تعریف امان تبلیغي های ماموریت نداریم، تبلیغي انداز ماچشم

 نیست، مرتب مان وسالانه ساله5و ساله 11 و ساله 21 های برنامه

 

 میکن يم کار محور مناسبت وعمدتاً داریم مرگي روز ها وقت خیلي 131

 خیلي ریزی برنامه امور در ما شناسان کار.  کنیم مي اعزام مبلغ و

 نیستند قوی

 

! داریم زدایي هم تعبیری به نداریم، یا است کم خیلي افزایي هم 131

 نیا که کنیم مي خالي را همدیگر پای زیر ، زنیم مي را همدیگر

 ! دارد منفي اثر خیلي

 

 ،محله ای منطقه سنجي نیاز ، کنیم فعال را امان سنجي نیاز بایستي ما 132

 را امان وجهاني ملي ، ای

 

 ، حوزوی مختلف مجامع در انقلابي و مستعد جوانان های ظرفیت از 133

 . کنیم استفاده مردمي و دانشگاهي
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 واصول فقه را هدف ما اما. است تبلیغ ابزار نیست، هدف واصول فقه 134

 آن وکنار جنبي گذاشتیم را تبلیغ هدف و ایم داده قرار

 

 به توجه ها طلبه خود نه دارد مبلغ تربیت برای ای برنامه حوزه نه 135

 آماده را خودشان نیاز مورد ابزار که دارند شان طلبگي وجودی فلسفه

 .کنند

 

 موجود وضعیت ، جهان موجود وضعیت طلبه این برای حوزه 133

 کند، تبیین را جامعه در موجود های جامعه،چالش

 

 روستا این داند نمي مبلغ اعزام یآقا این نیست مبلغ اعزام روش این 133

 وضعیت چه دارد، جمعي ظرفیت چه دارد فرهنگي های ظرفیت چه

 محتوای چه فرستد مي که ای طلبه این داند ونمي دارد اقتصادی

 دارد وتوانایي بیان قدرت چه دارد وفکری علمي

 

 اعتقادی پرورش وبه فکری پرورش وبه معنوی پرورش به حوزه 131

 است واصول فقه گیری جهت حوزه، گیری جهت.ندارد توجه طلبه

 

 ها سازمان يغیتبل یيها برنامه که بشود انتخاب یکار راه کی دیبا 133

 یواحد کی در هستند لیدخ غیتبل امر در که یيها وارگان ونهادها

 . بشود متمرکز باشد داشته یامد وکار یقو واحد تیریمد که

 

 به ها بودجه نیا شود يم نهیهز دارد ها بودجه مختلف یجاها در 211

 بشو نهیهز متمرکز واحد کی در شده کنترل شده حساب صورت

 

  میهست مواجه متعدد تیریمد مشکل با ما 211

 شدن يدولت ، بشود تیتقو بشود يبانیپشت نظام قیطر از يروحان اگر 212

 شود ينم محسوب يروحان

 

 نهایا با من نظر به است مهم يلیخ ، عظام مراجع وتیب مورد این در 213

 بشود جادیا تعامل مراجع وتیب با بشود صحبت دیبا

 

 تبلیغ میکنیم منحصر را غیتبل مییا يم ما که ماست اشکالات از يکی 214

 . باشد موقع وبه هنگام به دیبا غیتبل ، بشود منحصر دینبا

 

  .و میبکن غیتبل یایدن در ينهضت دیبا ما 215

  میبگذار کنار ندارد يوح و عقل در شهیر که یودیق و آداب تمام 213

 ما يول فرستد يم مبلغ قایآفر یروستاها به غرب از تیحیمس یایدن 213

 ارتباط حد در تنها آنها سراغ به که میهست وزارتخانه و سازمان در

 .میرو يم یادار
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 ها  ها و چالش بیآسمروری مختصر بر  -12

  غمرتبط با مبلّ یها بیآس -13

  113ينیمبلغان د يو تکلف در زندگ فاتیو تشر يادوستیدن .1

  121نیمخاطب یمبلغ به پرداخت حق الزحمه از سو يمال يوابستگ .2

                                                           
مبلغاني که ما به اینجا و آنجا اعزام مي کنیم، مبلغاني باشند که به شکل مردم باشند . . در حد وضع مردم باشند . یعني اگر مبلغ » 113

)مقام معظم رهبری، « شهر کوچک نشود که بخواهد سخنراني بکند! این فایده ندارداعزام مي کنیم، مثلا ناگهان با هلیکوپتر وارد فلان 
 (.113، 2حوزه و روحانیت، ج 

  که  داشت خواهد نافذ  سخن  وقتي  آن ، روحاني. کنند مي  نگاه ما  عمل  به  مردم.  کنیم  شروع باید  هم  خودمان از! عزیز  برادران  البته» 
 را  این.  نیست  حاکم او بر ، است  حاکم  دنیامداران و  دنیاداران  دلهای بر  که  حرصي  آن و  اعتناست بي دنیا  زخارف  به بدهد  نشان عملا
  به و دنیا  به  اعتنایي بي و  پارسایي  این. کرد پیدا را آبرو و  حیثیت  این  که بود  پارسایي  ی سایه در ، روحانیت.  بدهیم  نشان  مردم  به باید

  های جلوه از  که را  چیزی هر ، دویدن دنیا  دنبال. ندارد  منافاتي متوسط، حد در  برخورداری با ، اعتنایي بي  البته. شود حفظ باید ، زخارف
  لحظه دنیا،  اهل  که ــ  کردن  تلاش  آن  برای و  بودن  آن  دنبال  به و  خواستن ، است  متجملانه و  اشرافي و  خوب و  راحت و  مرفه  زندگي

)مقام « کنند  احساس و ببینند ما از را  این باید  مردم.  است  روحاني و  علم  اهل  شأن  دون ــ  چیزهاست  این  دنبال در  عمرشان  ی لحظه  به
 (.22/12/1333،  رمضان  مبارك  ماه   آستانه در کشور، وعاظ و  جماعات  ائمه ، روحانیون از  جمعي دیدار در  معظم رهبری، سخنراني

راه اصلاح منحصرًا سازمان ...  .اصلى و اساسى نواقص و مشکلات روحانیت، نظام مالى و طرز ارتزاق روحانیین است علت» .121
به طورى که احدى از روحانیین   و بیلان در مراکز روحانیت  و دفتر و حساب  از راه ایجاد صندوق مشترك  دادن به این بودجه است

خدمتى که انجام مى دهد از آن صندوق که در اختیار مراجع و روحانیین طراز   از دست مردم ارتزاق نکند. هر کس به تناسب اًمستقیم
 (.315-313و  213)مرتضي مطهری، ده گفتار، « کند  اول حوزه هاى علمیه خواهد بود معاش خود را دریافت
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  121اجتماعى آدابو نقص اخلاقى و  ضعف .3

  122تطابق گفتار و کردار عدم .4

                                                                                                                                                                                                 
دست باز سخي الطبع است، هیچ طمعي ندارد. وقتي طمع نداشت، حرفش  چشم بگیر، دست بگیر اینها مایه ذلت است. کسي که با»

 مازندران(. تبلیغات سازمان مدیران با دیدار در ، 1313 آملى، رود )جوادى در جان فرو مي
 ها، کاستى برخى سبب به و کنند؛ دورى کاهد، را مي انبیا عظمت که آنچه از خود منابر در باید مبلغان و است انبیا وارث روحانیت

 مبلغین(. گردهمایى ،1313 آملى، نبرند )جوادى زیر سؤال را انبیا و خود عزت و عظمت

 این متعرض و کردن بداخلاقى به ندارد نیازى هیچ بزنید؛ در آن و در این به شما نیست لازم هیچ بیت اهل معارف گسترش براى. 121
مقام بیانات فرازهایي از  )م.کنی منتقل دیگران به را آن بگیریم، فرا درست را بیت اهل معارف که است کافى اندازه همین شدن؛ آن و

 (.3/1/1313در تاریخ   قم  علمیه  در دیدار طلاب خارجى حوزهمعظم رهبری 
از  اثر خواهد بود. اصولاً یکى  مذهبان او بد باشد، کم کننده یا هم  دعوت، اگر صحیح و توأم با عمل نباشد و وضع اجتماعىِ دعوت »

طور ممکن است که مردم، ادعاى مسلمانى را  همان وضع اجتماعى اوست. آخر چه   کننده،  ترین دلایل براى بطلان ادعاى دعوت  بزرگ
ها را فراگرفته است و اخلاق  داند باور کنند، درحالى که فقر، جهل، مرض و کثافت آن  که اسلام را ضامن سعادت دنیا و آخرت مى

اعتبارى مدعاى هر  مداران همه فاسد و منحرف باشد؟! این خود سند بى معامله زنان و رفتار سیاست تجار، روش جوانان،
 (.55)امام موسي صدر، نای و ني، ص « اى است کننده دعوت

ین حقیقت مبلّغِ دین و مبیّنِ معارف دیني، باید به زبان اکتفا نکند؛ بلکه عمل او هم باید ایمان و اخلاص و صفایش را در بیان ا .122
 آستانه در  اسلامى مبلّغان و فضلا روحانیون، از زیادى جمع دیدار در مقام معظم رهبری )بیانات برای مخاطب ثابت کند و نشان دهد

 (23/11/1334 رمضان مبارك ماه
را در بیان این حقیقت برای مبلّغِ دین و مبیّنِ معارف دیني، باید به زبان اکتفا نکند؛ بلکه عمل او هم باید ایمان و اخلاص و صفایش 

مخاطب ثابت کند و نشان دهد. این که مشاهده مي کنید در هر کاری که علمای دین پیشگام باشند، مردم پاسخ مثبت مي دهند و 
به خاطر این است که این  -چه جبهه باشد، چه امر سیاست و چه خودِ انقلاب  -اجابت مي کنند و جمع مي شوند و عمل مي کنند 

و شغل و زی، به خاطر عمل اخیار و نیکاني که قبل از ما بوده اند، توانسته است ایمان مردم را به خود متوجّه و جلب کند. این، لباس 
اخلاص علمای گذشته و بزرگان ماست و سرمایه ارزشمندی محسوب مي شود. باید این را حفظ کنیم. وقتي علمای دین، چنین ایمان 

)مقام معظم رهبری، دیدار با  ي دهند و عملاً برای مردم ثابت مي کنند،کار هدایت آنها را آسان مي سازندو اخلاصي را از خود نشان م
 .(.23/11/1334روحانیون در آستانه ماه مبارك رمضان، 

های  روزگار شما گیرد؛ مي شکل جواني در بنیه این! جوان فضلای و طلاب! عزیز برادران.  …باید عمل کنیم، تا بتوانیم اثر بگذاریم»
ها احتیاج خواهد  مهم و حساسي را در پیش خواهید داشت. این کشور و این نظام و این نهضت عظیم اسلامي در سطح عالم، به شما

خواهد. نقشه، یعني تقوا؛ تقوا،  داشت؛ از لحاظ معنوی باید خودتان را بسازید. البته نقشه، نقشه آساني است؛ اما پیمودنش اراده مي
چه که  یز از گناه؛ یعني اتیان واجبات و ترك محرمات؛ کار را با اخلاص انجام دادن و از ریا و فریب دور بودن. برخلاف آنیعني پره
تر خواهد شد. بنابراین، ارزش تدین،  ها که برسید، کار مشکل تر است؛ به سن ما ها در دوران جواني بسیار آسان شود، این کار تصور مي

 .)مقام معظم رهبری(« این ارزش بایستي رعایت شود هاست؛ یکي از آن ارزش
 اما کند؛ درمان را دیگرى مصدوم دست پا یا بتواند حال عین در ولى باشد، شکسته وى دست یا مصدوم طبیبى پاى است ممکن»

 خفته خفته را »ندارد  را دیگران تربیت توان هرگز باشد، مریض جانش اگر دانشگاهى حوزوى یا عالم یک .نیست چنین روح، طبیب

 (.2 ص ، مبادی اخلاق در قرآن، قم، نشر اسراء،1315 آملى، )جوادى« بیدار کند کِى
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 123با مخاطبین خویيو نرم يرفتار توأم با مهربان فقدان .5

 124آنها يو مشکلات زندگ ها تیاز واقع یخبر يب و همراهي با مردم عدم .3

 125آمیز به مخاطب نگاه وهن .3

 123زدگي عوام .1

                                                                                                                                                                                                 
اگر خدای ناکرده یک روحاني ظاهرش با باطنش دو گونه باشد ، این برای دنیا بخواهد تبلیغ کند خودش را نشان بدهد ، مردم بالا »

در جمع روحانیون شرکت کننده در طرح )آیت الله جوادی آملي، بیانات « دهند  گوش نميآورند یعني حرف کسي را  آورند ، بالا مي مي
 (.http://www.tebyan.net/newindex.aspx?pid=134133، هجرت

اثر خواهد بود. اصولاً یکى از   مذهبان او بد باشد، کم کننده یا هم  دعوت، اگر صحیح و توأم با عمل نباشد و وضع اجتماعىِ دعوت »
طور ممکن است که مردم، ادعاى مسلمانى را  همان وضع اجتماعى اوست. آخر چه   کننده،  ترین دلایل براى بطلان ادعاى دعوت  بزرگ

ها را فراگرفته است و اخلاق  داند باور کنند، درحالى که فقر، جهل، مرض و کثافت آن  که اسلام را ضامن سعادت دنیا و آخرت مى
اعتبارى مدعاى هر  مداران همه فاسد و منحرف باشد؟! این خود سند بى مله زنان و رفتار سیاستتجار، روش جوانان، معا

 (.55)امام موسي صدر، نای و ني، ص « اى است کننده دعوت

شد و در محیط اسلامي آن وقتي مي شود حقایق را به اعماق دلها نفوذ داد که زبان لیّن، رفتار اندیشمندانه و عاقلانه در میان با. »123
 (1333/12/12-بیانات مقام معظم رهبرى در دیدار علما و روحانیون در آستانه ماه محرّم« )حلم وجود داشته باشد

مداران و دولتمردان  سیاست ة برابر اصل حکام باشند و ازهایي نسازند که نسخ خود آیند و از خود طاغوت  به  که  است  دین  بر علمای»
بزرگان،   است و از این  شده  هایشان خسته و تفرعن و خودنمایي  حکام  یشان پیروی نکنند. بشر از اینها ها و فخرفروشي در رفتار

  بکشد، عرقش  او مهر ورزد، دست بر قلبش  به  خواهد که را مي  است. بشر کسي  هایشان در عذاب ها و کاخ ها، ماشین ها، سازمان دربان
اوضاع و احوالي چون اوضاع و احوال اهل دنیا پدید آوریم،   دین،  علمای  خود، یعني  رایکند. اگر ب  کند و با او زندگي  را خشک

 (55. )امام موسي صدر، ادیان در خدمت انسان، ص «ها ملت  از زندگي  مانده باقي  امیدِ  ایم، آخرین را نابود کرده  آینده  امیدِ  آخرین
م را به حفظ حدود خود مجبور سازیم تا در برابر ما آزادى رفتار، آزادی گفتار و آقایان عزیز، اگر با خشونت و تصلب بخواهیم مرد»

آزادى سؤال، مناقشه و مباحثه نداشته باشند، خود را از حقیقت دور و معالجات فرضى و خیالى و پیشنهادات تخیلى کرده ایم. مصلح، 
 (.53اله ذوق و ابتکار در دعوت، امام موسي صدر، نای و ني، ص )مق «ها را هرچه هم تلخ باشند، درك کند قبل از هرچیز باید واقعیت

و درد رنج و مشکلات مردمان و مخاطبین فرسنگها فاصله دارند  ،الفبای پیام آشنایي ندارند واز زمان و سیاستهای جاری رساناني که با پیام .124
، 1333مرداد و شهریور  -حوزه )مقام معظم رهبری،  نباید در عرصه مقدس و حساس تبلیغ گام نهند که نتیجه عکس خواهد داد ،دانند را نمی

 -ای در زمینه تبلیغ الله خامنه تآی ،سخني از مقام رهبری  - 33شماره 

4511/4552/32153ww.hawzah.net/fa/Magazine/View/http://w.) 

از وجود اوست، تأکید شده و به همین سبب،   جزئي  اعتبار آنکه  گفتارِ انساني، به  بر تکریم  اسلامي  های از آموزش  در بسیاری. »125
و   از خیر و خوبي  مندی سدید را کلید بهره  و قول  و پسندیده  سنجیده  است. اسلام کلام  کرده  انسان را بر او واجب  از سخن  صیانت

  .(13)مام موسي صدر، نای و ني، ص« آورد شمار مي و شر به  زشتي  دفع

عوام زدگى از سیل زدگى , زلزله زدگى ,  .  است« عوام زدگى»ما را فلج کرده و از پا درآورده است   آفتى که جامعه روحانیت» .123
 (.233)مرتضي مطهری، ده گفتار، « زدگى بالاتر است  مار و عقرب

 که را چیزی که آن معنای به نه کنیم؛ حفظ را ایمانشان و صفا و محبت بایستي ما که هستند نازنیني و مؤمن و مخلص عناصر جوانان،»
 مي دیده چیزهایي چنین مواردی، در متأسفانه .کنید قبول آنها از شما کند مي اشتباه او و شماست تخصص نیست آنها تخصص و فن

 گاهي حتي گویند؛ مي را آن کند، مي تحمیل آنها بر جو که را آنچه و گیرند مي قرار جو تأثیر تحت بعضیها، که دهد مي نشان و شود

http://www.hawzah.net/fa/Magazine/View/4518/4552/32856
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 مرتبط با مخاطب یها بیآس -14

  با مخاطب حیارتباط صح جادیدر ا يناتوان .1

 123وی یازهایشناخت مخاطب و ن عدم .2

                                                                                                                                                                                                 
 سلیقه و ذهن روی نبایستي سلیقه، ویک عقیده یک و فکر یک مورد در تحمیلي جو.است بزرگي بلای این، و کنند مي احساس را آن
 کارها، این با ما .نیست خوب کردن، اعراض و کردن روترش و روبرگرداندن و کردن رد و کردن طرد ...بگذارد اثر شما، مستقیم ی

 یا مقلدش، فتوای برخلاف یا فتاوایش، و فقهي مبنای و تشخیص خلاف بر علم، اهل نفر یک که نیستیم هم موافق اما نیستیم؛ موافق
 و عفو قابل و قبول قابل پروردگار، طرف از یقینا گناه، این که بدهد رأیي و نظر است، مسلمات جزو او برای که آنچه خلاف بر

 .(1331/ 12/11 حوزه، مجله نویسندگان با دیدار در سخنراني )مقام معظم رهبری،« بود نخواهد اغماض
 را چیزی که آن معنای به نه کنیم؛ حفظ را ایمانشان و صفا و محبت بایستي ما که هستند نازنیني و مؤمن و مخلص عناصر جوانان،» 
 .کنید قبول آنها از شما کند مي اشتباه او و شماست تخصص نیست آنها تخصص و فن که

 آنها بر جو که را آنچه و گیرند مي قرار جو تأثیر تحت بعضیها، که دهد مي نشان و شود مي دیده چیزهایي چنین مواردی، در متأسفانه
 یک و فکر یک مورد در تحمیلي جو.است بزرگي بلای این، و کنند مي احساس را آن گاهي حتي گویند؛ مي را آن کند، مي تحمیل
 ...بگذارد اثر شما، مستقیم سلیقه و ذهن روی نبایستي سلیقه، و یک عقیده
 هم موافق اما نیستیم؛ موافق کارها، این با ما.نیست خوب کردن، اعراض و کردن روترش و روبرگرداندن و کردن رد و کردن طرد

 او برای که آنچه خلاف بر یا مقلدش، فتوای برخلاف یا فتاوایش، و فقهي مبنای و تشخیص خلاف بر علم، اهل نفر یک که نیستیم
)مقام معظم « بود نخواهد اغماض و عفو قابل و قبول قابل پروردگار، طرف از یقینا گناه، این که بدهد رأیي و نظر است، مسلمات جزو

 .(1331/ 12/11 حوزه مجله نویسندگان با دیدار در سخنرانيرهبری، 
 و استفهام مورد و شان ذهن در را آنها بر محیط فکرى هاى جریان و نشناسیم را آنها و نکنیم انتخاب را خودمان مخاطبان . اگر123

 معظم مقام بیانات از فرازهایى) کرد انتخاب را آنها و شناخت باید را مخاطبان. ایم داده بیهوده انجام کارى نشناسیم، را استبصارشان
 (1331/3/21 خارج، درس شروع در رهبرى

خاطب، ممکن است قشرهای مختلفي از مردم باشند. وقتي که انسان در جمعي مشغول صحبت مي شود، اگر بداند که مخاطب او م»
محتوا را هم به تبع انتخابِ مخاطب، به تناسب نیاز کیست و مخاطب خود را انتخاب کند و آن مخاطب را مورد نظر قرار دهد، طبعاً 

بیانات مقام معظم رهبرى در دیدار علما و روحانیون در آستانه « )او انتخاب خواهد کرد. پس این دو، مرتبط و متّصل به یکدیگر است
 (.1333/12/12، ماه محرّم

خش جهالت او و آن بخش آسیب پذیر ذهن او، کجاست. ن کس که مي خواهد مخاطب خود را هدایت کند، ابتدا باید ببیند آن بآ»
باید آن امواجي را که بر روی ذهن مخاطبین شما تلاش و کار مي کند تا تخریب نماید، بشناسید، تا بدانید جوان، چه چیزی را احتیاج 

پاسخگویي به آن سؤالها و  دارد که به او بگویید. طوری نباشد که دهها سؤال در ذهن مخاطب ما وجود داشته باشد و ما به جای
این مطلبي که عرض مي کنم، مربوط به ماه محرّمِ  .استفهامها، یک مطلب دیگر را که اصلاً برای او مورد سؤال نیست، مطرح کنیم

قشرها و امسال و جمع حاضر نیست؛ این باید اساس کار تبلیغ ما باشد. اگر در دانشگاهها تبلیغ مي کنیم؛ اگر در نیروهای مسلحّ یا در 
اوّل باید بدانیم که آن سؤال و استفهامي که در ذهن  -در هرجا که با مخاطبین خودمان مواجه هستیم  -جوامع مختلف تبلیغ مي کنیم 

 .)همان(« جوان است، چیست
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است و این،  یعني نفرت ایجاد کردن و فرار دادنها نه تنها سوق دادن و قائدیت نیست، بلکه تنفیر است؛  گاهي بعضي از دعوت.»121

نویسد: وقتي پیامبر اکرم معاذ بن جبل را فرستاد به یمن برای دعوت  ... تاریخ مي .اصلي است رواني؛ روح و روان انسان اینطور است
 :کند به او چنین توصیه مي -طبق نقل سیره ابن هشام -و تبلیغ مردم یمن 

مردم مزایای  روی. اساس کارت تبشیر و مژده و ترغیب باشد، کاری کن که برای تبلیغ اسلام مي «.لاتعُسَِّرْیا مُعاذُ بشَِّرْ وَ لاتُنَفِّرْ، یسَِّرْ وَ »
ای است  انذار نکن، چون انذار جزء برنامه« وَ لا تُنْذِرْ»نفرمود:  .اسلام را درك کنند و از روی میل و رغبت به اسلام گرایش پیدا کنند

کاری نکن که مردم را از اسلام فرار بدهي و متنفّر « بشَِّرْ وَ لاتُنَفِّرْ»ه پیغمبر اکرم اشاره کرد این بود که نکته ای ک .که قرآن دستور داده
... پیغمبر اکرم در  کني. مطلب را طوری تقریر نکن که عکس العمل روحي مردم فرار از اسلام باشد. و این چه نکته ی بزرگي است

آسان بگیر ، سخت »؛ بشَِّرْ وَ لاتُنَفِّرْ، یسَِّرْ وَ لاتُعسَِّرْ فرمود: جبل، بلکه به معاذ بن جبلها، به همه مي دستورهای خودش نه تنها به معاذ بن
گوی، در نتیجه او  هي از مشکل بودن دینداری مي . هي به مردم نگو مگر دینداری کار آساني است، دینداری مشکل است.«نگیر
)مرتضي مطهری، سیری در « فرمود : یسر آسان بگیر ل است پس آن را رها کنیم . پیغمبر ميقدر مشک گوید وقتي این ترسد و مي مي

 .(213و  213-211سیره نبوی، 

است. حرفهایي بود که اگر سي سال قبل برای جوامع ویژه متدیّن گفته مي شد، حرفهای  -نه منسوخ  - بعضي از معارف، قدیمي. 123
یگر تازه نیست. همه مي دانند باید حرفهای مهم و جدید را جستجو و بیان کرد. البته تکرار آنچه تازه ای بود؛ ولي امروز این حرفها د

که مخاطبین مي دانند، در مواردی لازم است؛ زیرا چیزهایي وجود دارد که باید تکرار شود، ولي چیزهایي هم هست که تکرارش مُملّ 
 .(.23/11/1334ه ماه مبارك رمضان، )مقام معظم رهبری، دیدار با روحانیون در آستان  است

باید به تناسب تهمت هایي که به ما مي زنند و به تناسب فحشهایي که به ما مي دهند و به تناسب کتابهایي که علیه ما مي نویسند، 
و بنویسد؟ یکي از نیازها را بدانیم. مرکز و بانک اطلاعات حوزه کجاست که اینها را نگاه کند و درباره ی آن موضوعات تحقیق نماید 

یعني مرکزی داشته باشد و کتابهایي را که در دنیا راجع به انقلاب نوشته اند، جمع  .کارهایي که حوزه باید انجام بدهد، همین است
هایي کند؛ چه آنهایي که مستقیماً درباره ی انقلاب است و چه آنهایي که به خاطر انقلاب، به شیعه و یا اسلام فحش داده اند و چه کتاب

 .اند )مقام معظم رهبری( شده یادآور – ایم بوده غافل آنها از هم خودمان بعضاً که –که از ما تعریف کرده اند و نقاط قوّت ما را 

( علیه تعالي الله رضوان) شوشتری جعفر شیخ روز یک بله،.بود مؤثر هم خیلي و کردیم مي تبلیغ طوری این روز، یک که گفت نباید» 
 مردم، دلهای در تذکر، این با.هست خدایي بدانید، قدر همین! مردم:  گفت مي مردم به و آمد مي منبر روی تهران، مدارس از یکي در

 مي را خودش تأثیر حال، هر به بود؛ مستمع قابلیت بود، روز آن فضای بود، خدا کمک بود، او نفس حالا. کرد مي درست انقلابي
 مي تکان سری ما مثل هم مردم هست، خدایي که بدانید قدر همین! مردم: بگوییم و بنشینیم برویم منبر روی شما و من اگر امروز،.کرد

 :گویند مي و دهند
 تبلیغي فرمهای و قالبها در دایما باید دین مبلغ رو، این ... از !روند مي شوند مي پا هم آنها رویم، مي شویم مي پا ما گاه، آن! عجب
 و کند زمان مواج اقیانوس در شناوری سازد؛ هماهنگ مخاطب، پویای ی جامعه و زمان متحول شرایط با را آن کند؛ نظر تجدید خود،

 :نماید پیامدهي موقعیت، با متناسب
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 در امروز شد، مي گفته پیش سال صد یا سال پنجاه مردم با که روشي و شیوه همان به را خودمان حق حرف خواهیم، مي طور چه ما

 توانست مي 53 و 53 و 55 سالهای در انقلاب از پیش روزهای در که منبری. دارد فرق انقلاب از قبل با حتي امروز، بگذاریم؟ میان
 سازمان مسئولان با دیدار در نباشد )مقام معظم رهبری، سخنراني ومؤثر مفید قدر آن جا، همه در امروز است ممکن باشد، مؤثر و مفید

 (.1331/ 5/12 اسلامي تبلیغات
توانند جایگاه و سنگری را که باید  ها علم و تقوا هم دارند، اما در عین حال نمي اشکالات کار ما، نشناختن وضع زمانه است. بعضي از»

کند و جهت  ی خودی و دشمن، سنگر و جایگاه خودش را گم مي در آن بایستند و کار کنند، بشناسند؛ مثل کسي که در بین جبهه
ریزد. نشناختن فضای جغرافیای سیاسي و فکری دنیا  گیرد، اما گاهي آتش را روی سر دوستان مي تش هم ميکند؛ آ دشمن را اشتباه مي

شود ــ ما را خیلي دچار اشکال  ی او پرتاب مي ی تمرکز و خط نگاه و امتداد تیر دشمن ــ که از کمان حقد و کینه و همچنین نقطه
 11بوشهر )  استان  جماعات و  جمعه  ی ائمه و  علمیه  ی حوزه  طلاب و  وحانیونر  جمع در  )مقام معظم رهبری، سخنراني« کند مي

/11/1331.) 
بعضي از مسائل دیني، عمومي است و باید در سطح عموم به همه گفته شود؛ مثل اخلاقیاّت و معارف دیني و سیاسي که همه به . 131

مانند انتخابات که هر جا مبلّغ مي رود، باید مردم را به اهمیت انتخابات  آن احتیاج دارند؛ یا مسائل مربوط به نظام و یا مسائل موسمي
آشنا کند و تفهیم نماید که این یک وظیفه و ضرورت است. اینها متعلقّ به همه جای کشور است و مخصوص قشر و محلّ معیّني 

ان و جوانان و دانشجویان، چیزهایي مورد نیاز نیست؛ لیکن بعضي از موضوعاتْ متعلقّ به بعضي از جاهاست؛ مثلاً در محیط روشنفکر
)مقام معظم رهبری، دیدار با روحانیون در آستانه  است که شاید در جای دیگر مورد نیاز نباشد و باید کسي باشد که آنها را بیان کند

 .(.23/11/1334ماه مبارك رمضان، 
است که شما پاسخ استفهامهای مخاطبان خود را بدهید. اگر جواني عزیزان من! از جمله چیزهایي که در تبلیغ بسیار مهمّ است، این »

جلوِ ما نشسته است و ده، بیست سؤال در ذهن اوست، ما هم یک سخنراني یکساعته برای او مي کنیم، در حالي که هیچیک از 
سؤالهای ذهن او را که احیاناً بر زبان  سؤالات او جواب داده نشده است، آیا به نظر شما این سخنراني موفّق است؟ البته که نه. ما باید

نمي آورد، یا نمي تواند به زبان بیاورد، یا خودش متوجّه نیست که این سؤالها را باید به زبان آورد، یا موقعیت مقتضي نیست، پاسخ 
ام معظم رهبرى در بیانات مق« )دهیم. چطور مي شود پاسخ داد؟ وقتي که استفهامهای او کشف شود و ما بدانیم در ذهن او چیست

 (.1333/11/13ن، دیدار با علما و روحانیون در آستانه ماه مبارك رمضا
باید روی محتواها کار کرد . ما باید استفهامهای ذهن جوان را  ببینید جوان چه می خواهد و سؤال ذهن و استفهام او چیست؟»

  . د، ولي شما روی منبر چیز دیگری بگوییدبشناسیم تا پاسخ بجا واقع شود والا ممکن است شبهاتي در ذهنش باش

اما وقتي دید شما دارید همان استفهام و  ;او وقتي نگاه کرد و دید حرف شما متوجه ذهن او نیست، اصلا به آن توجهي نمي کند
قرار مي گیرد . پس  امروز مي آید، فردا هم مي آید و تحت تاثیر ;جهالت ذهن او را مي شکافید و آن را مي زدایید، شوق پیدا مي کند

 (13/2/1311)بیانان مقام معظم رهبری دردیدار با طلاب و روحانیون گیلان، « اول باید فهمید که سؤال او چیست و مشکلش کجاست
. 

 مطلب کنیم، مي ذکر هم را مطلبي اگر احیاناً یا و بزنیم حرف و کنیم لفاظي مقدار یک که برویم منبر بالای ما که نباشد طور این» 131
 این از مقاصد و فواید به ما شد، اگر هم این.کند مي ضعیف هم را ها ایمان بلکه کند، نمي زیاد را ایمان فقط نه که باشد سستي

 گوینده، یک که شود مي مشاهده گاهي .شود مي دیده مواردی چنین گاهي متأسفانه، که بکنم عرض شما به من و ایم نرسیده جلسات
 یک ذهن در تأثیر لحاظ از هم و است سست نقلي یا عقلي مدرك پایه و استدلال لحاظ از هم که کند مي نقل را مطلبي مجلسي در

 اتفاقاً کرد، باور را آن هم شنونده ... است، شنیده زباني از را چیزی نفر، یک...است گر ویران استدلال، و منطق اهل و مستبصر مستمع
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 مجمع یک در تواند نمي که را مطلبي این باید چرا شما و من.است افتاده ای گوشه در حال و نوشت را آن کتابي در هم شنونده این

)مقام معظم « ... بگوید؟ باید انسان نوشتند، جا هر را چه هر مگر بگوییم؟ بشود، توجیه آگاه و هوشیار و مستبصر ذهنهای برای بزرگ،
 (.1331/ 11/5 مبلغان، و روحانیون با دیدار در رهبری، سخنراني

اصلي ارشادگری  از محور «السلام معلیه»از آیات و روایات برگیرد و سخن خدا و معصومان  اساس تبلیغ خویش را مبلغ باید» .132
باید دقت شود که  ،استفاده از آیات و روایات در د.از عرضه واقعیات به دور نباش روح دین را به مردم بگوید و .خود قرار دهد

حي و مبتني بر پیش داوری و خودرائي نباشد. نظر و فکر خود را بر آیات و روایات تحمیل نکند, بلکه در فهم معنای برداشتها, سط
 ... امانت به مردم برسانیم ما واسطه بین میراثهای دیني و علمي و مردم هستیم و بایداین میراث گران را با. حقیقي آن تدبر و تفکر کند

 ،شناخت مخاطبین ،ت دین و طرد پیرایه هایي که مغرضان و دوستان نادان و کژاندیش به دین بسته اندپر بدیهي است که شناخت درس
ابلاغ دین در سرلوحه  این وادی مي نهند و ها و سازمانهایي است که گام در اساسي فرد و افراد و گروه شرط، آشنایي با زمان و مکان

ای در زمینه  الله خامنه تآی ،سخني از مقام رهبری  - 33، شماره 1333مرداد و شهریور  -حوزه )مقام معظم رهبری،   خود قرار مي دهند
 (. /4511/4552/32153http://www.hawzah.net/fa/Magazine/View-تبلیغ

و از زبان دین بتوانیم سخنى را بگوییم که سست باشد، یا هدفى را ترسیم کنیم که نتوانیم آن را از معارف امروز روزى نیست که ما به نام دین »
زومى اسلامى استخراج نماییم، یا در نقطه مقابل نسبت به آنچه که جزو اهداف دینى و مسائل مهمّ فقهى یا کلامى است، بى تفاوت بمانیم. هیچ ل

راهِ تازه، به چیزى غیر از غیرت علمى متشبثّ شویم. اگر ما به همان اندازه اى که هر عالمى به آنچه که مورد توجهّ  ندارد که ما براى پیگیرىِ این
همین غیرت عالمانه و همین  - منهاى اعتقاد، ایمان، وظیفه و مسؤولیت دینى -علمى اوست، گرایش عالمانه دارد، نسبت به مباحث اسلامى 

بت به آن چیزى را که براى آن کار علمى مى کنیم و به آن اعتقاد علمى داریم، داشته باشیم و تنها انگیزه به حساب احساس وابستگى و تعلقّ نس
)بیانات  تبیاوریم براى آنچه که از اسلام مى فهمیم و براى اسلام و به نام اسلام ترویج مى کنیم و براى آن حسابِ تازه اى باز مى کنیم، کافى اس

 .( «21/13/1331در آغاز درس خارج فقه،  مقام معظم رهبری
کنیم که بسیاری از افراد  این حقیقت را درك مي های مردم درباره مسائل مذهبي مواجه هستیم کاملاً فرادی مانند من که با پرسشا»

ن رسوخ کرده است و شا سواد، افکار غلطي در زمینه مسائل مذهبي در ذهن تحت تأثیر تلقینات پدران و مادران جاهل یا مبلّغان بي
همان افکار غلط اثر سوء بخشیده و آنها را درباره حقیقت دین و مذهب دچار تردید و احیاناً انکار کرده است. از این رو کوشش 

)مرتضي « فراواني لازم است صورت بگیرد که اصول و مباني مذهبي به صورت صحیح و واقعي خود به افراد تعلیم و القا شود
 .(33و  32ای غیبي، مطهری، امداده

 هرغیر بگوید؛ دین عنوان به و برسد کسي ذهن به که حرفي هر یعني انگاری؛ سهل از است عبارت راه، این در موانع از یکي»
 به اشتباهها، به که است آفت این. کند منعکس و دهد نسبت دین به میآید، خوب خودش سلیقه به که را آنچه ناواردی، و متخصّص
 بدفهمیها، تحجّرها، دوم، آفت. شود مي منتهي اجتماعي های فاجعه به آن دنبال به و علمي و فکری کجرویهای به التقاطها، به انحرافها،
 کارِ کار، این و کرد پیدا بایستي را الهي مستقیم صراط دو، این بین. است کوچک مطالب کردن عمده و مهم مطالب ندادن تشخیص

 (.23/3/1333روحانیون،  از جمعي دیدار در رهبری، بیانات)مقام معظم « است جوانان شما

http://www.hawzah.net/fa/Magazine/View/4518/4552/32856
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 133سردرگمي مخاطبان؛های ارائه شده توسط مبلغان دیني و  تضادهای محتوای پیام .3

  134افکني زایي و تفرقه اختلاف .1

 135افکني شبهه .3

  مرتبط با روش و ابزار یها بیآس -16

 های صحیح دیني و روزآمد تبلیغي عدم تولید روش .1

 133عدم استفاده از هنر متعهد در ارائه پیام های دیني .2

 ریزی شده در فضای مجازی تبلیغ حضور جدی و برنامه عدم  .3

 133توجهي به مساجد بي .4

                                                           
روم چیزی دیگر! اصلاً متناقض! اصلاً نامربوط! این منبری یک  شنوم؛ پای آن منبر مي روم یک چیز مي آقا بنده پای این منبر مي. » 133

توانم با این تبلیغات متناقض، ایمانم را بارور کنم و رشد دهم؟ به هیچ وجه ممکن  گوید و آن یکي چیزی دیگر! من چطور مي چیز مي
 (  234)امام موسي صدر، نای و ني، « قق یابدنیست چنین چیزی تح

 یا غافل انسانهاى از بعضى آنها تبع به که آنچه به نیز و کنم مى نگاه دشمنان تبلیغاتى امواج به من که وقتى امروز! من عزیزان. »134
 کوچک چیزهاى کردن بزرگ و مردم آحاد درگیرى ایجاد و تشنج ایجاد خط اختلاف، خط همین کنند، مى ترویج بددل و مغرض

)مقام « !کنید بزرگ را اختلافها و مطرح را اختلافى مسائل شود، تبلیغ اخلاق و دین بایستى که جایى آن در عمومى، منابر در مبادا. است
 (.12/12/1333 محرم ماه  آستانه در روحانیون و علما دیدار در معظم رهبری، بیانات

 بالای مهم، مسئولیت این به توجه بدون بعضي.نماید زیاد را شبهه نباید کند؛ برطرف را شبهه باید گویید، مي شما که چیزی آن. »135
)مقام « !زند مي مستمع ذهن به هم را گرههایي بلکه کند، نمي باز مستمع دهن از را یي گره فقط نه که زنند مي حرفي و روند مي منبر

  (.1331/ 11/5 مبلغان و روحانیون با دیدار در معظم رهبری، سخنراني
 مرام شیفته را آنان از اى عده و ربوده را ما جوانان فکر هنرى، وسایل از استفاده با فاسدشان سردمداران و غربى کشورهاى امروزه.  133

 آن و داشت شگفت صدایى که ساخت اى گوساله زیورها و زر با السلام علیه موسى دشمن «سامرى» که همانگونه اند کرده خود غلط
 فقالوا خوار له جسداً عجلاً لهم فاخرج» کشاند؛ انحراف به را السلام علیه موسى پیروان ترتیب بدین و کرد معرفى موسى خداى را،

 .11طه / «فنسى موسى اله و الهکم هذا

 من کند؟ ریزى برنامه باید کسى چه جماعات،  ائمه و روحانیون و علما خود از غیر. کنیم ریزى برنامه مساجد براى باید ما. »133
 در اگر حالا ــ کنیم استفاده چیزها طور این و فیلم مثل جدید تبلیغاتىِ دستگاههاى و وسایل از مساجد در بیاییم حتماً گویم نمى

 محتواى با توان مى هم را گذشته ى شیوه همان که کنم مى عرض من اما ــ است دیگرى بحث دانست، مصلحت جماعتى امام موردى
 باز مسجدى چندان اذان، اول در صبح نماز براى عظمت، این با تهران در که بشنوم باید بنده چرا. بکنیم باید را کار این داد؛ ادامه بهتر

 و ترین اوّلى این بخوانیم؛ نماز مردم با و برویم شبها و ظهرها و صبحها باید ما! شود؟ نمى برقرار جماعتى نماز چندان و نیست
 مبارك ماه  آستانه در کشور وعاظ و جماعات  ائمه روحانیون، از جمعى دیدار در )سخنرانى« است مساجد در ما کار ترین ضرورى
 (.1331/12/14 رمضان، 

 نرسیم، مسجد به پیشنماز و روحانى یک امکانِ و توان حد در و باشیم نداشته حضور مساجد در نداریم، نگه گرم را مساجد ما اگر
 تا باشیم جا آن باید ما! بخوانند؟ نماز ما سر پشت بیایند و ببندند را دکانهاشان مردم ظهر اذان هنگام به که کنیم توقع توانیم مى طور چه
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  غیدر تبل تيريمرتبط با مد یها بیآس -17

 131های تبلیغي در سازمان و بلندمدت ینگاه کلان، راهبرد نداشتن .1

 133يغیتبل تیفعال يابیارز ی صحیحها و شاخص کافي وجود نظارت عدم .2

  (بودن يمردم و خودجوش یجاه ها )ب تیفعال يشدن بعض یادار های مردمي و کاهش مشارکت .3

 و بعد از آندر طول اعزام  نیمناسب ارتباط با مبلغ ستمیس نبود .4

 تبلیغي سازمانهاینظارت بر  سیاستگذاری و جهتتبلیغ  دهي و سازمان نهاد متمرکز مدیریت فقدان .5

بانک پژوهش، بانک اطلاعات مناطق و بطور کل  ن،ی)بانک اطلاعات مبلغ های اطلاعاتي تبلیغ بانک خلأ .3

 141)غیاز تبل ينداشتن اطلس جامع

                                                                                                                                                                                                 
 در ما حضور از عبارت آن، مقتضى و زمینه اما خواهد؛ مى گفتن و تبلیغات هم مردم آمدن البته. بشود فراهم مردم آمدن براى زمینه

 کنیم. علاج را اینها باید ما است؛ شده ضعیف متأسفانه که جاست، آن

 این کنیم؛ آماده( دین پذیرش) برای را خودمان باید اسلام، مبلغین و اسلام روحانیون عنوان به شیعه، روحانیون عنوان به ما. » 131
 در هم پژوهش، در هم آموزش، در هم جامع، نظام آن، از قبل تا یا آن ذیل در همچنین. شود نمي راهبردی برنامه و انداز چشم بدون
فرازهایي از بیانات مقام معظم انقلاب اسلامي در دیدار اعضای  شود.) تنظیم باید هستید، شما که دیگر های رشته در هم و تبلیغ

 (.4/1/1313شورای عالي حوزه علمیه قم در تاریخ 
اش را جبران  کسى نیست که جلوى آن را بگیرد، یا ضایعهى تبلیغى بکند که به نفع تمام نشود، ا ى در گوشها اگر خداى نکرده طلبه»

ى  ى چه کسى، به وسیله ریزى و حسابگرى نشده است. باید بنشینند حساب کنند که تبلیغ در کجا، به وسیله بکند؛ چون قبلاً برنامه
  فقه  خارج  در آغاز درس  بیاناتمقام معظم رهبری، .« )کدام ابزار تبلیغ، محتواى آن تبلیغ چه باشد، هدف آن تبلیغ چه باشد

1331/13/31.) 
این همه  -ریزى شود. این ذخیره عظیم در حوزه  در حوزه باید به تبلیغ به صورت جدى توجه بشود، یعنى براى تبلیغ، برنامه . »133

شه به شکل خودجوش و در اختیار ما است، مگر این چیز کمى است؟ البته طلاب همی -کردن  زدن و تبلیغ روحانى جوان آماده حرف
فایده و پرفایده هست، اما هیچ محصول  دعوت، خوب و بد، مفید و کم روند و این در جاهاى مختلف، با دعوت و بى خودرو مى

اى تبلیغى بکند که  اى در گوشه یک وقت هم اگر خداى نکرده طلبه ریزى نیست. اى از آن انتظار نیست، چرا؟ چون برنامه شده حساب
ریزى و حسابگرى نشده است. باید  اش را جبران بکند، چون قبلا برنامه ام نشود، کسى نیست که جلوى آن را بگیرد یا ضایعهبه نفع، تم

بنشینند حساب کنند، تبلیغ در کجا، به وسیله چه کسى، به وسیله کدام ابزار تبلیغ، محتواى آن تبلیغ چه باشد، هدف آن تبلیغ چه 
خواهید تبلیغى بکنید که فرضا از مخاطبتان، یک داوطلب  ز مخاطب خود چه درست کنیم؟ گاهى شما مىکنیم که ا باشد؟ ما تبلیغ مى

حضور در جنگ تحمیلى درست کنید تا تحت تأثیر حرفهاى شما، یک ماه، دو ماه، شش ماه به جبهه برود. یک وقت هدف شما از 
ایمانش زندگى کند.یک وقت هم یک مسأله فصلى پیش آمده، تبلیغ، این است که یک مؤمن درست کنید که تا آخر عمر، با این 

طور است. در حوزه باید دستگاهى  خواهید تبلیغ بکنید براى این که او را در مواجهه با آن مسأله فصلى آماده نمایید، این هم یک مى
)مقام معظم رهبری،  لیغ آماده نمایدریزى کند، کار کند و افراد را براى تب ریزى تبلیغ وجود داشته باشد، برنامه مخصوص برنامه

 .(13/3/1331فقه،  خارج درس آغاز در در رهبرى معظم مقام سخنرانى

ای کردم وسط صحبت دوستان. ما از حوزه  یکي از کارهائي که در سازماندهي حوزه لازم است، آمارگیری است، که من اشاره.  141
ی روحانیت در کشور آمار درستي نداریم. تعداد روحانیون در کشور، حدود  آمار درستي نداریم. به طریق اولي، آنوقت از مجموعه

، در تحصیلي اینها، میزان فضل اینها، توانائیهای تبلیغي اینها، تأثیرگذاری اینها در محیطشان؛ اینها چیزهائي است که اصلاً در آمارهای ما
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 در جامعه ينید غاتیتبل راتیتأث زانیم يابیارز یبرا يعلم حیصح های روش نبود .3

 های لازم برای تبلیغ گروهي قوانین، زیرساختها و زمینه نبود .1

  141و مدیریت تبلیغ غیبودن امر تبل يتوجه به تخصصي و علم عدم .3

 ياطلاع رسان یها تیاو سآموزشي به مبلغان مانند مراکز  يده مراکز توانمند در عرصه خدمات فقدان .11

  کل کشور تینسبت به جمع نیمبلغ تیکم نیتناسب ب عدم .11

  حمایت و جبران خدمات آن.در  نیحفظ کرامت مبلغ عدم .12

  

                                                                                                                                                                                                 
نش است. یکي از کارهائي که باید حتماً انجام بگیرد، سریع هم اطلاعات ما منعکس نیست؛ ما آمارگیری نداریم. آمارگیری هم یک دا

 جمعي )دیدار .ی آمارگیری است باید شروع بشود و چند سال هم طول خواهد کشید، اما برکاتش خیلي زیاد خواهد بود، همین مسئله
 (.1/3/1313انقلاب رهبر با کشور علمیه های حوزه مبلغان و پژوهشگران و فضلا و اساتید از
 اگر مثلا.ندارد وجود گیرد انجام مستمعان انواع برای است لازم که مباحثي کردن مشخص و بندی دسته مثل تبلیغ مواد کردن فراهم»

 داخل در.خورد نمي درد به و نیست مفید مطالب این دیگر، کشور فلان در ولي است؛ لازم مطالب این بروید، کشور فلان به خواستید
 ی روضه در و است طور یک طلبگي، محیط و دانشگاه و تهران در.دیگر طور بزرگ، شهر در و است طور یک روستا، در و کشور
 اسلامي تبلیغات دفتر اعضای با دیدار در )مقام معظم رهبری، سخنراني« است نگرفته انجام حوزه در بندی، دسته این.دیگر طور زنانه،
 (.1331/ 5/12 قم علمیه ی حوزه

تواند یک علم باشد و هست، باید تدریس بشود. )فرازهایى از بیانات مقام معظم  کار است، یک فن است، مىتبلیغ هم یک .  141
 (1334/3/13رهبرى در دیدار فضلا و نخبگان حوزه علمیه قم 
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 چشم انداز

و توکل بر خداوند و تحت عنایات حضرت ولي عصر )عجل الله تعالي فرجه الشریف( چشم انداز استعانت با 

 های زیر خواهد بود: اسلام ناب محمدی و رشد ایماني شامل مؤلفهجهت ترویج  1414تبلیغ اسلام در افق 

 ؛142نظام تبلیغ دارای ظرفیت شخصیت پرور و تمدن ساز .1

 های علمي، فرهنگي و تبلیغي؛و پیشرو برای مراکز و سازمانهمگرا نظامي  .2

 الهي؛  فرامین بر مبتني روز  به و کارآمد نظارت و ارزشیابي نظام دارای .3

 عرصه فرهنگ عمومي؛در  ساز جریان انقلاب اسلامي و  نگفتماساز  نهادینه .4

 کننده محصولات فرهنگي دیني روزآمد و متناسب با نیازهای فرد و جامعه )گروه های هدف(؛ ارائه .5

 ثقلین؛ بر تبلیغ دانش ابتنای .3

 های اصیل، نوین، کارآمد و برتر در زمینه سازی انتخاب شایسته برای مخاطب؛  روشبرخوردار از  .3

 ؛و انقلابي عالم، مجاهد، مؤمن، توانمند، بصیر، منعطفانساني  مند از سرمایه بهره .1

  

                                                           
ن یعنى یک مفهوم و تبلیغ باید جریان ساز باشد، تبلیغ باید گفتمان ساز باشد، تبلیغ باید فضا ایجاد کند؛ گفتمان ایجاد کند. گفتما. 142

ریزى  اى از زمان در یک جامعه. آنوقت، این میشود گفتمان جامعه. این، با کارهاى جدا جداى برنامه گیر بشود در برهه یک معرفت همه
واند ى فشارى است که میت ى در وسیله ریزى و کارِ فعال و مثل دمیدن پیوسته نشده، حاصل نخواهد شد؛ این کار احتیاج دارد به برنامه

ى حیات یا هوا را به نقاط مختلفى که مورد نظر است، برساند. باید دائم با این دم دمید، تا این اشتعال همیشه باقى بماند.  آب یا مایه
ى دینى،  این گفتمان سازى براى چیست؟ براى این است که اندیشه د.ریزى احتیاج دار این کار هیچ نباید متوقف بشود و به برنامه

ى دینى که رشد پیدا کرد، وقتى همراه با احساس مسئولیت باشد و تعهد  نى در مخاطبان، در مردم، رشد پیدا کند. اندیشهمعرفت دی
آورد و همان چیزى میشود که پیغمبران دنبال آن بودند. فرهنگ صحیح، معرفت صحیح، در مواردى بیدارباش،  باشد، عمل به وجود مى

)مقام معظم رهبری، بیانات در دیدار  شود ى تبلیغ است؛ آثار و نتائجى است که بر تبلیغ مترتب ميدر مواردى هشدار؛ اینها کارکردها
  .(22/13/1311جمعي از طلاب و روحانیون، 
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 های بنیادينارزش

 حاکمیت الله و توحید در سطوح مختلف؛ .1

 و محوریت ثقلین در تمام برنامه ها و ساحت های زندگي؛ )علیهم السلام(اتکال به ولایت رسول الله و اهل بیت .2

 مسئولیت افراد و جوامع؛رعایت کرامت، آزادی و  .3

 ؛ 143گویي مداری و حق حق .4

 حرکت در مسیر تقویت عبودیت حق؛ .5

 های دنیا برای تأمین آخرت؛ استفاده از ظرفیت .3

 اهتمام بر تولید، آموزش و تبلیغ بر اساس تعالیم قرآن و اهل بیت )علیهم السلام(؛ .3

انقلاب   نعالمان دین و گفتما حرکت در چارچوب فرمایشات امام خمیني ره، مقام معظم رهبری، میراث .1

 اسلامي؛

  

                                                           
خواه این مردم، مرتجع کهنه پرست باشند،  !وای به روزی که علمای یک امتي درصدد برآیند بر طبق پسند مردم حرف بزنند» .143

است، خواه حق با کهنه جور درآید و خواه بانو. حق از آن کهنه هائي است که « حق»از و نوپرست. وظیفه عالم گفتن خواه مردم نوپرد
 .)محمدحسین بهشتي(« هرچه کهنه تر میشود قیمتش بیشتر است
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 اهداف کلان

باتوجه به اهدافي که برای تبلیغ دین از نگاه قرآن و سنت در بخش کلیات مطرح شد اهداف کلان نظام تبلیغ 

 دین و مجموعه سازمانها و نهادهای تبلیغي کشور به شرح زیر مي باشد:

 ؛145و سوق دادن مردم به سوی عبودیت خدا 144سازی انسان .1

  شیعي؛ و اسلامي و اعتقادات ناب معارفو تعمیق  دیني تفکرنشر احیا و  .2

 ؛143مین سعادت دنیا و آخرتأبه منظور ترساندن پیام دین به طور کامل و بلیغ به همه مردم  .3

 ؛143ایجاد آرامش روحي و فکری در جامعه .4

                                                           
را ــ فرد فردِ  ترین کارهاست، اما این مسأله نباید تشکیل هویت انسانى افراد گون تشکیل حکومت اسلامى، یکى از معجزه. »144

ها را تراشید، تا  ها را اول ساخت؛ اول این پایه هایى را که ما با آنها سر و کار داریم ــ از یاد ما ببرد. نبى مکرّم اسلام انسان انسان
 توانست این بنا را بر روى دوش آنها قرار دهد.

ى جنگ، در  م شده است ــ پیغمبر در همه جا؛ در بحبوحهدر تمام مدت آن ده سال ــ که بیش از صد سال کار در این ده سال متراک 
هاى مخاطبِ خودش را فراموش نکرد؛  هنگام ساختن، در هنگام عبادت کردن، در هنگام گفتگو کردن با مردم، بناى هویت انسان

هدفِ « سازى انسان»کنید!  کرد. آیات قرآن را ملاحظه سازى مى هاى خطرناك مثل احزاب، بدر و احُد هم انسان پیغمبر در غوغاى جنگ
، ماه محرم  در دیدار روحانیان و مبلغان در آستانه  بیانات)مقام معظم رهبری، « این تبلیغ است و این، یکى از بزرگترین کارهاست

15/11/1314.)  

هدف تمام « . ربّکادع الي سبیل »، « انّک علي صراط مستقیم»،  «صراط الله العزیز الحمید»باشد؛ « صراط الله»هدف باید . 145
باید مردم را به « . و ان اعبدوني هذا صراط مستقیم»پیامبران، کشاندن مردم به صراط مستقیم است و صراط مستقیم هم یعني عبودیت؛ 

عبودیتّ الهي که همان صراط مستقیم است، سوق دهید. البته این عبودیتّ، در زمینه اخلاق، در زمینه عمل فردی و در زمینه عمل 
هم در  -تبیین سیاسي  -های سیاسي  ماعي کاربرد دارد، که وقتي بحث عمل اجتماعي پیش آمد، آن وقت بحثهای سیاسي، تحلیلاجت

  (.13/11/1333،بیانات مقام معظم رهبرى در دیدار با علما و روحانیون در آستانه ماه مبارك رمضان) حوزه کار شما قرار مي گیرد

رساندن حقایق و معارف اسلامي و دعوت و تشویق مردم به رعایت و اطاعت از فرامین الهي و تأسي تبلیغ در اسلام به معنای . »143
ها،  ؛ به نقل از تبلیغات دیني و ابزار و شیوه3/11/1331ای  )آیت الله خامنه« به کار رفته است -علیه السلام -به سیره انبیاء و ائمه اطهار 

 احمد رزاقي(.

ن هم یکي از مصادیق همین تبلیغ است ــ از جمله این است که در دلهای مؤمنین، حالت اطمینان و شأن روحاني ــ این شأ» .143
سکینه، یعني حالت استقرار، حالت آرامش؛ آرامش رواني، آرامش « . هوالّذی انزل السکینة في قلوب المؤمنین»وجود آورد:  سکینه به

انضباطي فکر و اندیشه و احساسات در وجود یک فرد است  شوب فکری و بيفکری. نقطه مقابل این اطمینان، حالت تشنجّ فکری و آ
کشاند. اگر شما امروز با مسائل دنیای مدرن، دنیای سرشار از  که او را به انواع و اقسام بدبختیهای شخصي و اختلالات اجتماعي مي

د ــ یعني اروپا و امریکا ــ آشنا باشید، خواهید دید های علمي که داعیه رهبری جهان را دارن ءفنآوری و علم و صنعتِ برتر و پیشرفت
 که امروز بزرگترین گرفتاری آنها، فقدان این حالت آرامش و اطمینان و سکینه است.

بخشد. آنچه که  دینِ صحیح، حالت سکینه و اطمینان و آرامش و اعتماد به خود و اعتماد به خدا و اعتماد به آینده را به انسان مي ...
 ،رهبر معظم انقلاب اسلامى« )جزو وظایف حتمي مبلّغان ماست، القای این حالت به مؤمنین، به مخاطبان و به آحاد مردم استامروز 
 (.23/13/1333 در دیدار روحانیون و مبلّغان در آستانه ماه مبارك رمضان بیانات 
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 استقرار حاکمیت الله در فرد و جامعه و افزایش عبودیت مردم؛  .5

 های مؤمن و مجاهد؛ تربیت انسانو  در جامعه های اخلاقي ارزش سازی نهادینه .6

 ؛اعتقاد به اصل ولایت فقیهو  وفاداری نسبت به نظام جمهوری اسلامي ایرانافزایش  .7

 های قرآن و اهل بیت )علیهم السلام(؛ تعظیم شعائر و افزایش رفتارهای دیني و عمل به آموزه .8

 ق جامعه اسلامي )هویت جمعي امت اسلامي(؛تعالي و رشد معنوی افراد در راستای تحق .9

 سازی برای تحقق آگاهانه و اختیاری حیات طیبه در همه ابعاد در جامعه ایراني ـ اسلامي؛ زمینه .11

  .)عج(مهدوی  عدل جهاني جامعه تحقق راستای در ایراني اسلامي ـ تمدن تکوین برای سازی زمینه .11
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 سیاستهای کلی

 ساز؛  آینده و 141دیني جامع ارائه محتواهای .1

 ؛ 143غیرلساني اهتمام به تبلیغ .2

 ؛151ریزی برای تبلیغ غیرمستقیم برنامه .3

 ای  های مختلف تبلیغ لساني، غیرلساني و رسانه اهتمام به تولیدات متناسب با مخاطبین مختلف در بخش .4

  151تأکید بر تبلیغ بلندمدت با محوریت علمای عظام و استفاده متناسب و بهینه از تبلیغ کوتاه مدت .5

                                                           
 داشته متنوع و وسیع دینى بینش و آگاهى باید پس ببرد، بالا اسلامى مسائل در را مردم فکر سطح که دارد این بر بنا مبلغ چون» .141

 ى درباره تحقیق اهل باشد؛ آشنا دین و مذهب به مربوط نوى افکار با باشد؛ کرده و بکند غور احادیث در باشد؛ مأنوس قرآن با باشد؛
 اجتماعى بینشهاى و فلسفى افکار یى پاره دینى، مسائل کنار در بلکه تنهایى، به دین با آشنایى فقط نه باشد؛ دینى افکار و دینى مسائل
 در کند، معرفى مردم به را مبارزه و جهاد ى اسوه که دارد بنا چون و باشد؛ داشته یى آگاهى و چشیده طعمى باید هم آنها از که هست

 کربلا، در حضرت آن ى چندروزه ماجراى و« علیه السلام»على  بن حسین زندگى زیرا باشد؛ داشته وسواس و نظر دقت باید کار این
 در )مقام معظم رهبری، سخنرانى« است زیاد خیلى آن عمق و وسیع، بسیار آن مفهوم اما کم، آن حجم ماست؛ تاریخ از عظیمى فصل
 .(21/14/1331 محرم ماه  آستانه در مبلغان و روحانیون با دیدار

خصوص در رابطه با جوانان، لازم است به آنها گفته شود و آنها به آن هدایت شوند، سوق دادن آنان به ه از جمله چیزهایي که ب»
اندیشیدن، تعقّل، اخلاق اسلامي، حلم، اجتناب از شتابزدگي و عجله در امور، اجتناب از تندخویي و اِعمال خشونت است. اما در 

تدبّر، اندیشیدن، جوانب را دیدن، عاقلانه و منصفانه با قضایا مواجه شدن و شتابزده  زندگي روزمرهّ، مبنای کار جامعه اسلامي بر تأمّل،
تبلیغ دین و تبیین حقایق که وظیفه علما و مبلّغین بزرگ اسلام است، امروز ...نبودن در داوری است. اینها را به جوانان تعلیم دهید. 

 .(1333/12/12  علما و روحانیون در آستانه ماه محرّمبیانات در دیدار )مقام معظم رهبری، « شامل همه اینهاست
هایي کوچک حتي در  مدرسه در دهات احداث شده است؛ مدرسه 111اند. الآن متجاوز از  برادران سني ما هم شروع کرده. » 151

اسم که که در اثر کار همین شن هایي را در بعضي مناطق مي بنده الآن ده دانید چقدر است؟ نشین! آثار کار آموزشي را هم مي دهات شیعه
« شان فعال است شان مرتب و دارالتبلیغ کند. در تمام نقاط دانشگاه شان هم فرقي نمي اند. برای پدران شان تقریباً سني شده مدارس، جوان

 (.232)امام موسي صدر، نای و ني، 

 برای که باشد این مستقرند، و متمکن ها حوزه در که محترم فضلای و دینیه علوم طلاب برای هجرت مصداق امروز شاید» .151
 در اینها،.کنند هدایت را شهر یک و بشوند مستقر شهری در توانند مي که هستند یي عده.کنند هجرت اسلامي بلاد اکناف به تبلیغ،
 اینها اگر و بگویند، درسي که است این نیست حداکثر مترتب آنها بر هم اثری و اند مانده قم در خودشان، مثل نفر صدها خلال

 با دیدار در )مقام معظم رهبری، سخنراني« .روند مي دیگری درس به آیند، مي اینها درس به که نفری سي بیست، آن نگفتند،
 .(21/4/1331 محرم ماه ی آستانه در مبلغان، و روحانیون

 بماند؛ کربلا در عمرش آخر تا توانست مي ایشان.بود میلاني الله آیة مرحوم وجود مشهد، ی حوزه برای الهي برکات از حقیقتاً....»
 بختیاری و محال چهار استان روحانیون و علما با دیدار در بیانات)مقام معظم رهبری، «  شد برکت ی مایه و آمد مشهد به لیکن...

15/3 /1331.) 
 تبلیغ بماند، جا یک برود بگذارد، را درس و حوزه سال، یک که ندارد مانعي هیچ کرد، پیدا توانایي مقداری وقتي جوان، ی طلبه یک»

 و آب از که ای طلبه برای فاصله، سال یک.خورد نمي ای لطمه هیچ او، درسي کار به.برود دیگر نفر یک او، جای بعد و برگردد و کند
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 سازی اسلامي و ایفای نقش تاریخي اهتمام به برنامه محوری در جهت تمدن .3

های تبلیغي متناسب با شرایط زماني و مکاني و  بندی موضوعات و محتوای پیام تأکید بر اولویت .3

 152مخاطب

 153يانسان یروین تیترب یر راستاد یپرور و نخبه یيگرا تیفیک .1

 در هر منطقه غیتبل یو اقتصاد يتیامن ،ياسیس ،يبه اقتضائات فرهنگ توجه .3

 مذاهب نبی ياسلام یيهمگرا جادیو ا 154بر وحدت تأکید .11

 155غیتبل نوع نیتر به عنوان اثربخش )تبلیغ شفاهي مستمر( چهره به چهره غیبه تبل یجد توجه .11

                                                                                                                                                                                                 
)مقام « زد نخواهد او به ضرری گونه هیچ است، رفته پیش را استدلالي اصول و فقه مقداری و گذرانده را مقدمات آمده، بیرون گل

 (.1334/ 14/3 فقه خارج درس آغاز دربیانات معظم رهبری، 
 بلند اروپا راحت زندگي و آباد شهرهای از که شناسیم مي را کشیشهایي ما که ام کرده تکرار را نکته این علم، اهل آقایان برای من»

 کنند تبلیغ را مسیحیت کنیا، جنگلهای در یا آمازون جنگلهای در آفریقا، در یا لاتین امریکای در تر، طرف آن کیلومتر هزاران تا شدند،
 را صلیبي و رفتند اینها.بود نرسیده جاها آن به استعمارگران پای که رفتند جاهایي به اینها استعمار، دوران در.بمانند جا آن در سالها و
 و بودند، مسلمان بعضي.دادند بومي های بیچاره آن به ماست روزگار مسیحیت دست که را خرافي عقاید همان و بردند جا آن به

 و مصمم نبایستي چرا حقمان، راه در ما هستند؛ طوری این باطلشان، راه در آنها.کردند مسیحي را آنها بودند، مسلمان غیر که هم بعضي
 .(.1333/ 11/3 مشهد علمیه  حوزه طلاب و روحانیون با دیدار در باشیم؟ )مقام معظم رهبری، سخنراني همت با

 ممکن مخاطب،.محتواست گزینش یکي و مخاطب گزینش یکي: داد قرار توجّه مورد اهتمام، حدّاکثر با را چیز دو باید تبلیغ، . در152
 مخاطب و کیست او مخاطب که بداند اگر میشود، صحبت مشغول جمعي در انسان که وقتي. باشند مردم از مختلفي قشرهای است
 خواهد انتخاب او نیاز تناسب به مخاطب، انتخابِ تبع به هم را محتوا طبعاً دهد، قرار نظر مورد را مخاطب آن و کند انتخاب را خود
 (.2/2/1333روحانیون، از جمعي دیدار در )بیانات مقام معظم رهبری.است یکدیگر به متّصل و مرتبط دو، این پس. کرد
کارهاست، اما این مسأله نباید تشکیل هویت انسانى افراد را ــ فرد فردِ ترین  گون تشکیل حکومت اسلامى، یکى از معجزه. 153

ها را تراشید، تا  ها را اول ساخت؛ اول این پایه هایى را که ما با آنها سر و کار داریم ــ از یاد ما ببرد. نبى مکرّم اسلام انسان انسان
 توانست این بنا را بر روى دوش آنها قرار دهد.

ى جنگ، در  ن ده سال ــ که بیش از صد سال کار در این ده سال متراکم شده است ــ پیغمبر در همه جا؛ در بحبوحهدر تمام مدت آ 
هاى مخاطبِ خودش را فراموش نکرد؛  هنگام ساختن، در هنگام عبادت کردن، در هنگام گفتگو کردن با مردم، بناى هویت انسان

هدفِ « سازى انسان»کرد. آیات قرآن را ملاحظه کنید!  سازى مى بدر و احُد هم انسانهاى خطرناك مثل احزاب،  پیغمبر در غوغاى جنگ
 ماه محرم  بیانات در دیدار روحانیان و مبلغان در آستانه)مقام معظم رهبری،  این تبلیغ است و این، یکى از بزرگترین کارهاست

11/15/1314.) 
)بیانات . است. ملت اتّحاد و اتّفاق و وحدت مسأله دهید، توجّه آن به را مردم تبلیغات، در بایستي که مهمي چیزهای جمله . از 154

 (.2/2/1333روحانیون، از جمعي دیدار در مقام معظم رهبری

تبلیغ به این شکلي که در میان ما معمول است، امر خیلي بدیعي است. حقیقتاً هیچکدام از روشهای تبلیغي، هنری، وسایل  . 155
ارتباط جمعي و رسانه ها، جای این تبلیغ را نمي گیرد. نمي خواهم عرض کنم که این تبلیغ مغني از آنهاست؛ لیکن آنها هم مغني از 

این که انساني روبه رو با مؤمنین در اجتماعات هرروزه یا هرشبه پیاپي بنشیند و برای آنها  .ن روش نیستاین تبلیغ و از این سبک و ای
با روشهایي که باید مورد توجّه قرار گیرد به بیان معارف الهي را بپردازد، نصیحت کند، اخلاق فاضله را برای آنها بشکافد، صراط 
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 153ی تبلیغينهادها یو همکار153يو تأکید بر هماهنگ یکار یاز مواز زیپره .12

  

                                                                                                                                                                                                 
برایشان تبیین کند و میان گوینده و مخاطب، نفسها و نگاهها و دلها بر هم گره بخورد، این مستقیم را در مقابلشان قرار دهد و آن را 

بیانات مقام معظم ) چیز بسیار بااهمیتي است. جامعه روحانیت و حوزه های مبارکه علمیّه نباید این را به هیچ قیمت از دست بدهند
 (.13/11/1333، رمضان رهبرى در دیدار با علما و روحانیون در آستانه ماه مبارك

هیچ کس . امروز تبلیغ دين با شیوه معمول و سنتی روحانیت، همان اعتبار و تاثیری را دارد که چهل، پنجاه سال پیش داشت»
گویي و جلسات گوناگون روحانیون، امروز کمتر از دیروز است؛ نه! بنده با وسایل ارتباطات جمعي  گمان نکند که اهمیت منبر و مسئله

ای رو به  ای که یک روحاني بنشیند و عده دانم؛ اما معتقدم جلسه  شناسم و تاثیرات آنها را مي تلویزیون و بقیه چیزها را مي .هستم آشنا
روی او قرار گیرند و او با آنها حرف بزند، همچنان جایش در کل تبلیغات مدرن امروزی خالي است. ما این را نداریم، این با 

کند  زنید، این فرق مي نشینید و با پنجاه نفر، صد نفر یا دویست نفر حرف مي ای مي  یر نیست. وقتي شما در جلسهتلویزیون هم امکانپذ
که پشت دوربین تلویزیون بنشینید و همان تعداد مخاطب، شما را از شیشه تلویزیون ببینند، این دو مقوله است؛ بنابراین جای  با این

)بیانات مقام معظم رهبری در جمع طلاب گیلان، « اهمیت و تأثیر تبلیغي ـ همچنان محفوظ استمنبر و محافل سنتي ما ـ از لحاظ 
13/2/1311). 

  کند؛ ولو خود شما آن مي  خواهد شد، فرق  گفته  مردم  در رادیو به  که  گویید، با حرفي مي  مردم  منبر به  ، روی شما در جلسه  که  سخني»
و حضور و   همدیگر را شنیدن  و صدای  و نفس  کردن  نگاه  هم  و در چشم  در نشستن  که  ام را گفته  نکته  بارها این  را بزنید. من  حرف
را قدر   ، این . ما معممان اثر نیست  دور، آن  از راه  در پیام  که  است  ، اثری و گوینده  مستمع  میان  کردن  وجود یکدیگر را لمس  گرمای
و   چشم  به  ، چشم مردم  در جلسات  امتیاز که  این  ام و گفته  ام را تکرار کرده  مطلب  و وعاظ، این  علم  اهل  ت. بارها در جلسا بدانیم
  مغتنمي  ، چیز خیلي . این ماست  به  کنند، متعلق مي  را حس  وجودمان  ما، بلکه  صدای  فقط امواج  و نه  زنیم مي  ، با آنها حرف رویشان روبه
  آن  بایست وجود دارد و مي  آن  به  نسبت  هم  زیادی  ، امیدهای حق  به  جدید که  و فصل  دوره  دارد. باید در این  یر مضاعفيو تأث  است

 علما، )مقام معظم رهبری، بیانات در با دیدار« شوند  داده  تذکر و توجه  اساسیشان  وظایف  به  شوند، مردم  برآورده  امیدها و انتظارات
 (.1331/15/11الحرام،  محرم ماه فرارسیدن آستانه در جماعت ائمه و وعاظ

ما باید در همه امور هماهنگي را حفظ نماییم، مخصوصا هماهنگي در تبلیغات، که از اهم امور است، باید بیش تر حفظ شود. .  153
/  11، ص 14صحیفه نور، ج ) ؛بین ببرید باید سعي کنید وحدت و هماهنگي را به صورتي حفظ نمایید که هر گونه تبلیغات سوء را از

 (.14/3/33جمهوری اسلامي، 
رود. )بیانات مقام  هماهنگى و التیام کاملى بین مجموعه سیاستگذارى و مجموعه مدیریت لازم است که بدون آن کارى پیش نمى.  153

 (1333/2/22قم،  معظم رهبرى در دیدار شوراى عالى حوزه علمیه
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 راهبردها و اقدامات

  151و مخاطب غیتبل طیمح يیشناسا .1

 اقدامات:

 آنان یازهایبر اساس ن نیمخاطب یبند طبقه .1,1

 جوامع هدفدر  غیمؤثر بر تبل يطیعوامل مح يبررس .1,2

  153کشور يرصد مسائل فرهنگ .1,3

                                                           
 ممکن مخاطب،.محتواست گزینش یکي و مخاطب گزینش یکي: داد قرار توجّه مورد اهتمام، حدّاکثر با را چیز دو باید تبلیغ، در.  151

 مخاطب و کیست او مخاطب که بداند اگر میشود، صحبت مشغول جمعي در انسان که وقتي. باشند مردم از مختلفي قشرهای است
 خواهد انتخاب او نیاز تناسب به مخاطب، انتخابِ تبع به هم را محتوا طبعاً دهد، قرار نظر مورد را مخاطب آن و کند انتخاب را خود
 (.2/2/1333روحانیون، از جمعي دیدار در )بیانات مقام معظم رهبری .است یکدیگر به متّصل و مرتبط دو، این پس. کرد

بگوید یا فعالیت تبلیغي دیگری داشته باشد, مبلغ باید محیط و نیازها و مسائل ضروری , مردمي را که مي خواهد برای آنان سخن »
بشناسد. مطالبي را طرح کند و توضیح دهد که مورد نیاز باشد چه این که طرح مسائل غیرضروری و بي مورد زمینه طرح و تاثیر 

مبلغ باید میزان افکار و بسیاری از تبلیغها که تاثیر نمي گذارد, به دلیل این است که مسیر ندارد. . مطالب لازم را هم از میان مي برد
 :عقول را دریابد

  . کلم الناس علی قدر عقولهم -1

مبلغ باید نسبت به علومي که در کار  د.مطالب باید در خور فهم وادارك مستمعان ,ارائه شود و مراتب علم و آگاهي مردم رعایت شو
واصطلاحات و مثالهای رایج را بشناسد واز آغاز با مردم تماس تبلیغ مواجهه با مرد موثر است آگاهي کافي داشته باشد, فرهنگ مردم 

، 1333مرداد و شهریور  -حوزه )مقام معظم رهبری،  «فکری داشته باشد و واکنش مردم را نسبت به گفتار خویش بسنجد و برآورد کند
 -ای در زمینه تبلیغ الله خامنه تآی ،سخني از مقام رهبری  - 33شماره 

4511/4552/32153http://www.hawzah.net/fa/Magazine/View/.) 
اگر مخاطبان خودمان را انتخاب نکنیم و آنها را نشناسیم و جریانهاى فکرى محیط بر آنها را نشناسیم، ممکن است چیزى بگوییم که »

رد استفهام و استبصارشان نیست؛ یعنى کار بیهوده اى انجام داده ایم! مخاطبان را باید شناخت و آنها را در ذهنشان قرار ندارد و مو
انتخاب کرد. اى بسا کسانى مى توانند با مخاطبان خاصى ارتباط بگیرند؛ کسان دیگرى هم مى توانند با مخاطبان دیگرى ارتباط 

 .(21/13/1331ارج فقه، )بیانات مقام معظم رهبری در آغاز درس خ« بگیرند
 باشد، داشته دیگری تبلیغي فعالیتّ یا بگوید سخن آنان برای خواهد مي که را مردمي ضروری مسائل و نیازها و محیط باید مبلّغ»

 تاثیر و طرح زمینه مورد بي و ضروری غیر مسائل طرح که این چه باشد؛ نیاز مورد که دهد توضیح و کند طرح را مطالبي. بشناسد
 و افکار میزان باید مبلّغ. ندارد مسیر که است این دلیل به ،.گذارد نمي تأثیر که ها تبلیغ از بسیاری .برد مي میان از هم را لازم مطالب
 مردم آگاهي و علم مراتب شودو ارائه مستمعان ادراك و فهم خور در باید مطالب .«عقولهم قدر علي الناّس کلم: »یابد در را عقول

 و مردم فرهنگ باشد، داشته کافي آگاهي است مؤثّر مردم با مواجهه و تبلیغ کار در که علومي به نسبت باید مبلّغ .شود رعایت
 و بسنجد خویش گفتار به نسبت را مردم واکنش و باشد داشته فکری تماس مردم با آغاز از و بشناسد را رایج های مثال و اصطلاحات

 (.3/4/1313بیانات، )مقام معظم رهبری، « کند برآورد

http://www.hawzah.net/fa/Magazine/View/4518/4552/32856
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 131مناطق مختلف کشور و به روز نمودن مداوم آن يغیاطلس تبل يطراح .1,4

 

  131طراحی نظام جذب و گزينش نیروی انسانی تبلیغ .2

 اقدامات:

 هر منطقه  یمبلغ مطلوب برا یهايژگیمبلغ و و يحداقل یهایو توانمند هايژگیو نییتع .2,1

 های تبلیغي و توانمندی تهایها ، فعال بندی طلاب بر اساس سطح آموزش و طبقه نشیگز .2,2

 

 132یغیمحصولات تبل دیپژوهش و تول .3

                                                                                                                                                                                                 
 لازمه. است برخوردار کشور راهبردی مدیریت حوزه در بالایي پیچیدگي و عمق از که است مأموریتي و وظیفه فرهنگ مهندسي.  153

 اختیار در و فرهنگي توسعه و فرهنگ موضوع در مطالعاتي و پژوهشي و علمي تلاشهای نتایج از گیری بهره ای وظیفه چنین انجام
 (.1/11/1313 در رهبری معظم )مقام .باشد مي جهان و کشور فرهنگي مستمر رصد با فرهنگي استراتژیک اطلاعات داشتن

مان، از روحانیوني که آنجا  مان، از اوضاع شهرها و مناطق کار را منظم کنیم. مناطق را تقسیم کنیم. احصاء و آمار دقیقي از دهات. » 131
 (.235)امام موسي صدر، نای و ني، « ایم، تهیه کنیم رفتهکه چقدر پیش یا عقب  هستند، از این

ریزى کند و مشخص باشد که مثلاً پنج سال دیگر چه تعداد مبلغ مناسب براى مناطق گوناگون دنیا و  حوزه باید برنامه .131 -2
 (.14/13/1334فقه  خارج درس آغاز در رهبرى معظم مقام شود )بیانات داخل کشور تربیت مى

شما از تبلیغ این است که یک مؤمن درست کنید، که تا آخر عمر با این ایمانش زندگى کند. یک وقت هم یک وقت هدف  » -3
فصلى آماده نمایید؛ این   لهئى با آن مس که او را در مواجهه خواهید تبلیغ بکنید، براى این ى فصلى پیش آمده، مى یک مسأله

ریزى کند، کار کند و افراد  ریزى تبلیغ وجود داشته باشد؛ برنامه هم یک طور است. در حوزه باید دستگاهى مخصوص برنامه
 . (31/13/1331، فقه  خارج  در آغاز درس  بیانات)مقام معظم رهبری، « را براى تبلیغ آماده نماید.

 و برجسته افراد و علما و بزرگان و فضلا از جمعى و بشود تدوین جا همه براى تبلیغ عمومى موضوعات. » 132 -4
 حداقل مبلغى هر تا کند فراهم کتابى بیاید کسى هر که این نه کنند، تدوین و تعیین را مهم موضوعات و بنشینند نظر صاحب

 .است چیزهایى چه بگذارد، مخاطبین اختیار در باید آنچه بداند
 حرفهاى شد، مى گفته متدین ویژه جوامع براى قبل سال سى اگر که بود حرفهایى. است - منسوخ نه - قدیمى معارف، از بعضى 

 آنچه تکرار البته. کرد بیان و جستجو را جدید و مهم حرفهاى باید دانند مى همه. نیست تازه دیگر حرفها این امروز ولى بود، اى تازه
 آور ملال تکرارش که هست هم چیزهایى ولى بشود، تکرار باید که دارد وجود چیزهایى زیرا است، لازم مواردى در دانند، مى مخاطبین

رمضان  مبارك ماه آستانه در اسلامى مبلغان و فضلا روحانیون، از زیادى جمع دیدار در رهبرى، بیانات معظم است )مقام
23/11/1334.) 

 و مدارس در که دینى تعلیمات کتاب مثلا ببینید شما. بدهد نشان مبلغ به را معارف براى لازم سطح که باشد هایى مجموعه باید پس 
 دینیش مطلب سطح است، مواجه مخاطبى چنان با که جایى آن کند؟ مى بیان را مفاهیمى چه دین، مبلغ شود، مى تدریس دانشگاهها

  «. )ببرد پیش و کند هدایت را او بتواند تا باشد تر برجسته و تر راقى آن از باید بلکه باشد، تر پایین آن از نباید
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 اقدامات:

 133و پاسخ به سؤالات، شبهات و نیازهاى روز یيشناسا .3,1

 نیمخصوص مبلغ يغیتبلي ـ آموزش یها بسته هیته .3,2

 و... غیدر حوزه علوم و فنون تبل یا و توسعهی کاربرد یها انجام پژوهش .3,3

و هدفمند مانند کتب، نشریات، نرم  134هنری جذاب یها و ارائه محصولات فرهنگي در قالب دیتول .3,4

   (نیو )متناسب با مخاطب يرسان اطلاع یها گاهیپا ،یچندرسانه ا یافزارها

 کشور مراکز پژوهش دیني و نهادهای فرهنگي و تبلیغيدر  شده دیتول یمحتواها عیو تجم یيشناسا .3,5

 

  133نیمبلغ یو توانمندساز 133 و 135آموزش .4

 اقدامات:

                                                           
اى مواجهند. ما باید پاسخ این سؤالها را از اسلام بگیریم و آماده داشته باشیم. اسلام در  تازه امروز جوانهاى دنیا با سؤالهاى.  133

ها پاسخ دارد. اینگونه سؤالها و استفهامها همه جا هست، براى جوامع اسلامى هم هست، براى  هاى گوناگون براى این سؤال زمینه
پر کنیم، )فرازهایى از بیانات مقام معظم رهبرى در دیدار میهمانان مرکز جهانى  توانیم این خلأ را جوامع غیر اسلامى هم هست و ما مى

 (1314/3/21علوم اسلامى، 
 شما که خوبي منبریهای این. غیرهنری و هنری است؛ گونه دو منبر. است لازم هم هنری ابزارهای و مختلف ابزارهای از استفاده 134

 از بعضي که میگفتند وارد افرادِ گذشته، در. است بیان در هنرمندی به نیست؛ مطالب لبّ به اش همه میگیرد، منبرهاشان اید دیده
مقام معظم  )بیانات. گرفت فرا را کردن تبلیغ و کردن بیان هنر گفتن، سخن هنر باید. واقعیند هنرمند یک ما زمان معروف منبریهای

 (15/12/1334اسلامي،  تبلیغات سازمان مسئولان دیدار رهبری در
 و ضرورتها روز، روزبه و نو نوبه طور به که دارد این به احتیاج دارد، فراگیرى به احتیاج دارد، تعلیم به احتیاج است، فن یک . تبلیغ 135

 را تبلیغ فن. دهد انجام درست را خود کار بتواند باید تبلیغى جامعه. است لازم که است چیزهایى اینها. شود ارائه مبلغین به آن لوازم
 در باید مبلغ و تبلیغ روز روزبه نیازهاى این، بر علاوه. کنند تکمیل و بدهند تعلیم بگیرند، یاد را فن این کسانى باید آموخت، باید

 ماه آستانه در اسلامى مبلغان و فضلا روحانیون، از زیادى جمع دیدار در رهبرى معظم مقام بیانات از فرازهایىبگیرد ) قرار او اختیار
 (1334/11/23) رمضان مبارك

فرازهایى از بیانات مقام معظم رهبرى در ) تبلیغ اگر متکى به یک آموزش مستمر نباشد، تبلیغ درستى نخواهد بود،. 133
 .(11/11/1331تاریخ

 و ضرورتها روز، روزبه و نو نوبه طور به که دارد این به احتیاج دارد، فراگیرى به احتیاج دارد، تعلیم به احتیاج است، فن یک تبلیغ. »133
 را تبلیغ فن. دهد انجام درست را خود کار بتواند باید تبلیغى جامعه. است لازم که است چیزهایى اینها. شود ارائه مبلغین به آن لوازم
 .کنند تکمیل و بدهند تعلیم بگیرند، یاد را فن این کسانى باید آموخت، باید

 جاها بعضى و توانند مى نه دیگران. بکند را کار این باید حوزه خود. است واجب و لازم تبلیغ آموزش براى مرکزى و تبلیغ آموزش 
دیگر )مقام معظم رهبرى، بیانات در دیدار جمع زیادى از  جاى یا شهر در قم، خود در حالا است، حوزه کار کار، این. نیستند هم امین

 (. 23/11/1334روحانیون، فضلا و مبلغان اسلامى در آستانه ماه مبارك رمضان، 
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  131نیبه مبلغ یا و رسانه یهنر یها آموزش مهارت .4,1

 نیمبلغ  133ياسیس لیو قدرت تحل رتیبص شیتلاش مستمر جهت افزا .4,2

 های مهارتي و کاربردی تبلیغ تر به دوره بیشتر و منظم توجه .4,3

                                                           
امروز تبلیغ دین، یک رشته علمى است. علوم ارتباطات که امروز در دانشگاههاى دنیا براى آن کار و تلاش مى کنند، در حقیقت . »131

طگیرى تبلیغى است. ما به طور سنّتى روشهایى براى ارتباطگیرى با مخاطبان خودمان داریم که روشهاى خوبى هم شیوه هاى ارتبا
هست؛ لیکن به هیچ وجه کافى نیست. نمى خواهم توصیه کنم که طلاّب بروند یک دوره علوم ارتباطات ببینند؛ بلکه مى خواهم مؤکّداً 

ن حوزه علمیه، با توجّه به نتایج علوم ارتباطات، کارهاى خودشان را برنامه ریزى کنند و توصیه کنم که کارگردانان اصلى و طرّاحا
بخصوص  -بخشى از مباحثى از این علوم را که مورد نیاز حوزه است، به درجات مختلف در اختیار کسانى که به آن احتیاج دارند 

 .(21/13/1331)بیانات مقام معظم رهبری در آغاز درس خارج فقه، « بگذارند –کسانى که در زمینه تبلیغ برنامه ریزى و کار مى کنند 
افزارهای مدرن افزارها و نرمامروز مخالفان از سخت .روحانیت در تبلیغ دین و انجام وظیفه باید اهداف بزرگ را مد نظر قرار دهد»

های متناسب ها و روشها، از شیوهند که باید برای مقابله با آنکنشبهه افکني در میان جوانان استفاده مي برای تهاجم به اسلام و ایجاد
سخنان مقام معظم رهبری در دیدار علماء، فضلاء، روحانیون و طلاب شیعه و اهل تسنن استان ) «با نیازهای نسل جوان استفاده کرد

 (.کرمانشاه
 در و هاهست طلبه در هنری، های مایه و استعدادها.است موجود هنرمندان از استفاده منظور،...برسد حداکثر به بایستي هنر، از استفاده»

 این، اصلا.گیرد نمي تبلیغات در را هنر جای چیز، هیچ یعني است؛ بدیلي بي چیز تبلیغات، باب در هنر کار....هست هم ها طلبه غیر
 شیوه یک با را نکن را کار این بکن، را کار این حرف کلمه یک.شود مي استفاده آن از امروز و است شده ثابت دنیا در که است چیزی

 هنر با تبلیغات امروز،.بدهد انجام باید که کند فکر و بیفتد جا شنونده وجود اعماق در ، «بکن» ی کلمه آن که گویند مي هنری ی
 قم، علمیه حوزه نخبگان و فضلا جمع در کنیم )مقام معظم رهبری، سخنراني همراه هنر با را تبلیغات این بایستي ما پس،...است همراه

14/3 /1334.) 
 فیلم، تئاتر، فیلمنامه، رمان،) هنری گوناگون های رشته از استفاده با.آزماید مي و آزموده را تجربه این مسیحیت، تبلیغي دستگاه»

 مي تلاش مسیحي، باورهای مستقیم غیر و مؤثر تبلیغ در رشته، هر در متفاوت قالبهای از وری بهره با و..(. و موسیقي نقاشي،
 کند؛ مي پیدا مریي و ملموس حضوری جهان، سطح در امروز آن، با موفق نسبتا ارتباط و هنر اهمیت دریافت پرتو در مسیحیت،.ورزد
 :آفریند مي اثرپذیری آن در ناخودآگاه، یي گونه به و نماید مي تحمیل ناشناس مخاطبان به را خود اسلامي، کشورهای در حتي
 من.بدانید را این بزنم؛ سرکوفت خودیها به و کنم مقایسه ها بیگانه با را آن شود، مي مطرح چیزی هر که نیستم آدمهایي آن از من

 مي عمل چگونه دنیا در بیند مي انسان که هست چیزهایي اما ؛...دارد وجود ما خود ی جامعه در که هستم حقایقي به معتز
 بسیاری آنها. هستند جلو تبلیغي لحاظ از حال، عین در ولي نیست؛ استدلالي و عمیق و مدون صورت به دین علم دارای کلیسا...کنند

 . است مسیحیت تبلیغ اما دهد؛ نمي نشان هم ظاهرش که اند راساخته فیلمها از
 از هستند، مسیحي ما میهنان هم از یي عده که این مناسبت به شود، مي که کریسمس و ژانویه ایام تلویزیون، در ما خود دوستان حتي
 تبلیغ اینها اغلب دیدم کردم، نگاه من.کنند مي پخش را کلیسایي و مسیحي فیلم چند آنها، با ی مجامله مثلا یا و ملاطفت روی

« کند مي را کار فلان که دهد مي نشان نوراني ی چهره یک در را کشیشي.شود مي متأثر بیند، مي را فیلم این که کسي ...کلیساست
 (.1334/ 14/3 قم، علمیه حوزه نخبگان و فضلا جمع در معظم رهبری، سخنراني)مقام 

 ذهن بر روز، سیاسى جریانهاى مبادا. کنند پیدا سیاسى آگاهى باید طلاب. نمانند دور سیاست از هرگز بایستى علمیه هاى . حوزه 133
 سیاسى فکر و باشند زمان از جلوتر بلکه باشند، داشته حضور سیاسى فضاى در باید طلاب. بگیرند سبقت علمیه حوزه در طلاب
 فقه خارج درس آغاز در در رهبرى معظم مقام ).بودند مفید داشتند، روشن سیاسى فکر که علمایى که این کما باشند، داشته روشن

(1331/3/13) 
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 به مبلغان غیتبل يو روش  یيهای محتوا رهنمود در زمینه زیهای تربیتي و ن مشاوره و فعالیت ةارائ .4,4

 های غیر حضوری مبلغین در خصوص آموزش ریزی برنامه .4,5

 

 131یناعزام مبلغ دهی سامان .5

 اقدامات:

 و اقتضائات مناطق مختلف ازهایجامعه، ن يغیتبل یها تیاساس اولو اعزام مبلغ بر .5,1

 131يگروه غیاز تبل تیو حما یزیر برنامه .5,2

 132و....( یا و منطقه يتیبانوان طلبه در مناطق مختلف با توجه به اقتضائات جنس غیجهت تبل یساز نهیزم .5,3

 سازی تبلیغ مجازی تقویت، تشویق و بهینه .5,4

 يغیاهداف تبل شبردیهر منطقه در پ يبوم یها تیمناسب از ظرف استفاده .5,5

  نیمبلغ يشبکه ارتباط جادیا .5,3

های تبلیغي و پرهیز از تداخل و  همسو به منظور هماهنگي در اعزام یها سازمانمیان ارتباط  تقویت .5,3

 یکار یمواز

 

 

                                                           
 آن صرف خودی بي و نرود فرو گل در نشود، تبخیر که آبي مثل نرود؛ هدر تبلیغي انرژی هیچ که است این تبلیغ، دهي سازمان. »131

 آب یعني .کنند مي گل هم را باغچه و ریزند مي زیادی یي باغچه در را آبها از بعضي اوقات، گاهي.نشود نیست، لازم که جایي
 در یعني .کنیم مي مصرف طوری این را تبلیغ ما گاهي .شود مي زمین شدن دار زه و شدن خراب و شدن زار لجن موجب بخش، حیات
 از دهي، سازمان! شود مي تبلیغ ضد و ریزیم مي تبلیغ آن برابر سه ما دارد، لازم تبلیغ هم معیني مقدار و دارد تبلیغ به احتیاج که جایي
 (.1331/ 1/4 اسلامي جمهوری حزب مبلغ اعزام دفتر روحانیون با دیدار در )مقام معظم رهبری، سخنراني«. کند مي جلوگیری اینها

  
وَ لْتکَُنْ مِنکْمُْ أمَُّةٌ يَدعُْونَ إِلىَ الْخَیْرِ وَ يَأْمُرُونَ بِالْمَعْرُوفِ وَ : فرماید کند و مي و تشکیلاتي تأکید مي کریم بر تبلیغ گروهيقرآن .  131

معروف و نهي از منکر کنند و آنها همان ، باید از میان شما، جمعي دعوت به نیکي، و امر به يَنْهَوْنَ عَنِ الْمُنکَْرِ وَ أُولئِكَ همُُ الْمفُْلِحُونَ
 (114عمران/ رستگارانند)آل

 دخترانه و زنانه مجموعه] به[ بتوانند که کنید تربیت اى روحیه خوش رکاب به پا مبلغان عنوان به را طلبه خواهران بایستى . شما 132
 احکام با است لازم بخوانند، حدیث است لازم بخوانند، فلسفه قدرى اینها است لازم. کنند بیان مغز پر و عمیق و نیک سخن و بروند
 البته و فاضله و عالمه مبلغان منتهى بشوند، مبلغ باید واقع در یعنى بدانند، تفسیر باید بدانند، تاریخ مقدارى است لازم شوند، آشنا

 بیانات از فرازهایى)باشد.  داشته زیادى کارآیى بتواند برنامه این که دارم تردید بنده نباشد، طور این برنامه اگر. است لازم این باتقوا،
 (1333/3/15 درقم، طلاب تخصصى نمایشگاه در رهبرى معظم مقام
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 و جبران خدمت یابيارز نظارت،سازی نظام  تدوين و پیاده .6

 اقدامات:

 133صورت هوشمند و هدفمنده ب نیو جبران خدمت مبلغ يابینظارت و ارز حیصح وهیش نیتدو .3,1

 ها در بانک اطلاعات يابیو ارز تهایطلاب و ثبت فعال يغیتبل یتهایمستمر بر فعال نظارت .3,2

 يغیتبل ارزیابي فعالیتهایدر  نیاز مخاطب ی غیر مستقیمریبازخورگ .3,3

 

 135تبلیغ134بهینه سازی مديريت و برنامه ريزی .7

 اقدامات:

 و اصلاح سیستمهای اداری مرتبط با تبلیغ )مستقیم یا غیر مستقیم( آسیب شناسي فرایندها .3,1

 تلاش برای کارآمدی و اصلاح ساختار تبلیغي سازمان های تبلیغي و فرآیند تعاملي بین صف و ستاد .3,2

 های آنها در مدیریت، نظارت و برنامه ریزی تبلیغي ها و استفاده از ظرفیت در اعزام يمحل یجدی با نهادها تعامل .3,3

 133های سنّتی تبلیغ دين ها و روش مند کردن شیوه نظام .8

                                                           
 را خود مولدات بایستي روحانیت، تبلیغي سازمان نگاه، این در.است کمي نگاه سو، یک از تبلیغي، های برنامه به آماری نگرش» .133

)مقام معظم ...« گیرد  درنظر شده، صرف هزینه با را آن ی رابطه کند؛ محاسبه پیشین سالهای و گذشته سال با را گیرد؛آن نظر در
 .(1332/ 3/2 اسلامي، تبلیغات سازمان مسؤولان با دیدار در رهبری، سخنراني

 با حالا.است کمي آمار کلاس، تعداد کتاب، تعداد مبلغ، تعداد .است کیفي آمار آن، و باشد نظر مورد باید قاعدتا هم دیگر آمار یک» 
)مقام معظم « است این مهم، مطلب است؟ شده آورده بر قدر چه تبلیغ، هدف رفتیم؟ پیش قدر چه تبلیغ در ما تفاصیل، همه این

 (1332/ 1/3( ع) البیت اهل جهاني مجمع مرکزی شورای اعضای با دیدار در رهبری، سخنراني

ای نیست فقط؛ اگر چه حالا آن هم بي  ی کارهای علمي. یک هنر ذاتي و قریحه مثل بقیهریزی، یک کار علمي است؛  امروز برنامه.  134
ی کارشناسي حضور  تأثیر نیست، اما امروز یک کارِ علمي است. از کساني که تخصص این کار را دارند، استفاده بشود؛ در همان بدنه

 (1/3/1313انقلاب رهبر با کشور علمیه های حوزه مبلغان و پژوهشگران و فضلا و اساتید از جمعي )دیدار .ریزی کنند پیدا کنند، برنامه
 آماده تبلیغ براى را افراد و کند کار کند، ریزى برنامه باشد؛ داشته وجود تبلیغ ریزى برنامه مخصوص دستگاهى باید حوزه در.  135

 (31/13/1331  فقه  خارج  درس آغاز در مقام معظم رهبری  نماید.) بیانات
رود و حرفش اثر  کسي هنرمند بود و مثل مرحوم آقای فلسفي ذاتا هنر منبر و سخنوری داشت؛ کارش پیش مي اگر. 176 -5

دار استفاده کند یا باید محکوم  های کاذب جاذبه اما اگر کسي این نبوغ و استعداد ذاتي را نداشت، یا باید از شیوه گذارد، مي
اش پر از  رفهایش از دهن بیفتد و رغبت کسي را برنینگیزد؛ در حالي که سینهجاذبگي شود و یا بعد از اندکي صحبت کردن، ح بي

توانیم شیوه انحصاری اختصاصي بسیار مؤثر تبلیغ را؛ یعني همین منبر و مواجهه رو به  معلومات است. همه اینها ایراد است. ما مي
گویم؟ شما که نباید این کار را بکنید،  ن را به شما ميرو و جلسه تفسیر قرآن و بیان مسائل دیني را تحت ضابطه درآوریم. چرا ای
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 133های تبلیغی ها و قالب بخشی به روش تنوع .9

 اهتمام به تبلبغ گروهی .11

 

 

  

                                                                                                                                                                                                 
گویم تا فضای ذهني شما به اهمیت این قضیه توجه پیدا کند؛ بخواهید و بکوشید تا بشود. این موضوع مربوط به  من این را مي

 .(13/2/1311)بیانات مقام معظم رهبری در جمع طلاب و روحانیون گیلان،  قالب و شکل است

 سخن. است فرموده بیان را روش ، «بالحکمة ربّک سبیل الي ادع» مبارکه آیه همین در. است مهمّ خیلي ها روش. »133 -3
 است، حکیم سخن. دارد را اینها همه حکمت،. ضعیف غیر و غیرموهون سخن غیرمشتبه، سخن محکم، سخن یعني آمیز، حکمت

 «احسن هي بالّتي جادلهم و الحسنة والموعظة بالحکمة» است؛ متشابه مقابل در هم است، مستحکم هم است، آمیز حکمت هم یعني
 بسیار بسیار زدن، حرف برادرانه روش با و مبین لسان با ذهنها، و دلها قراردادن مخاطب شدن، مواجه ذهنها با مذاکره، گفتگو،. 

 . (1333/12/12  محرّم ماه آستانه در روحانیون و علما دیدار در رهبرى معظم مقام )مقام معظم رهیری، بیانات« است مهمّ
ی هدایت قشرهای گوناگون را در سطوح مختلف بر عهده دارند. البته من اعتقاد دارم که  های علمیه وظیفه امروز حوزه » -3

 که شما بنشینید بایک نفر روست ــ بدیل ندارد؛ این را باید حفظ کنیم. این تبلیغ سنتي ما ــ که مسجد و منبر و سخنراني روبه
رو صحبت کنید؛ نگاه شما به او بیفتد، نگاه او به شما بیفتد و نفس گرم شما به او برسد، این چیز خیلي خوبي است؛ این را  روبه

قدری متنوع و زیاد است که اگر روحانیت دین از  باید حفظ کنیم؛ لیکن این کافي نیست. امروز وسایل تبلیغ نوشتاری و گفتاری به
  جمع در  )مقام معظم رهبری، سخنراني« قطعاً یک خسارت بزرگ تاریخي برای او پیش خواهد آمد این قافله عقب بماند،

 (.11/11/1331 بوشهر  استان  جماعات و  جمعه  ی ائمه و  علمیه  ی حوزه  طلاب و  روحانیون
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 دارالقاموس. بیروت:  ،الارب غاية و الادب خزانة تا(، )بي الحموی، ـ ابن حجه2

 ، قم: جامعه مدرسین، چاپ دوم.العقول عن آل الرسول  تحفق(، 1414علي) بن حسن حراني، شعبه ـ ابن3

 ، قم، انتشارات بیدار، چاپ اول.2ج ، متشابه القرآن و مختلفهق(،  1411ـ ابن شهر آشوب)4

 قم، مکتب الاعلام الاسلامي. 4، جمعجم مقايیس اللغهق(، 1414ـ ابن فارس) 5

 ، نجف: مرتضوی، چاپ اول.الزيارات کامل(، ق1353ـ ابن قولویه )3

 بیروت: دار صادر، چاپ سوم.4، ج لسان العربق(، 1414ـ ابن منظور) 3

دار الکتاب  :بیروت1ج  ،حلیة الأولیاء وطبقات الأصفیاءق،  1313الله، أبي نعیم أحمد بن عبد  ،الإصبهانيـ 1

 .العربي، الطبعة الثانیة

 .الطبعة الثانیة ،دار الفکر :بیروت4ج  ،المسند ق(،1414)أحمد بن حنبلـ 3

الکتب المصری، الطبعه قاهره، دار، وسائلها و الدعوة الإسلامیة: أصولها(، م1313)حمد،ااحمد غلوش، ـ 11

 الثانیه.

 الدین سلجوقي، تهران: عرفان، چاپ دوم. صلاح :، ترجمهاخلاق نیکوماخوس(، 1313)ارسطو ـ 12

 .چاپ اول ،سازمان تبلیغات اسلامي :، تهران3سیره تبلیغی پیامبر اکرم(، 1333ـ افتخاری، اصغر، )13

 تهران: دانشگاه تهران. ،تاريخ پیامبر اسلام(، 1331ـ آیتي، محمدابراهیم، )14

ی آموزشي، زیر برنامه، تهران، سازمان پژوهش و نگاهی دوباره به تربیت اسلامی(، 1333ـ باقری، خسرو، )15

 دفتر انتشارات کمک آموزشي، انتشارات مدرسه، چاپ ششم.

 العربي، التراث احیاء ، بیروت، دار3، جالتأويل أسرار و التنزيل أنوار ق(،1411) عمر بن عبدالله ـ بیضاوی،13

 اول. چاپ

، دانش تهران: دنیای، (رسول حضرت قصار کلمات الفصاحة)مجموعه نهج (،1312ابوالقاسم) ـ پاینده،11

 چاپ چهارم.

 قم: دارالحکمه، چاپ نهم. ،شرح المختصر(، 1333سعدالدین ) التفتازاني،ـ 13

 ، الطبعه الاولي.3مدرسة الإمام المهدیق، قم:  1413، 3ـ التفسیر المنسوب إلی الإمام الحسن العسکری21
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 علمیه حوزه اسلامي تبلیغات دفتر قم: دررالکلم، و غررالحکم تصنیف (،1333) عبدالواحد آمدی، ـ تمیمي21

 اول. چاپ قم؛

 بیروت: مکتبه لبنان.، 1ج کشاف اصطلاحات الفنون ةموسوعم( 1333) تهانوی، محمدعليـ 22

 چاپ دوم.اسراء،  قم: مؤسسه، 12و  11ج  ،تفسیر قرآن کريم :تسنیم ،(1331) آملي، عبدالله ـ جوادی23

، قم: انتشارات اسراء، چاپ مصطفي خلیلي محقق: ،اسلام در تکلیف و حق(، 1314ـ ــــــــــــــــــــ )24

 اول.

 مدرسینجامعه  اسلامي انتشارات ، قم: دفترمقدمه ترجمه تفسیر المیزان(، 1334ـ ــــــــــــــــــــ )25

 پنجم. چاپ قم؛ علمیه حوزه

 ، قم: انتشارات اسراء، چاپ اول.ویرایش حسین شفیعي، قرآن در توحید(، 1313ـ ــــــــــــــــــــ )23

 .3ج  چاپ اول،اسراء،  قم: مؤسسه، سروش هدايت(، 1315) ـ ــــــــــــــــــــ23

 هشتم.اسراء، چاپ  ، قم: مؤسسه1ج  ،تفسیر قرآن کريم :تسنیم (،1311) ـ ــــــــــــــــــــ21

 اسراء، چاپ چهارم. ، قم: مؤسسه1ج  ،تفسیر قرآن کريم :تسنیم(، 1331ـ ــــــــــــــــــــ )23

 .3، قم، پژوهشکده باقرالعلوم گرا با تکیه بر آيات و رواياتتبلیغ تربیت(، 1333ـ جهاني و دیگران) 31

 .چاپ اول ،اسلاميمرکز جهاني علوم  :قم، درآمدی بر نظام تربیتی اسلام(، 1333آبادی)دهـ حاجي31

 ، قاهره: دارالحرمین، الطبعه الاولي.4ج ، مستدرک الحاکمق،  1413ـ حاکم نیشابوری، 32

 قم، مؤسسه آل البیت.13و  12، 3، ج وسائل الشیعهق(، 1413ـ حرّ عاملي، محمد بن حسن )33

تهران: نشر میراث مکتوب  ،التنزيل حقائق و التأويل دقائق(، 1311ـ حسني، ابوالمکارم محمود بن محمد )34

 چا.بي

 دوم. مفید، چاپ انتشارات ؛ قم:3ج  ،معاريف و معارف (،1333) مصطفي دشتي، ـ حسیني35

، تهران: دفتر مقام معظم 2ج  ،(1335) حوزه و روحانیت در آئینه رهنمودهای مقام معظم رهبریـ 33

 رهبری،چاپ اول.

 اول. چاپ تهران: انتشارات منفرد، ،3پیامبر پیام(، 1333 صاری، مسعود)الدین و ان ـ خرمشاهي، بهاء33

 اسلامیه، تهران: انتشارات ،بحارالانوار( هفدهم جلد )ترجمه7امامان مواعظ(، 1334ـ خسروی، موسي)31

 .اول چاپ

تهران: مرکز چاپ و نشر سازمان  ،تبلیغ اسلامی و دانش ارتباطات اجتماعی(، 1334ـ خندان، محسن)33

 .تبلیغات اسلامي، چاپ اول

http://www.ketab.ir/BookList.aspx?Type=Authorid&Code=32588
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 ، تهران: انتشارات آگاه، چاپ بیست و سوم.منطق صوری(، 1333ـ خوانساری، محمد )41

سسه احیاء آثار الامام ؤم)موسوعه الامام الخوئي(، قم: البیان فی تفسیر القرآنق(، 1413ابوالقاسم ) خویي،ـ 41

 .، الطبعه الثامنهالخویي

، 3، ج خرمشاهي بهاءالدین فاني و کامران، سیدجوادی حاجنظر احمد  یر(، ز1332) ـ دائرة المعارف تشیع42

 ، چاپ اول.3سسه تحقیقات و نشر معارف اهل البیت ؤمتهران: 

، تهران: انتشارات دریا، های تربیت( سیری در تربیت اسلامی)بخش پنجم: روش(، 1313ـ دلشاد تهراني)43

 چاپ ششم.

 .اول چاپ تهران، دانشگاه و نامه لغت مؤسسه: تهران 12 و 2 ،1 ج نامه، لغت (،1333) اکبر، علي ـ دهخدا،44

دار الکتب  :، بیروتالفردوس بمأثور الخطاب (،ق1413) أبي شجاع شیرویه بن شهردار، دیلمي الهمدانيـ 45

 .العلمیة، الطبعة الاُولي

 دارالعلم بیروت: ـ  دمشق1ج  القرآن غريب فی المفردات ق(،1412) محمّد بن حسین اصفهاني، ـ راغب43

 اوّل. چاپ الشامیة، الدار

صحیفه ، قم: انتشارات نگاهی به مقوله رسانه با واکاوی تبلیغ در اسلام(، 1331ـ رمضاني گیلاني، رضا )43

 ، چاپ اوّل.معرفت

و  ه ع طال م ان ازم س، ران ه تاخلاق و تربیت اسلامي،  ،،(1333)رهبر، محمدتقي و رحیمیان، محمدحسنـ  41

                      ، چاپ اول.(سمت) ٔ  اه گ ش دان ي ان س ان وم ل ع ب کت ن دوی ت

 سازمان تبلیغات اسلامي، چاپ اول. تهران: ،پژوهشی در تبلیغ(، 1331) رهبر، محمدتقيـ 43

اطلاعات  انتشارات مرکز :تهران 1 ج ،العروس من جواهر القاموستاج  (،1313)بن محمد  زبیدی، محمدـ 51

 .و مدارك اسلامي

 ابوالفضل محمد تحقیق: 3، ج القرآن علوم فی البرهان م(،1351-ق 1333) عبدالله بن محمد ـ زرکشي،51

 دارالمعرفه. بیروت: ابراهیم،

 ش، چاپ اول.سرو: تهران، مبانی تبلیغ(، 1331) محمد حسین ،زورقـ 52

و  ي ان س ان وم ل ع آه گ ش ژوه پ،تهران: 1، ج تحقیق در علوم اجتماعی یها روش(، 1331ـ ساروخاني، باقر )53

 ، چاپ پنجم. ي گ ن ره ف ات ع طال م

 چاپ اول. ، قم: دبیرخانه مجلس خبرگان رهبری،ايمان عقل و آزادی،(، 1311ـ سروش، محمد )54

 ، قم: دارالحکمه، چاپ نهم.شرح المختصر(، 1333التفتازاني سعدالدین، )ـ 55

 اول. چاپ للمطبوعات، النور مؤسسه بیروت: ،1ج الجلالین تفسیر ق(،1413) الدین، ـ سیوطي، جلال53
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 چاپ النشر، و للطباعة البلاغة دار ، بیروت:1ج  ،(شبر)الکريم القرآن تفسیر ق(،1412) عبدالله سید ـ شبر،53

 .1 اوّل، ج

 ، تهران: امیرکبیر، چاپ اول.اصول و فلسفه تعلیم و تربیت(، 1334)شریعتمداری ـ 51

 اول.. چاپ داد، نشر دفتر ، تهران:2، ج لاهیجی شريف تفسیر (،1333) لاهیجي ـ شریف53

 اپانتشارات آستان قدس رضوی،  چمشهد: ، تعلیم و تربیت و مراحل آن(، 1333ـ شکوهي، غلامحسین )31

 چهاردهم.

، قم: 5 ج  ،وی واج د خ م ح م  :ح حی ص ت، الکريم القران تفسیر (،1333م ) راهی اب ن د ب م ح مشیرازی،  ـ صدرالدین31

 انتشارات بیدار، چاپ دوم.

 .1، قم، جامعه مدرسین، چاپ اول، ج 1، ج خصال(، 1332ـ شیخ صدوق )32

 ، تهران: نشر صدوق، چاپ اول.1، ترجمه: علي اکبر غفاری، ج من لايحضره الفقیه(، 1333ـ ـــــ )33

 .اول چاپ ، تهران: اسلامیه،2ج  ی،ا کمره محمدباقر ترجمه: ،الدين و تمام النعمه کمال، )1333ـ ـــــ )34

 ، بیروت: اعلمي، چاپ پنجم.أمالی (،ق1411ـ ـــــ )35

 ، تهران: انتشارات معاصر، چاپ اول.و فنون تدريس ها روشکلیات (، 1331لله)صفوی، امان اـ 33

حکمت، چاپ  انتشارات تهران: بیدی، دره صانعي منوچهر ترجمه ،فلسفی فرهنگ (،1333) جمیل ـ صلیبا،33

 اول.

 اسلامي انتشارات قم: دفتر12و  11، 2ج  ،القرآن تفسیر فی المیزان(، ق1413) حسین محمد سید ـ طباطبایي31

 پنجم. چاپ قم، علمیه حوزه مدرسینجامعه 

 همداني، محمّدباقر موسوی ، ترجمه: سیدالقرآنالمیزان فی تفسیر  (،1334) ـ ــــــــــــــــــــــــــــ33

 پنجم. چاپ قم؛ علمیه حوزه مدرسینجامعه  قم:21و  13، 15، 14، 13، 12، 11، 3، 3، 4، 2ج 

 ، قم: شریف رضي، چاپ چهارم.الأخلاق مکارم(، 1331فضل ) بن حسن ـ طبرسي،31

انتشارات زائر،  قم: احمد عابدی، :، ترجمهالمعینیةالاداب الدينیة للخزانة  (،1311ـ ـــــــــــــــــــــــ)31

 چاپ اول.

 چاپ خسرو، ناصر انتشارات ، تهران:5 ، جالقرآن تفسیر فی البیان مجمع(، 1332) حسن بن فضل ـ طبرسي،31

 سوم.

 حوزه و تهران دانشگاه ، تهران: انتشارات2 ج ،الجامع جوامع تفسیر (،1333) ـ ـــــــــــــــــــــــــ32

 اول. چاپ قم، علمیه

 ، بیروت: دار احیاء التراث العربي.2، ج التبیان فی تفسیر القرآنتا(،  ـ طوسي، محمد بن حسن، )بي33

http://pajuhesh.irc.ir/Product/book/show/id/1005/book_keyword/occasion/index/1/indexId/96897#book-footnot-1
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، قم: آل 3، ج الشريعة مسائل تحصیل إلی الشیعة وسائل تفصیلق(، 1413ـ حرّ عاملي، محمد بن حسن )34

 البیت، چاپ اول.

قم:  ،«مصباح الشريعه و مفتاح الحقیقه»ترجمه «: 3»امام صادقرهنمودهای (، 1333ـ عزیزی، عباس )35

 انتشارات نبوغ، چاپ دوم.

، تهران: انتشارات مدرسه، چاپ آراء مربیان بزرگ مسلمان درباة تربیت کودک(، 1335ـ عطّاران، محمد )33

 اول.

 :بیروت ،الأقوال والأفعال کنز العمّال فی سنن ق(،1333)الهندی علاء الدین علي المتّقي بن حسام الدین ـ 33

 .ة الاُوليالطبع ،مکتبة التراث الإسلامي

 مرکز قم: انصاری، ترجمه: ،الزاهرة الحکم (،1335) محلاتي، محمدرضا رضا و انصاری یزدی، علي ـ صابری31

 .چاپ دوم اسلامي، تبلیغات سازمان نشر و چاپ

 ، قم: انتشارات هجرت، چاپ دوم.3ج  ،العینق(، 1411ـ فراهیدی، خلیل بن احمد )33

 .2، تهران: دفتر نشر فرهنگ اسلامي، مکرر، ج الحديث(، 1331ـ فلسفي، محمدتقي )11

 ، چاپ دوّم.3 الصدر، ج انتشارات تهران: ،الصافی تفسیر ق(،1415) محسن ملأ کاشاني، ـ فیض11

 اول. فرهنگي، چاپ و علمي انتشارات مرکز تهران: ر،الأخبا شهاب (،1331) قضاعي ـ قاضي12

 .، تهران: دارالکتب الاسلامیه، چاپ ششم3و  1، ج قاموس قرآن(، 1331ـ قرشي، سید علي اکبر)13

 ، قم: دارلکتاب، چاپ چهارم.2، ج تفسیر قمیّ (،1333ـ قمّي، علي بن ابراهیم) 14

، قم: پژوهشگاه حوزه و دانشگاه، شناسی و تبلیغات)با تأکید بر تبلیغ دينی( روان(، 1331ـ کاویاني، محمد )15

 چاپ چهارم.

 دوم. چاپ اسلامیه، انتشارات، تهران: 1و  3، 3، 2، 1، ج الکافی(، 1332ـ کلیني، محمّد )13

 ، انتشارات اسوه، چاپ سوم.1قم: ج ی، اکمره، ترجمه: محمدباقر اصول کافی ،(1315ـ ــــــــــــــ )13

، تهران: اسلامیه، 2، ج الانوار( بحار شانزدهم جلد معاشرت)ترجمه آداب، )1334) ای، محمّدباقرـ کمره11

 چاپ اول.

محقق: حسین حسني بیرجندی، قم: المواعظ،  و الحکم عیون (،1333علي بن محمد )ـ لیثي واسطي، 13

 ، چاپ اول.سسه علمي فرهنگي دارالحدیثؤم

)اصول سازگاری آدمي(، تهران:  1ساعتچي، ج ، ترجمه: محمود شناسی اصول روان(، 1354ـ مان، نرمال. ل)31

 انتشارات امیرکبیر، چاپ سوم.
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، تهران: 34و  33، 1، ج الأطهار الأئمة أخبار لدرر الجامعة بحارالانوار تا(، )بي مجلسي، محمدباقر،ـ 31

 اسلامیه.

دگي به امور ، تهران: معاونت فرهنگي مرکز رسیسازمان و مديريت مسجد(، 1333ـ محمدی آشناني، علي )33

 مساجد، چاپ اول.

 ، قم: دارالحدیث.العقل و الجهل فی الکتاب و السنه(، 1333شهری، محمد)ـ محمدی ری34

، ترجمه: علي نصیری، قم: سازمان تبلیغ بر پايه قرآن و حديث(، 1311)ـــــــــــــــــــــــــــ ـ 35

 چاپ و نشر دارالحدیث، چاپ اول.

 .3، ترجمه: حمیدرضا شیخي، قم: دارالحدیث، ج میزان الحکمه(، 1315ـ ـــــــــــــــــــــــــــ )33

، ترجمه: محمدرضا شیخي، قم: سازمان چاپ و نشر میزان الحکمه(، 1313ـ ــــــــــــــــــــــــــ )33

 .13 و 3 ج دارالحدیث، قم، چاپ هفتم،

 قم: الهادی، چاپ هشتم. ،ظ العدديةلمواعاق(، 1424ـ مشکیني، علي )31

، )ره(مؤسسه آموزشي و پژوهشي امام خمیني  :قم، 13ج  ،معارف قرآن(، 1331) ـ مصباح یزدی، محمدتقي33

 .چاپ دوم

، قم: مؤسسه آموزشي و پژوهشي امام نیازهای مديريت اسلامی پیش(، 1311ـ ـــــــــــــــــــــــ )111

 خمیني)ره(، چاپ سوم.

سسه ؤمقم: ، 1ج اسکندری،  محمد حسین، تحقیق: اخلاق در قرآن ،1313 ـــــــــــــــــــــــ 111

 )ره(. آموزشي و پژوهشي امام

مؤسسه آموزشي و پژوهشي امام خمیني  :، قمشناسی در قرآن انسان(، 1331)ـــــــــــــــــــــ ـ 112

 .ومس، چاپ )ره(

 .اوّل چاپ ایران، فلسفه و حکمت اسلامي انجمن  تهران: ،الشريعة مصباح(، 1331حسن ) ـ مصطفوی،113

، بنگاه ترجمه و نشر 3و  5، تهران، ج التحقیق فی کلمات القرآن الکريم(، 1335ـ ــــــــــــــــ )114

 کتاب.

 ، تهران: انتشارات صدرا،.25و  3، 2، 1، ج مجموعه آثار(، 1332مرتضي ) ـ مطهری،115

 ، تهران: انتشارات صدرا، چاپ یازدهم.جهاد(، 1333) ـــــــــــــــــ 113

 ، قم: صدرا، چاپ چهل و سوم.1ج  ،حماسه حسینی(، 1312) ـ ــــــــــــــــ113
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، تهران: انتشارات (4بینی اسلامی، ج  ای بر جهان انسان در قرآن )مقدمه(، 1315) ـ ــــــــــــــــ111

 .صدرا، چاپ بیست و پنجم

 ، تهران: انتشارات صدرا، چاپ ششم.وحی و نبوت(، 1331) ـ ــــــــــــــــ113

 نوزدهم. تهران: انتشارات صدرا، چاپ ،نبوی سیره در سیری (،1333) ـ ــــــــــــــــ111

 ، تهران: انتشارات صدرا، چاپ سوم.13ج ، مجموعه آثار ،(1331) ـ ــــــــــــــــ111

 ، تهران: انتشارات صدرا، چاپ چهل و سوم.1، ج حماسه حسینی(، 1312) ـــــــــــــــــ 112

 ، تهران: انتشارات صدرا، چاپ بیست و یکم.عدل الهی(، 1314) ـ ــــــــــــــــ113

، تهران: انتشارات صدرا، 22 ، جتعلیم و تربیت در اسلام() مجموعه آثار(، 1313) ـ ــــــــــــــــ114

 پ پنجاه و ششم.چا

 ، تهران: انتشارات صدرا، چاپ یازدهم.13، ج مجموعه آثار(، 1313) ـ ــــــــــــــــ115

 ، قم: ذوی القری، چاپ چهارم.المنجد فی اللغة و الاعلام(، 1311ـ معلوف، لوئیس )113

 هشتم.، تهران: انتشارات امیرکبیر، چاپ 5و  1، ج فرهنگ فارسی(، 1331ـ معین، محمد )113

 اول. چاپ الاسلامیه، دارالکتب ، تهران:4 ، جالکاشف تفسیرق(، 1424) محمدجواد ـ مغنیه111

 الاسلامیه، چاپ اول،. دارالکتب تهران: ،نمونه تفسیر (،1334ناصر ) شیرازی، ـ مکارم121

 چا. ، بيمرکز تحقیقات دارالحدیث، قم: ابجدی فرهنگتا(،  ـ مهیار، رضا، )بي121

 محمدحسن مرتضوی سید: مقرر ،(نماز آداب) الصلاه آداب (،1331) الله سید روح خمیني، ـ موسوی122

 .(ره) خمیني امام آثار نشر و تنظیم تهران: مؤسسه لنگرودی،

 امام آثار نشر و تنظیم ، تهران: مؤسسه13ج  ،صحیفه امام )ره((، 1331ـ ـــــــــــــــــــــــــ )123

 .(ره) خمیني

سسه تنظیم و نشر آثار امام ؤم، قم: جهل و عقل جنود حديث شرح(، 1312ـ ـــــــــــــــــــــــــ )124

 (.خمیني )ره

 ، چاپ اول.انتشارات نسل نو :، تهراناتهای کنترل احساس روش (،1313) ،نجفي پور، فرشادـ 125

   چاپ هفتم. ،دار احیاء التراث العربيبیروت: 32 ج، جواهر الکلام(، 1332ـ نجفي، محمدحسن)123

 مصر: دارالمعارف. ،1ج  ،الإسلام دعائمق(، 1315) محمد بن مغربیش، نعمان ـ تمیمي123

 ، قم: انتشارات زمزم هدایت، چاپ اول.تبلیغ دين از منظر دين(، 1313ـ نگارش، حمید و دیگران)121

 :مؤسسة آل البیت، قم: 1ج ، مستنبط المسائل مستدرک الوسائل وش(،  1333ق ـ  1411)نوری، حسین ـ 123
 .لچاپ اوّ، حیاء التراثلإ

http://lib.eshia.ir/10088/32/11/%D8%A8%D8%AA%D8%AE%D9%88%D9%8A%D9%81%D9%87
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 قم: مؤسسه اسماعیلیان، چاپ دوم. ،البديع و البیان و المعانی فی البلاغه جواهر (،1313احمد) ـ هاشمي،131

 ، تهران: انتشارت دانشگاه تهران، چاپ اول.اصول آموزش و پرورش(، 1323ـ هوشیار، محمد )131

 

 ب( مقالات:

های بلاغي)فصاحت  (، نقد و تحلیل مقدمه کتاب1313اصغر ) فرد، سید علي، حسین و میرباقریـ آقاحسیني132

 .11-1: 23و ش  ادب و زبان)نشريه دانشکده ادبیات و علوم انسانی کرمان(کلمه(، 

(، بررسي صدق از دیدگاه قرآن، معرفت، ش 1314، محمدحسین، جودوی، امیر، عباسي، مهرداد )ـ برومند133

33 :31-11. 

 .4، ش تربیت اسلامی، 3تربیت عواطف از منظر امیرالمؤمنین امام علي(، 1333، محمد )بهشتي

(؛ بررسي نظریات دانشمندان مختلف در مورد عادت به عنوان یک شیوه 1335گرد، اسماعیل ) ـ بیابان134

 .532-533: 113، ش ماهنامه تربیتتربیتي، 

، حديث انديشه دوفصلنامههای ارتباطي در نهج البلاغه،  (، مهارت1331ـ پیروزفر، سهیلا و همکاران )133

 .211-253 :22ش

 .111 -35: 12 ، شمعرفت فلسفیشناختي،  حواس باطني از منظر معرفت، (1315زاده، محمّد ) ـ حسین133

 .53-42: 3شماره  ، پیشمبلغان((، 5(، ابزارهای تبلیغ )سنگر تبلیغ و مهارت )1333) ـ خسروی131

، ش کلامی ـ های فلسفی پژوهش(، ماهیت عقل و توانایي آن در فرآیند شناخت، 1331ـ خیراللهي، زهرا )133

51 :143- 133. 

های اسلام،  (، تحلیل مفاهیم شناختي و عاطفي انسان در آموزه1331ـ زارع، حسین و نیک صفت، ابراهیم )141

 .12-33: 43، ش فصلنامه معرفت در دانشگاه اسلامی

 .41-3: 43ش ، فصلنامه مصباح ،(، اصول تربیت در اسلام )با تکیه بر قرآن کریم(1333) لطفعلي، عابدی ـ141

(، نگاهي به ابعاد مفهومي و کارکردی الگو و اسوه در تربیت و تبلیغ الف 1331، )مصطفيمقدم،  ـ عباسي142

 .33-45شماره اول:  ، پیشنامه تربیت تبلیغی پژوهشدیني، 

فصلنامه میثاق ای قرآني، ترجمه: مجید مرادی،  (، ایمان و عقل از نگره1311ـ فضل الله، سیدمحمدحسین )145

 .32-53: 14و  13، ش امین

(، رهیافتي به نظام تربیتي اسلام از منظر صحیفه 1314جعفری، سیدابراهیم، مقامي، حمید، ) ـ میرشاه143

 .111-33: 15، ش فصلنامه انديشه دينی دانشگاه شیرازسجادیه، 

http://www.noormags.com/view/fa/articlepage/101285
http://www.magiran.com/magtoc.asp?mgID=5040&Number=22&Appendix=0&lanf=Fa
http://www.magiran.com/magtoc.asp?mgID=5040&Number=22&Appendix=0&lanf=Fa
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 .12-4: 132 ، شمبلّغان ؟(، تبلیغ چیست1313ـ نبوی، محمدحسن، )141

 فصلنامه دانشمندان، و 3علي امام دیدگاه از عادت تربیتي روش (،1333) محمدرضا، احمدآبادی، ـ نیلي143

 .351-341: 4 ش ،اسلامی تربیت

 

 ج( سایر

های ادبیات دیني با  چهارمین نشست از سلسله نشست( پژوهشکده باقرالعلوم، 313، )محمدحسنـ بیات، 151

 .1313خرداد  31،«مثابه ابزار تبلیغ دینادبیات به »عنوان 

 «.آزادی و رابطة دين»اسلام، منتشرشده در  بنیادین ارزش ، آزادی،1333، سید محمدحسین، ـ بهشتي151
 «.مفهوم تبلیغ در اسلام»، www.hawzah.netسایت  ـ دانشنامه152

 .(، سایت مدرسه فقاهت12/5/31)دروس فلسفه فرهنگ، 1331، علي اکبر، ـ رشاد153

http://www.eshia.ir/feqh/archive/text/rashad/falsafeh/31/311512/ 

، خانه قرآن)طرح آموزش قرآن و مربیان(، دوره های تبلیغ مبانی و شیوه، ب 1331ـ عباسي مقدم، مصطفي، 154

 :21، مجتمع فرهنگي و آموزشي عاشقان ولایت، جلسه 2
http://s1.uploadpa.com/beta//12/r343tdhyh2zgdtxahl3e.pdf 

، 1331، ـ مبانی نظری تحول بنیادين در نظام تعلیم و تربیت رسمی عمومی جمهوری اسلامی ايران155

 :دبیرخانه شورای عالي آموزش و پرورش
http://www.medu.ir/Portal/File/ShowFile.aspx?ID=11da4445-1433-4afa-aa2c-1cf1dfaf15a3 

 ()حفظه الله تعاليسایت مقام معظم رهبری 

 ()حفظه الله تعاليسایت آیت الله مصباح یزدی 
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